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Forord

Bara i en strikt hierarkisk virld kan
klassgrdanserna markeras med ytterst sma medel.
Hoérnqvist: 2016: 67

Idag fungerar minniskors val och varderingar i nyhetslandskapet som statusmarkoérer.
Det ar framforallt ménniskor ur relativt priviligierade levnadsférhallanden som lagger
sin fritid pa att ta del av "debatten”, som laser Dagens Nyheter eller Svenska Dagbladet,
kénner sig allmdnbildade och som personer vars asikter dr virda nigonting. Andé
forstdr vi ofta nyheter som hela samhéllets D-vitamin (Anderson, 2016) - som en
“kollektiv nytta” (Allern & Pollack, 2016). Vi far lira oss att nyheter far méanniskor att
kénna en samhorighet sinsemellan och att de hjélper oss att ta vilinformerade beslut i
demokratiska processer — att det 4r genom nyheter vi far reda pa vad som hinder runt
omkring oss. Medan det rader dispyter om vilka nyheter och journalister som fyller
sddana positiva funktioner s delas forestdllningen om nyheters goda sociala funktion i
hog grad av samhillets normgivande instanser - av journalister, politiker, larare, fors-
kare — och medborgarna sjdlva (Danielsson, 2014; Bergstrom, 2016; Wadbring, 2016).

Som kollektiv virderar vi nyheten som nyttig, bildande, uppbyggande. Konsum-
tionen och det uppvisade intresset for nyheter tar saledes plats bland andra erkidnda
och legitima kulturpraktiker som man “ska” befatta sig med — som opera, teater och
konst. Att forsta hur dessa kollektivt virderade gods hinger ssmman med prestige
och makt i samhillet var nagot sociologen Pierre Bourdieu dgnade visentliga delar
av sin karridr at. I den hér boken anammas Bourdieus begreppsapparat och meto-
dologiska instrument for att belysa hur manniskor med olika levnadsférhallanden
— eller klasspositioner — forhaller sig till nyheter. Till grund ligger analyser av nio
fokusgruppintervjuer med over femtio ungdomar fran olika samhallsklasser och
en nationell enkitundersékning med 3 850 svenskar. Over féljande sidor studeras
hur olika preferenser och anvandningsmonster i férhéllande till nyheter skapas i
samspel med olika levnadsférhallanden. Nyheter placeras mitt i de maktkamper och
socio-ekonomiska, kulturella och moraliska grinsdragningar som utspelar sig mellan
samhallsklasser i det samtida Sverige.

Bokens bidrag landar i ett Sverige som under de senaste trettio dren genom-
gitt omfattande strukturella férandringar. Medielandskapet har férvandlats till ett
mangkanalslandskap dér ett 6verflod av information finns att tillga. Sedan 1980-talet
har de sociala klyftorna vuxit i internationell rekordfart. Konsekvenserna av dessa
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FORORD

samspelande processer blir hir féremél for granskning. Jag hoppas att boken kan vara
ett bidrag till beskrivningen av hur ojamlikhet och makt tar form med ytterst sma medel
- ivara vardagliga handlingar och preferenser kopplade till nyheter och journalistik.
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Nyheter i tva samhallsklasser

Det forsta Amanda gor ndr hon vaknar pd morgonen dr att kolla om det hint ndgot pd
sociala medier. For Amanda dr nyheter viktigt, sdrskilt de stora hindelserna i virlden.
Hon minns hur upprérd hon blev ndr hon foljde de senaste polisskjutningarna i USA,
pa Vice.com. Sjilv tycker Amanda att hon dr ganska allmdnbildad. Det ska man vara
- hur ska man annars veta var man stdr ndgonstans? I trappen pa vig ner till badrum-
met blinker hennes smartphone till - en notis fran Aftonbladet. Under frukosten tittar
hennes pappa, som dr ldrare pd universitetet, dd och da upp fran morgontidningen for
att muttra ndgot om ledarsidan.

Pa bussen till skolan tittar hon pa TV4-nyheterna i de uppsatta skdrmarna. Idag dr
det torsdag och pad formiddagen dr det svenska pd schemat. Som vanligt borjar lektionen
med att ldraren visar gdrdagens Kulturnytt. Precis som ndr de foljde valdebatterna i
hostas foljer en intensiv diskussion kring ett av inslagen och ldraren fir gora sitt bista
for att lugna ner klassen. Amanda gar Humanistiska programmet. Pd viggarna i klass-
rummet hinger tavlor pa Shakespeare och Transtromer. En jordglob stdir pd en piedestal
langst fram i klassrummet.

Efter studenten ska Amanda resa. Det ska ge henne tid att bestidmma sig for vad hon
ska ldsa pa universitetet. Nir Amanda kommer hem fran skolan ligger pappans The New
Yorker pd bordet med en lapp - "Amanda, lds reportaget pd sidan 14! Kram, pappa’.
Innan hon ligger sig den kvillen ldser hon ut sin bok.

o~

Markus gar pd Fordons- och transportprogrammet. Han dr skoltrott och dérfor nojd att
han fixat jobb direkt efter studenten — precis som sin pappa ska han bli fordonsmekani-
ker. Mamma dr lokalvardare. Hemma dr det inte mycket prat om politik eller nyheter.
Hockeyn hor till de fa nyheter som Markus pratar med sin pappa om. Idag dr Markus
ute pa yrkespraktik. Niir han kommer ut pd verkstadsgolvet gar han som vanligt till
fikarummet for att ta en kopp kaffe och bliddra igenom den lokala morgontidningen.
Nyheter intresserar honom inte speciellt mycket — det dr ju mest krig och misdr, och vad
kan han gora at det? Men visst gar han in pd Aftonbladet.se ndgon ging da och da.

Efter praktiken dker Markus och trinar och efterdt triffar han sin flickvin. Markus
har inget intresse for bocker och sddant som “plugghdstarna” pd gymnasiet inne i staden
hadller pa med. Han forstdr inte heller hur man orkar dgna massa tid dat att snacka politik
- det dr inte hans omrdde. Skulle Markus fa fragan om det dr viktigt med allmdnbildning
skulle han siga ja”, men han kdnner sig inte speciellt allmdnbildad.
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1. Nyheter och klass

De senaste dren har begrepp som filterbubblor (Pariser, 2011) och ekokammare (Hall
Jamieson & Kapella, 2010) myntats for att beskriva hur medieanvindning kan leda
till att avstdnden mellan olika grupper i samhaéllet okar. Eftersom en allt storre del av
var nyhetskonsumtion sker pé digitala plattformar, vars infrastrukturer ar konfigu-
rerade for att “ge en vad man gillar”, s undermineras exponeringen fér en méngfald
av perspektiv — vi sdgs hamna i filterbubblor. Ekokammaren beskriver i sin tur hur vi
tenderar att dras mot nyheter som bekriftar var politiska stindpunkt. Begreppen sétter
fingret pd en brainnande samtida samhillelig och demokratisk utmaning - vad hander
om attityder till och anvidndning av nyheter separerar snarare dn enar? Problemet ar
dock att man i bada fallen missar hur djuplodande sociala strukturer formar vara val
i det digitala medielandskapet.

Genom att anamma ett klassperspektiv pa hur ménniskor forhaller sig till medie-
landskapet vill jag med denna bok ta ett sociologiskt grepp om det som kommit att
kallas samhillets och mediepublikens fragmentering. Hypotesen som boken ger sig
i kast med att préva ér att klass spelar roll for hur manniskor orienterar sig i nyhets-
landskapet: hur ofta de tar del av nyheter och vilka typer av nyheter de vinder sig till,
och om de tycker nyheter ar viktiga och vérda att lagga tid pa. De korta inblickarna
i Amandas och Markus vardag, vilka dr uppmalade efter utsagor i de intervjuer som
denna studie bygger pa, sdger ndgot om hur ungdomar orienterar sig bland nyheter i
det samtida medielandskapet. Berdttelserna malar upp en bild av hur ofantligt olika
nyhetsrepertoarer manniskor kan ha, och hur dessa byggs upp och uppritthalls under
olika levnadsforhallanden.

Idag beskrivs summan av ménniskors val och preferenser av medieinnehéll
som just medierepertoarer (van Rees & van Eijck, 2003; Schreder & Larsen, 2010;
Hasebrink & Domeyer, 2012; Schroder, 2014; Swart et al., 2016; Kim, 2016). Detta
perspektiv fangar upp manniskors attityder till och anvindning av nyheter 6ver alla
aktuella medier och kanaler. I denna bok studeras konstellationer av smak, tycke och
anvandningsmonster for nyheter — nyhetsrepertoarer - i férhallande till det svenska
klassamhallet. I detta inledande kapitel redogér jag for vad det innebdr att studera
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relationen mellan nyhetskonsumtion och klass i ett samtida Sverige. Kapitlet positionerar
studien i férhallande till tidigare forskning och ligger fram det kultursociologiska
perspektiv som anammas i boken.

Klassperspektiv pa manniskors val och varderingar
i nyhetslandskapet

Maénniskors val och vérderingar i det digitala medielandskapet maste forstas ur ett
bredare, samhilleligt, perspektiv. Med det menar jag att ménniskor inte i férsta hand
ska forstas som medieanvindare - vilket ar latt hdnt inom medieforskningen. Studiet
av medieanvidndning berikas av utgdngspunkten att manniskor ar sociala varelser som
lever sina liv utifrdn mer eller mindre bemedlade villkor. Var vardag bestar av en méngd
handlingar, och d&ven om anvéndning och asikter om nyheter dr betydelsefulla sa maste
vi inse att manniskor inte kan reduceras till hur ofta och vilka medier de tar del av.
Det racker med andra ord inte att tala om Amanda och Markus i berittelserna ovan
som “medieanvandare” med olika nyhetsrepertoarer. Mdnniskors medieanvindning
och mediepreferenser dr inbaddade i bredare livsstilar (Jansson, 2002).

Sociologen Pierre Bourdieu, vars teori och metod ligger till grund f6r denna studie,
menade att livsstilar i praktiken fungerar som verktyg for att markera gréanser klasser
emellan (Bourdieu, 1984). De bada ungdomarna i exemplen har slussats in i olika
nyhetsrepertoarer: Amandas foraldrar, hennes larare och klasskompisar pa Humanistiska
programmet bidrar med att naturalisera en viss smak och attityd gentemot nyheter.
Detsamma giller for Markus, daven om han har slussats in i en vdsentligt annorlunda
nyhetsrepertoar: Markus far kanske ldra sig att nyheter 4r viktiga, men inte att han
sjalv ar allmanbildad eller forvantas diskutera aktualiteter. Amanda och Markus ar
inte bara medieanvandare. De &r dotter och son, elever, medborgare — de ar aktorer i
ett samhalle. Den hir insikten &r, som vi kommer att se i senare kapitel, viktig for att
fa grepp om olikheter i médnniskors nyhetspreferenser och nyhetsanvindning.

I scenerna som beskriver Amandas och Markus vardag ser vi hur klass uttrycks
inte bara i férdldrarnas yrken och ungdomarnas gymnasieval och forhoppningar
om framtiden, utan ocksa i hur de forhaller sig gentemot nyheter. Redan hér blir det
uppenbart att klass i Bourdieus perspektiv dr mer dn ekonomiska tillgangar, eller ett
yrke for den delen.! Klass handlar ocksa om att besitta symboliska resurser som vi

» »

1. For Bourdieu ar klassepitet som “arbetarklass”, "medelklass” och "6verklass” problematiska eftersom
han, som vi kommer att se i kapitel 2, hanterar klass 6ppet och empiriskt — som en individs position
i en social rymd som byggs upp av tillgang till och volym av resurser. Olika klassbegrepp kan dock
anvandas for att belysa olika aspekter av ojamlikhet i dagens samhille. Nar jag genom detta kapitel
- inte minst i stycket "Ett mangkanalslandskap i ett postegalitirt Sverige” — diskuterar skillnader
mellan arbetarklassen och medelklassen avses en kombination av ménniskors utbildningsnivaer
och positioner pé arbetsmarknaden, dér arbetarklassen i regel priglas av okvalificerade yrken och
laga utbildningsnivaer och medelklassen av kvalificerade yrken och hégre utbildningsnivaer (jfr
“tjansteman”).
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1. NYHETER OCH KLASS

gemensamt vardesitter. Att ha en universitetsexamen eller att pa “ratt” sitt kunna
uppskatta den “fina” kulturen kan vara sadana tillgdngar. Den hir typen av tillgdngar
utgor individers kulturella kapital. Ekonomiskt och kulturellt kapital &r avgorande for
manniskors position i samhallet - summan av en individs tillgang till dessa dr vad
som utgdr hennes klassposition och levnadsforhéllande (Bourdieu, 1984; 1986; for
svenska exempel se Oskarson et al., 2010). Ett av Bourdieus huvudargument var att
olika levnadsfoérhallanden i sin tur tenderar att skapa olika férvintningshorisonter
hos minniskor, vilket gor att de i hog grad formar sina livsstilar och preferenser efter
sin klassposition.

Men som manniskor ser vi oss ogidrna som “klassade” subjekt vars val och majlig-
heter kan hérledas till var sociala bakgrund (Skeggs, 1999; Savage et al., 2001). Faktum
ar att starka roster inom sociologin har havdat att vi trétt in i en “reflexiv modernitet”
dar klass inte langre fungerar som forklaringsfaktor for manskligt handlade (Beck &
Beck-Gernsheim, 2002). Andra har rent av proklamerat klassamhillets dod (Pakulski
& Waters, 1996). Men oavsett om vi upplever att vira val i livet inte kan hidrledas till
var uppvaxtmiljo, och oavsett om vi tycker att samhaéllet borde vara klasslost, sé visar
forskning att klass fortsatter att forma véra liv. S dven i Sverige och Skandinavien
(Oskarson et al., 2010; Bengtsson et al., 2012; Rosenlund, 2015; Flemmen et al., 2017).

Klasskillnader manifesteras i hur olika manniskor forhéller sig till sin omvérld, vilka
val de gor, och hur vl de kinner sig hemma i samhallets olika rum. Inte minst uttrycks
klass genom hur olika ménniskor véljer att spendera sin fritid - vilka kulturpraktiker
de dgnar sig at och vilka preferenser de har. Klass inkluderar alltsa ett férhallningssatt
som méanniskor har gentemot den sociala virlden. Bourdieu kallade detta for habitus.
Inte sdllan ar detta forhéallningssatt nagot som gar i arv 6ver generationer, och som
forstarks av utbildningssystemet och delas av individer med liknande social bakgrund
(Bourdieu, 1990; Bourdieu & Passeron, 1990). Effekten av habitus syns i en svensk
matning fran 2010 ddr ménniskor frén tjanstemannahem visade sig vara tio ganger
mer benédgna att ta examen fran hogskola eller universitet jamfort med dem med
arbetarbakgrund (Ohlin, 2010). Det Bourdieu betonade var att sidana ménster inte har
med intelligens eller ekonomiska medel att gora. Det ér gratis att ldsa vid universitet
i Sverige, och de med mindre resurser dr inte dummare dn de valbestallda. Det som
istéllet forklarar tjanstemédnnens dominerande positioner pa utbildningens falt 4r att
deras barn, i hogre utstrackning dn arbetarklassens barn, har den hogre utbildningen
pé sin forvantningshorisont. De har ett habitus som gor dem bekvdma med de normer
och forvantningar som finns inom utbildningsvasendet - trygga i det som ibland kallas
for den dolda laroplanen (Bourdieu & Passeron, 1990; Broady, 2007).

Min poéng i denna bok ir att detta forhéllningssétt — habitus — formar hur olika
manniskor navigerar i ett medielandskap som tvingar oss att vilja, och att vilja bort.
Attkonsumera etermedier via tabla och tva kanaler i kombination med lasandet aven
morgontidning utgjorde den medierepertoar som manga svenskar delade frdn mitten
av 1900-talet och en bra bit fram mot millennieskiftet. Idag utmanas en saidan mass-
medierepertoar av ett digitalt informations- och underhéllningsoverflod. Pa gott och
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ont. Aven om ménga héller fast vid traditioner (inte minst dldre medborgare) gér det
inte att forneka att vi idag tvingas att skapa vara egna repertoarer ur ett expanderande
utbud. Valet liggs pa oss — och i forldngningen pa véra habitus.

Men dven om skillnaderna mellan Amanda och Markus ér tydliga dr det onekligen
sd att de ocksa har en del gemensamt i sina forhallanden till nyheter. Deras nyhets-
anvdndning ar sporadisk och sker ofta via mobilen. Viljan att betala fér nyheter ar
forsvinnande lag och de tycker bada att "nyheter kommer till en” pa sociala medier
och att nyheter dérfor inte dr ndgot som man aktivt maste soka. Aven om likheter
férekommer i denna generation av nyhetskonsumenter 4r det anda just olikheterna i
Markus och Amandas nyhetsrepertoarer som man slas av. De ar biagge medlemmar
av den "nétgeneration” som forvantades dra nytta av nya mediers mojligheter att
engagera sig samhalleligt och tillskansa sig information pa nya sitt (Tapscott, 1998;
Delli Carpini, 2000). Anda ser deras nyhetsrepertoarer vildigt olika ut. Markus, vars
resurser dr mer knappa, sérskilt gallande kulturellt kapital, ifragasitter virdet av att
ldgga tid pa nyheter. Han kdnner inte att nyheterna talar till honom. Amanda - dotter
till en universitetsldrare och tillika elev pa det Humanistiska programmet och med en
ambition att resa och ldsa pa universitetet — kdnner sig utanfér om hon inte tar del av
nyheter. For henne ér det sjalvklart att hinga med i pagdende debatter.

Det 4r uppenbart att vi idag inte kan diskutera val och varderingar i det digitala
medielandskapet utan att ocksa diskutera social ojamlikhet.

Bokens syfte och raison d’étre

Min premiss i arbetet med denna bok ar att svaret pa varfér minniskors orientering
i medielandskapet ser sa olika ut inte enbart finns att himta i algoritmer eller i var
benidgenhet att soka bekriftelse pa egna asikter och attityder. Fragmenteringen, eller
splittringen, av mediepubliken kan ocksa vara resultatet av att manniskor i dagens
klassambhille har olika, socialt formade, forvantningshorisonter gentemot nyheter och
journalistik. Syftet dr att hér belysa och forsta skillnader i ménniskors nyhetsrepertoarer
utifrdn ett klassperspektiv. For att gora det anvinder jag mig av gruppintervjuer med
ungdomar och analyser av ett representativt urval svenskar som visar att mer eller mindre
enhetliga nyhetsrepertoarer ssmmanfaller med klasspositioner. Fokus ligger p& huruvida
svenskars orientering bland nyheter fungerar som statusyttringar som medvetet eller
omedvetet anvands for att markera och uppritthalla klasspositioner. Inte sillan delar
ménniskor under samma levnadsforhéallanden nyhetsrepertoarer samtidigt som de
distanserar sig frdn den smak som kommer till uttryck bland dem vars levnadsférhall-
anden dr mest olika de egna. Dessa gransdragningar inrymmer en moralisk dimension,
vilket exempelvis manifesteras nir medlemmar ur arbetarklassen i diskussioner om
nyheter malar upp medlemmar ur medelklassen som “snobbar” eller da medelklassen
framstéller arbetarklassen som f6r omotiverad och oférmégen for att vilja och kunna
engagera sig i nyheter. Lite tillspetsat kommer vi att se att nyheter som kulturellt gods
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betraktat — i och med méangkanalslandskapets utveckling under de senaste 30 aren - fatt
funktionen som instrument i de symboliska strider som péagar klasser emellan.

De resultat som boken lyfter fram identifierar ett demokratiskt problem - om
ménniskor under olika levnadsforhallanden har diametralt olika instillningar till
nyheter och journalistik s riskerar de gemensamma referensramarna att urholkas.
Idén om ett genom nyhetsmedierna brett deltagande och engagemang i offentliga
angeldgenheter utmanas. P4 sikt riskerar vad jag tidigare har kallat for “sociala 6ar”
att vixa fram (Lindell & Hovden, 2018). Dessa mer eller mindre isolerade sociala 6ar
befolkas av individer som delar levnadsférhallanden och chanser i livet. I allt hogre
utstrackning delar de ocksa medierepertoarer — de formar sin varldsbild utifran samma
typer av nyheter och nyhetsformedlare och de riskerar att fa allt svarare att relatera till
befolkningen pa dar dér andra forvantningar och livsstilar premieras.

Nyhetskonsumtion och klass i Sverige

En anledning till varfor det dr viktigt och vért att studera medieanvédndning ar att den
rent tidsmassigt tar upp en betydande del av var vardag. Vi spenderar i genomsnitt
fem timmar och fyrtio minuter om dagen med olika medier (Nordicom, 2017). Det
ar inte alltfor langsokt att pasta att det &r medieanvdndning vi dgnar oss at ndr vi inte
arbetar eller studerar (men dven medan vi arbetar och studerar). I vér del av virlden
ar medieanvidndning “den allra vanligaste praktiken” (Reimer, 1994). Att ta del av
just nyheter ar dock inte bara en ytterst vanlig foreteelse (och nagot som av just den
anledningen fortjanar att studeras). Nyhetskonsumtion 4r ocksa nagot som ar intimt
forknippat med medborgerligt deltagande i det moderna samhillet (McCombs &
Poindexter, 1983; Delli Carpini & Keeter, 1996; Wadbring, 2016). ”Nyhetsldsning och
det goda medborgarskapet gér hand i hand’, menar Putnam (2001: 218). 88 procent
av svenskarna héller ocksa med i pastaendet att medborgare dr skyldiga att halla sig
uppdaterade om vad som héander i samhillet (Bergstrom, 2016: 381). Det tycks inte
sarskilt riskfyllt att konstatera att en sadan forestillning i hog grad delas av stora delar
av samhallets normgivande instanser — medieforskningen, politiken, journalisterna
sjilva, men dven lararkaren. Bland de kulturella gods och aktiviteter ménniskor
spenderar sin tid pa - vilka inrymmer alltifrdn att ga pa opera, se pa teve eller lyssna
pé radio, utova olika sporter, ta del av konst och dans och sa vidare - faller nyheter
ut vil. Som kollektiv upphéjer vi nyheter som viktiga och nyttiga (Danielsson, 2014).

Forskarvirlden har sedan lange vittnat om en tilltagande fragmentering av medie-
landskapet och mediepubliken. Vi har fler och fler kanaler att vilja mellan och ddrmed
tvingas vi ocksa att gora val som gor att vi delas upp efter vara specifika preferenser
(Tewksbury & Rittenberg, 2012). Eftersom nyheter anses viktiga fér samhallet har
manga oroats dver denna utveckling och centrala fragor inom den samtida medie-
forskningen rér vilka konsekvenser som foljer med ett 6kande informationsutbud.
Hur paverkas deltagandet i demokratin, méanniskors informationsinhamtning och den
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sociala sammanhallningen av en fragmentering av medielandskapet? Problemet har
formulerats i bland annat USA (Neumann, 1991; Katz, 1996; Sunstein, 2007), Europa
(Blekesaune et al., 2012; Trilling & Schoenbach, 2013) och i Norden (Syvertsen et al.,
2014; Weibull & Wadbring, 2014).

Men att pasta att nyheter fungerar som statusmarkorer kan anda tyckas langsokt i ett
svenskt sammanhang. Internationellt har Sverige tillsammans med de andra nordiska
linderna utmairkt sig som en “medievalfirdsstat” med bred tillgang till och konsum-
tion av medier, inte minst nyheter (Hallin & Mancini, 2004; Syvertsen et al., 2014).
Det kanske mest utmarkande karaktdrsdraget bredvid forekomsten av starka public
service medier (Sveriges Television och Sveriges Radio) har varit den allméant hoga
nyhetskonsumtionen. I Sverige hade politiskt beslutsfattande kring medierna tidigt
malet att frimja en universell exponering for samhallsinformation. Den socialdemokrati
som under stora delar av 1900-talet motarbetade materiella klassklyftor spillde 6ver i
mediepolitiken (Syvertsen et al., 2014). Under de svenska massmediernas glansdagar
exponerades en visentlig andel av befolkningen f6r samma medieinnehall vid samma
tidpunkt. I jamforelse med andra kulturella gods var nyheter ett gods fér alla. Innan
internet, tilltagande globalisering och avreglering - kort sagt, innan "mangkanalsland-
skapet” — atnjot medierna siledes en sarstallning bland kulturella gods just tack vare
sin universella rackvidd. Detta sdrdrag var anledningen till att Garnham (1993) kunde
ifragasitta nyttan av Bourdieus tankar om kopplingen mellan klass och kulturkonsum-
tion i medieforskningen. Medierna utgjorde ju ett sa kallat "meta-kapital” — en tillgang
som manniskor i alla samhéllets skikt hade nytta av (Couldry, 2003).

Fragan om nyheters klassbundenhet kan tyckas mirklig ocksa i ljuset av den
teknikoptimistiska debatt som tog fart i och med internets intrdde i var mans hem
under 1990-talet. Runt millennieskiftet forvantades internet demokratisera tillgangen
till samhéllsinformation och 6ka det politiska deltagandet. Detta eftersom en stor
majoritet av medborgare nu var uppkopplade mot en stadigt vixande kropp av
information (Delli Carpini, 2000). Tillgangen till internet beskrevs som nyckeln till en
mer utbredd nyhetskonsumtion bland unga. "Natgenerationen” (Tapscott, 1998), de
“digitala infodingarna” (Prensky, 2001) eller the cyberkids” (Holloway & Valentine,
2003) forvantades bli stirkta av de mojligheter internet erbjod. P4 manga hall lever
denna forestéllning kvar.

Hir stéller jag mig frdgan om hur relationen mellan méinniskors klassposition
och deras nyhetspreferenser och nyhetsanvandning ser ut idag. Detta trots att Sve-
rige historiskt utmarkt sig som en “medievilfardsstat” (Syvertsen et al., 2014) med
relativt smé klasskillnader och hog nyhetskonsumtion. Frégan stills ocksa trots den
vidspridda teknikoptimismen kring internets betydelse for informationsinhamtning
och samhalleligt engagemang. Tvé samspelande 6vergripande processer som format
det svenska samhillet under de senaste 30-40 aren ger fog f6r min fragestéllning: (1)
skiftet fran ett egalitdrt samhalle med sma klasskillnader till ett postegalitirt sam-
hélle med snabbt 6kande ojamlikhet, samt (2) skiftet fran ett fakanalslandskap till ett
méangkanalslandskap.
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Ett mangkanalslandskap i ett postegalitart Sverige

Sverige har sedan 1980-talet stadigt rort sig i en postegalitar riktning dar klass kommit
att spela en allt viktigare roll for méanniskors levnadsforhallanden och for hur de tar
sig fram genom livet. Detta dr den forsta utvecklingen som gor att det ar berittigat
att undersoka relationen mellan klass och nyhetsanvidndning och nyhetspreferenser
i dagens Sverige.

Mellan 1985 och 2010 var Sverige det land inom OECD (Organization for Eco-
nomic Co-operation and Development) dir den ekonomiska ojamlikheten 6kade
snabbast (OECD, 2015). 1980, dret da den socialdemokratiska utjamningspolitiken
tycks ha avstannat, var svenska toppchefers loner nio ganger hogre dn arbetarnas.
2007 motsvarade en toppchefs 16n 51 arbetarléner (Hornqvist, 2016). Aven skillnader
i ménniskors samlade férmogenheter borjade under samma period sakta men sakert
att oka (ibid). Enligt vad som kallats “osthyvelprincipen” har sdnkta ersattningar och
resurser inom vilfardssektorn gjort den socialdemokratiska valfairdsmodellen svagare
ur ett fordelningspolitiskt perspektiv (Ostberg & Andersson, 2013). Inte minst syns
detta i den alltmer utbredda ekonomiska utsattheten (definierad som att forfoga dver
mindre 4n 60 procent av medianinkomsten) fér personer i arbetarklassen och bland
manniskor utanfér arbetsmarknaden (Figur 1). Medan andelen i ekonomisk utsatthet
bland hogre tjanstemén hallit sig kvar runt en procent har den mellan 1991 och 2010
fyrfaldigats bland arbetslosa, sjuka och pensiondrer. Det dr inte sarskilt hdpnadsvack-
ande att ménniskor pa ldgre sociala positioner i hogre grad befinner sig i ekonomisk
utsatthet. Men graden till vilken den relativa ekonomiska utsattheten har ¢kat bland
manniskor i de lagre samhillsskikten ar onekligen slaende.

Figur 1. Ekonomisk utsatthet. Andelen personerihushall med disponibel inkomst under 60 procent
av den svenska medianinkomsten uppdelat pa sociala grupper 1991 och 2010 (procent)
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Kalla: Egen visualisering av Bengtsson och kollegors (2012) analyser av Statistiska centralbyrans statistik.
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Mellan 2006 och 2014 var Reinfeldt-regeringen effektiv med att ersétta den om-
fordelningsdiskurs som praglat det till stor del socialdemokratiskt priaglade 1900-talet
med en "individuellt-ansvar-diskurs” (Eriksson, 2016). Detta reflekterades i reformer
som inkluderade hojning av A-kasseavgifter, sinkta skatter, inforandet av tidsgrdanser
i sjukforsdkringen samt inforandet av RUT- och ROT-avdrag, som kritiserats for att
i praktiken gynna de vilbestillda (Ostberg & Andersson, 2013).

Nira halften av alla ungdomar laser idag vidare pa hogskola eller universitet. Det
borde vil betyda att utbildningsvéasendet utjamnar klasskillnader? Utbildning ma
vara gratis i Sverige, men barn till tjainstemén dr mycket mer bendgna att ta tillvara pa
mojligheten att studera vidare efter gymnasiet (Ohlin, 2010; Lindell, 2016). Saledes ar
innehavet av en examen fran hogskola eller universitet, trots den enorma utbyggnaden
av studieplatser under senare delen av 1900-talet, fortsatt kopplat till klass. Dessutom
har “klasskillnaderna flyttat in i utbildningssystemet”, som Hornqvist (2016: 50)
uttrycker det. Detta uttrycks pa tre sitt:

e Medelklassens barn dr 6verrepresenterade pd gymnasieprogram som &ppnar
upp for gynnsamma karridrgéngar i utbildningssystemet, som det Natur-
vetenskapliga programmet (dédr 52 procent hade hogutbildade foraldrar lasaret
2012/13). P4 yrkesforberedande program ér det istéllet arbetarklassens barn
som ar overrepresenterade (Hornqvist, 2016: 51-53).

o Medelklassens barn studerar i hogre utstrackning dn barn till arbetarklassforéldrar
vid prestigefyllda och/eller dldre larositen som Handelshogskolan i Stockholm,
Lunds och Uppsalas universitet (Hornqvist, 2016: 53-54; se d&ven Melldahl, 2015).

e Medelklassens barn studerar i hogre utstrackning dn arbetarklassens barn
hogstatusimnen som medicin och juridik (Horngvist, 2016: 54-55; se dven
Borjesson, 2016).

Mot denna bakgrund ar det kanske inte sa konstigt att dtta av tio svenskar anser att
Sverige 2018 ir ett klassamhalle (Stober, Suhonen & Therborn, 2018). I Bourdieus
termer sager ovanstaende indikatorer att bade ekonomiskt och kulturellt kapital utgor
resurser som inte alla har lika mycket av. Nar det galler férdelningen av ekonomiskt
kapital menar Hornqvist (2016: 10) att vi ndrmar oss 1800-talets ojamlikhetsniva. I
Sverige har dock manga kulturellt kapital i form av utbildningskapital i sitt bagage.
Men klasserna dr fortfarande olika bendgna att tillskansa sig hogre utbildning. Vidare
uttrycks klass i valet av gymnasieprogram, lirosite och studiedmne. Utfallen av dessa
val leder till olika avkastning senare i livet — vilket jobb och vilken 16n man far och
vilka kontakter som skapas under utbildningen i de mer eller mindre prestigefyllda
studiemiljoerna. Sociologen Lennart Rosenlund har i sina analyser av de skandinaviska
samhaéllena kunnat konstatera att de tycks bli mer och mer lika det socialt skiktade
Frankrike som Bourdieu studerade under 1960- och 1970-talen (Rosenlund, 2015).
Sammantaget spelar alltsa klass roll for véra liv — och de senaste trettio dren vittnar
om att vi rér oss mot ett alltmer ojamlikt samhalle.

24



1. NYHETER OCH KLASS

Parallellt med att klass fétt ett 6kat inflytande &ver hur svenskar lever sina liv har
medielandskapet férandrats i grunden. Om sammanhallning var ett nyckelord for att
beskriva massmediernas sociala funktion under stora delar av 1900-talet tycks nyckel-
ordetidag vara fragmentering. 1979 genomférde Mediebarometern sin forsta métning
av svenskars medieanvindning. Under en genomsnittlig dag detta ar lyssnade drygt
70 procent pa nidgon av de tre radiokanalerna (P1, P2, P3) och sag pa nagon av de tva
tevekanalerna (SVT1, SVT2). 74 procent laste en morgontidning och 39 procent laste
en kvillstidning. 1979 inrymmer den 6vriga mediekonsumtionen boklasning (29 %)
och lyssnande pd grammofonskiva (24 %) eller kassettband (30 %).

Mediedagen 2016 sag minst sagt annorlunda ut. Musikkonsumtion sker idag till
stor del via strommingstjanster. Nastan hélften av svenskarna konsumerar press, radio
och teve digitalt. En stor majoritet (83 %) anvdnder dagligen ett medium som inte
fanns 1979 - internet. 62 procent ar dagligen aktiva pd sociala medier. Samtidigt har
lasningen av morgon- och kvillstidningar sjunkit drastiskt. Teve- och radiokonsum-
tionen har dver dessa ar varit stabil — men lyssnandet dr nu utspritt 6ver en méangd
analoga och digitala kanaler. Mellan 1986 (dd SOM-insitutet gjorde sin férsta matning
av svenskarnas nyhetskonsumtion) och 2010 har svenskarnas genomsnittliga nyhets-
konsumtion stadigt minskat, samtidigt som gruppen av storkonsumenter blivit storre
(Strombaéck et al., 2013). En enkel tolkning av utvecklingen &r att avstindet mellan

“nyhetsrika” och “nyhetsfattiga” 6ver tid har blivit allt storre.

Figur 2. Andel svenskar som dagligen tar del av olika medier 1979 och 2016 (procent)

il

Morgontidning Radio Kvallstidning Internet

100

90
83

80

Mi979  M2016

Kommentar: Fragan om internet stalldes inte férrdn 1998. Andelen dagliga anvandare uppgick da till 21 procent.

Kdlla: Mediebarometern (Nordicom, 2017).

Under de senaste decennierna har flera stora samhillsforandringar dgt rum eller
intensifierats, vilket omforhandlat medielandskapets struktur och forutsattningar
(Wadbring & Weibull, 2014). Globaliseringen har inneburit en 6kad sammanlankning
mellan olika lander och ett nytt utbud av medieinnehall. Avregleringen av etermedierna
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har lett till att nya aktorer letat sig in pA mediemarknaden. Sedan mitten av 1990-talet
har ocksa digitaliseringen och internet bidragit till ett 6kat informationsflode. Allt
detta kan sdgas mojliggora en fragmentering, eller sonderdelning, av ett tidigare
relativt homogent massmedielandskap (Wadbring & Weibull, 2014). I ett 6verflod av
information maste dagens medieanvindare géra mer eller mindre aktiva val for att
skapa sig en personlig medierepertoar. Det ar rimligt att anta att dessa val i allt hogre
utstrackning kommer att vara klasspecifika - inte minst bland ungdomar som vuxit
upp i ett postegalitart Sverige.

Denna beskrivning ska dock inte ldsas som att det svenska sambhillet splittrats
helt och hallet. Genom att mita svenskars upplevelser av tillhorighet med grupper
som inte delar den egna klasstillhorigheten, livsstilen, religionen eller etniciteten
har Strombiack (2017) kunnat visa att den svenska sammanhallningen ar fortsatt
stark. Men andra effekter av splittring syns, och vi bor inte bortse fran dem. Som vi
kommer att se i denna bok ges en annan bild nér vi studerar olika gruppers val och
virderingar i forhallande till nyheter och journalistik. Fragmenteringen av samhallet
och mediepubliken syns inte minst i hur olika grupper férhaller sig till andra gruppers
preferenser och praktiker.

Ett resultat av ett alltjamt ckande informations- och underhéllningsutbud ar att
exponeringen for medieinnehall skiktas 6ver befolkningen. Gruppers och indivi-
ders preferenser far storre betydelse for de val som leder till exponering for ett givet
medieinnehéll (Neuman, 1991; Tewksbury & Rittenberg, 2012; Syvertsen et al., 2014).
Overgangen fran ett massmedielandskap med f4 kanaler till ett digitalt, globaliserat
och avreglerat medielandskap har inneburit att chanserna f6r den oplanerade eller
spontana exponeringen for nyheter har minskat drastiskt. I en tid da vi skraddarsyr
medierepertoarer ur ett expanderande symboliskt universum av gods och praktiker kan
vi inte bortse frén medieanvandningens plats i ett bredare socio-kulturellt ssammanhang.
Det vore att bortse frain medieanvindningens inbdddning i en social verklighet i vilken
ménniskor, utifran olika forutsittningar, soker sig fram i livet. Bourdieus grepp om
hur kulturvanor och livsstilar utgér forlingningen pa en individs eller grupps klass-
position blir darfor relevant.

Individer har stérre valmojligheter — och ddrmed kan vi férvinta oss att deras
socialt formade smakuppsittningar blir allt viktigare for vad deras nyhetsrepertoarer
innehéller.

Tidigare perspektiv pa publikfragmentering

Fa ifragasitter att medielandskapet och manniskors konsumtion av medier har for-
dndrats radikalt de senaste decennierna. Nyhetspubliken har blivit fragmenterad i det
att allt farre delar nyhetsrepertoar (Tewksbury & Rittenberg, 2012; Kim, 2016). Tva
huvudsakliga perspektiv har lagts pa denna utveckling. Ett forsta framhéaver att det &r
utbudet av medieinnehall som ligger till grund for en 6kad segmentering av medie-
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publiken (Neuman, 1991; Katz, 1996; Tewksbury, 2005). En sadan férklaringsmodell
ar alltfér mediecentrerad satillvida att det ar fordndringarna i medielandskapet som
anses foranleda att manniskor véljer olika och att mediepubliken splittras.

Det andra perspektivet tar ett steg till och menar att manniskors individualitet blivit
avgorande for vilka typer av nyheter de exponeras for. I sparen av den debatt som under
1900-talets senare hilft forts kring selektiv exponering for kommunikation (Zillmann &
Bryant, 1985) talas det idag om hur manniskors forméga och motivation i kombination
med det utbud som stér till buds blir allt viktigare férutsittningar for huruvida de som
mediekonsumenter drar mot underhéllning eller samhéllsinformation (Prior, 2007;
Strombéck et al., 2013). Perspektivet — som kallas {6r OMA efter opportunity, motiva-
tion och ability - vilar pa forestdllningen att méanniskan tar rationella beslut nar hon
orienterar sig i den sociala vérlden (Trilling & Schoenbach, 2013). Det spas ddrmed
att det framforallt 4r en motiverad (ofta undersokt som “politiskt intresserad”) person
med férmaga att tillskansa sig fordjupande perspektiv pa omvérlden som kommer att
utgora var tids hogkonsument av nyheter - eller nyhetssokare. I kontrast star forstas
nyhetsundvikaren, som ar omotiverad och lagutbildad. Nyhetsundvikaren féredrar
underhéllning och annat som kan ses som mindre produktivt &n att ta del av nyheter
(Ksiazek et al., 2010; Aalberg et al., 2013; Strombick et al., 2013).

Aven om forskning med den hir inriktningen pa viktiga punkter har belyst ny-
hetskonsumtionens sociala stratifiering finns det mer att gora har. Frdgan om klass
ar i hog grad forbisedd. I sin studie av hur klass formar unga mins digitala medie-
praktiker menar Danielsson att "forskningen om férhallandet mellan klass, ungdomar
och digitala medier [4r] i det ndrmaste obefintlig” i Sverige (Danielsson, 2014: 18).
Kanske beror forsummelsen pa det individfokuserade perspektiv som karaktariserar
den samtida forskningen om nyhetskonsumtion. Det dr individen och hennes prefe-
renser och formégor - inte hennes klass — som fatt forklara i vilken utstrackning hon
tillskansar sig nyheter. Man missar dirmed den effekt som ménniskors socialt formade
forvantningshorisonter (habitus) har pa deras preferenser och val av kulturpraktiker.

Ett fokus pa klass innebdr att ytterligare en orsak till publikens fragmentering
tillfors. Klassperspektivet medfor ocksa att forklaringen av sakernas tillstand nyan-
seras (exempelvis att lagutbildade i hogre grad dn hogutbildade ar “nyhetsundvikare”
[Aalberg et al., 2013; Strombick et al., 2013]). Draget till sin spets skulle skillnaderna
mellan Amandas och Markus syn pé nyheter, sett ur ett OMA- eller “rational choice”-
perspektiv, forklaras av att Amanda, till skillnad fran Markus, ar motiverad och for-
mogen till att géra “bra” val i nyhetsutbudet.

Aven om det inte dr ett medvetet mél sa riskerar arbetarklassen med en strikt
“rational choice-forklaring” att malas fram som bidde omotiverad och oférmdogen.
Perspektivet missar att ménniskor dr sociala varelser vars instéllningar, smak och
attityder till kulturella gods formats (och formas) i hemmet och i skolan. Modellen
ar blind for att Markus smak inte nédvéndigtvis ar resultatet av bristande férméga
och motivation utan istéllet en spegling av den férvéntningshorisont han format i
sitt arbetarklasshem och pa yrkesgymnasiet dar idén om fritiden som kulturell frizon
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ofta frodas (Danielsson, 2014; Willis, 1977). Amanda blir den ”béttre” personen som
tar sitt demokratiska ansvar pa allvar. Att hennes nyhetsrepertoar dr resultatet av att
ha vuxit upp med universitetsutbildade forildrar och av att varje vecka exponeras
for och diskutera nyheter pa det Humanistiska programmet ryms inte i “rational
choice”-modeller som OMA eller "uses and gratifications” (se exempelvis Rubin,
2009). Ett kultursociologiskt perspektiv foreslar en annan foérklaring. Amanda (och
den kulturella medelklassen med henne) ar helt enkelt battre rustad an Markus (och
den arbetarklass han representerar) att forma en smak som Gverensstimmer med vad
som dr socialt erkdnt och virderat.

En kultursociologisk ansats

Inte sillan forvintas — och i vissa fall antas - medborgare anvidnda nyheter for att
uppfylla sin medborgerliga plikt. Couldry och kollegor (2007) menar att forskningen
maste slappa sadana antaganden och istillet empiriskt studera olika ménniskors for-
héllningssatt gentemot offentliga och samhilleliga angeldgenheter. Genom att anlagga
ett klassperspektiv pa nyhetsanvandning och nyhetspreferenser &mnar jag gora just det.

Jag dr dock inte ensam om att studera social ojamlikhet och nyhetskonsumtion.
Denna studie bygger pa tidigare studier om relationen mellan nyhetskonsumtion och
klass i vid bemaérkelse (se t ex Chan & Goldthorpe, 2007; Clarke, 2014). Inte minst
vilar studien pa tidigare forskning i Sverige som pekat pa kopplingar mellan klass och
nyhetskonsumtion (Kratz, 1991; Reimer, 1995; Weibull, 1995; Sternvik & Wadbring,
2010). Men som tidigare namnts har forskningen dnnu inte tagit ett fullt grepp om detta
fenomen. Tillimpningen av idén om att smaken for nyheten kan vara ett resultat av
socialisationsprocesser saknas i hog grad. Manniskors val och varderingar i det digitala
medielandskapet kan med andra ord vara undermedvetna och del av bredare livsstils- och
smakrepertoarer — snarare dn resultaten av rationella beslut (Ohlsson et al., 2017). Ett
sadant perspektiv tycks relevant for att forsta nyhetsanvandning och nyhetspreferenser,
inte minst mot bakgrund av det svenska samhallets rorelse mot ett postegalitart tillstand
och framvéxten av ett globaliserat, avreglerat och digitaliserat medielandskap.

En sociologisk ansats innebir att vi lyfter blicken frén det individuella till det
sambhalleliga. Hir 4r C. Wright Mills (2000) distinktion mellan individuella (troubles)
och sambhilleliga problem (issues) central. Nyhetskonsumtion har primart forstatts
som ett bekymmer for individen (trouble). Individen gor, utifran sina preferenser,
val i ett expanderande medieutbud och ddrmed formar hon sin unika mediereper-
toar. Attityder och anvindning av medier forstds hirréra ur individens dygder eller
tillkortakommanden. Men nir medlemmar av samma klass gor liknande val och har
samma vérderingar tvingas vi lyfta var blick. Det individuella perspektivet forlorar
mycket av sin férklaringskraft da befolkningssegment som delar klassposition beter
sig pa liknande sitt. Det som pé ytan framstér som ett individuellt fenomen (trouble)
ar i sjalva verket en del av ndgot storre (issue).
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1. NYHETER OCH KLASS

Denna bok visar att Markus och Amanda i exemplen ovan inte dr ensamma om
sina instdllningar till nyheter och journalistik. Att undvika nyheter, att inte uppleva
sig som allménbildad och att tycka att politik dr ndgot andra far skota, dr inte Markus
individuella "problem”. Eftersom han i hog grad delar denna instéllning med andra
med liknande levnadsforhallanden maste vi forsta detta som ett storre problem och
tillika en demokratisk utmaning. Amanda och de som delar hennes levnadsférhallan-
den har ofta en motsatt instéllning - en installning som gor att ett redan existerande
socialt avstind mellan henne och Markus blir &nnu storre. Mills podng var att detta
storre perspektiv dr en forutsittning for att vi ska kunna forstd och pa sikt ocksé losa
samhilleliga problem. Har kommer det kultursociologiska perspektivet in eftersom
det later oss lyfta blicken och placera nyhetsanvandning och attityder till nyheter i ett
bredare socialt sammanhang.

Inom sociologin har man linge konstaterat att samhallsklasser navigerar pa olika
sitt bland kulturella gods. Exempelvis belyste Veblen (2012) statuskonsumtion bland
1800-talets nyrika, och bade Weber och Simmel riktade sina blickar mot modernitetens
Kklassrelationer och livsstilar (Flemmen et al., 2017). Men det dr med Bourdieu som
smaken och livsstilar placeras inom en bredare teori om det senmoderna samhallet
och hur dess klasstruktur uppritthalls — en teori som insisterar pa att var forstéelse
av klass alltid maste vara empiriskt belagd utifran ett specifikt metodologiskt uppligg
(Bourdieu, 1984; Bourdieu & Wacquant, 1992).

Under de senaste decennierna har detta angreppssitt anammats och forskning
har kunnat visa pa smakrepertoarers klassbundenhet nir det géller mat (Atkinson &
Deeming, 2015), musik (Atkinson, 2011; Savage & Gayo, 2011), politik (Enelo, 2013),
medieanvindning (Lindell & Hovden, 2018) och hela livsstilsformationer (Bennett et
al., 2009; Hjellbrekke et al., 2015; Rosenlund, 2015; Flemmen et al., 2017). Gemensamt
for dessa studier dr att de anvédnder sig av de sociala kartor som Bourdieu sjilv anvinde
for att forklara relationen mellan livsstil, kulturkonsumtion och klass. Dessa kartor
blottldgger klasspositioner och avsldjar pa vilka koordinater i dessa sociala landskap
som olika livsstilar och smakuppsattningar oftast forekommer. Har har man kunnat se
hur férdelningen av smaken for och konsumtionen av olika mer eller mindre erkédnda
och legitima kulturella gods tenderar att f6lja sociala hierarkier. Dessutom har forsk-
ningen visat att samhéllsklasser tenderar att valja bort eller rent av férakta sédant som
andra klasser gillar. Kulturkonsumtion mojliggér gransdragningar klasser emellan.

Andra har forlitat sig pa kvalitativa intervjuer for att pa ett djupare plan komma
at hur klasser drar granser mot varandra. Lamont (1992) och Sayer (2005) bygger
bégge vidare pa Bourdieus arbete genom att identifiera mikroyttringar av kulturella
gransdragningar (se dven Jarness, 2017a). Faktum ar att Bourdieu sjilv kombinerade
kvalitativa och kvantitativa studier for att “ordentligt forsta sociala mekanismer”
(Coulangeon & Duval, 2015: 8). Aven i foreliggande bok kombineras det kvantitativa
och det kvalitativa perspektivet. Forst ges en dvergripande bild av den svenska klass-
strukturen och hur olika nyhetsrepertoarer finns representerade. Har ger korrespon-
densanalysen en bild av relationen mellan social klass och fordelningen av kulturella
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gods och praktiker. Med hjilp av fokusgruppintervjuer och diskussioner kring nyheter
ser vi dérefter hur granser och hierarkier materialiseras i ménniskors resonemang.

Bokens upplagg

I ndsta kapitel presenteras de begrepp och den metod som inryms i Bourdieus sociologi.
Dessa mojliggor en detaljerad analys av relationen mellan klass och nyhetspreferenser
och nyhetsanvindning. Med hjilp av nationella enkitdata och korrespondensanalys
presenteras en social karta 6ver den samtida svenska klasstrukturen. I kapitel 3 stu-
deras nyheters plats i ett symboliskt universum av kulturpraktiker och preferenser,
och hur olika val och vérderingar av nyheter faller ut i olika klasspositioner. Kapitel 4
undersoker de processer som foranleder det faktum att preferenser fér och konsum-
tion av nyheter tenderar att folja sociala hierarkier. Genom fokusgruppintervjuer
med ungdomar fran olika klasspositioner beskrivs de socialisationsprocesser som
ar avgorande for hur méanniskor formar sina forhallningssétt gentemot nyheter och
journalistik. Skolan och hemmet utgor platser vars kulturer gér ungdomarna mer eller
mindre rustade att mandvrera i medielandskapet pé ett sétt som korresponderar med
samhallets férvantningar. Intervjuerna ligger dven till grund fér en diskussion om
de symboliska grinser som dras mellan olika klasser nir det kommer till nyheter.
Samtalen om nyhetsanvindning inrymmer vad som utan 6verdrift kan kallas for ett
klassforakt. Detta diskuteras i kapitel 5. Bokens resultat och begransningar samman-
fattas och diskuteras i kapitel 6. I ett efterord tas ett bredare grepp om studien och
dess praktiska och politiska konsekvenser.

Kapitlen i denna bok kan ldsas separat men forstéelsen for bokens senare delar
underlittas av att forst ha tagit del av kapitel 2 och 3 déar Bourdieus begrepp reds ut
och viktiga grundldggande analyser presenteras.
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2. En mediesociologi via Bourdieu

Det hir kapitlet presenterar Bourdieus verktygsldda. Valet av ordet verktygslada ar
mycket medvetet eftersom Bourdieus begrepp i den hir studien anvands pa samma
sitt som i Bourdieus egna arbeten (sérskilt Distinction [1984], dir relationen mellan
kulturpraktiker och preferenser och klass utforskades).

Vi har redan i foregaende kapitel berort nyckelbegrepp som klass, kapital och
habitus och presenterat hypotesen att de kan hinga samman med méanniskors ny-
hetsrepertoarer. Innan vi i detta kapitel faststaller de praktiska och operationella
betydelserna av de centrala begreppen filt, kapital och habitus placeras Bourdieus
sociologi i den samtida idéhistorien. Kapitlets senare delar sitter Bourdieus begrepp
i verket. Hér skapas en karta dver den samtida svenska klasstrukturen, eller rummet
av sociala positioner”, med hjélp av den metod Bourdieu sjilv anvinde for att forsta
det franska samhallet och dess sociala och kulturella skiktningar. Det ér detta rum
av sociala positioner som anvands i nastkommande kapitel for att forsta den klass-
bundenhet som préglar savil nyhetspreferenser som nyhetsanvidndning.

Kort om Bourdieu i idéhistorien

Introduktioner till Bourdieus teori finns det gott om. Den som vill ta del av om-
fattande redogorelser f6r Bourdieus sociologi kan exempelvis vanda sig till Brubaker
(1985), Broady (1991) eller Bourdieu & Wacquant (1992). For att ge en bild av var
Bourdieus bidrag landar i den samhillsvetenskapliga idéhistorien far det hér racka
med att betona att Bourdieu delade Marx intresse fér maktrelationer och idén om att
manskligt handlade sker under strukturella, eller 6verindividuella, villkor. Men medan
Marx riktade blicken mot ménniskors roll i den samhilleliga produktionsapparaten
- dédr méanniskor antingen ar lonearbetare eller kapitalister — fokuserade Bourdieu
pé individer och deras framgangar och motgangar pa sociala filt. Hér &r arvet fran
en annan tysk sociolog, Max Weber, uppenbart. Bourdieu delade Webers fokus pa
statushierarkier och metodologisk individualism (som forstar klass som summan av
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de resurser som paverkar en individs chanser i livet). Precis som Weber ville Bourdieu
forstd samhillet genom att fokusera pa ménniskors konkreta handlingar snarare 4n
genom abstrakta system (som “kapitalismen”). Bourdieu tog dock ett steg lingre i
det att han med sitt begrepp habitus (som vi aterkommer till nedan) forklarar den
mekanism som foranleder reproduktionen av klassforhallanden.

Bourdieus syfte var att blottlagga maktforhallanden pa olika sociala arenor. I linje
med Marx tes att filosofins uppdrag bor vara att bringa férandring till samhillet
menade Bourdieu att sociologin, vilken skdnker forstaelse for hur individer och "det
sociala” hdnger samman, bor anviandas for att frigéra (mindre bemedlade) individer
fran olika former av fortryck. Bourdieu riktade blicken mot vardagliga praktiker och
preferenser och hur de bade upprittar och uppratthaller statushierarkier. Inte séllan dr
maktrelationer del av det "naturliga” i sakernas tillstind och séledes svara att uppticka.
Inspirerad av filosofen Gaston Bachelard menade Bourdieu darfor att ett brott med
den vardagliga och rutinméssiga forstdelsen dr en forutsittning for att man pa riktigt
ska kunna forsta ett givet fenomen (Bourdieu et al., 1991).

Vidare kan bade Marx och Bourdieu i olika man tillskrivas den sociologiska struk-
turalismen. Enligt den existerar krafter som dr “storre” an summan av enskilda och
individuella krafter, ett 6vergripande “styrsystem” som pa olika satt paverkar oss i vara
liv och var vardag. Fér Marx var det sittet pa vilket samhallet var organiserat pa ett
overgripande plan (exempelvis den feodala eller den kapitalistiska samhéllsordningen)
som lag till grund for hur virlden konstruerades och forstods pa det ideologiska planet
(Marx & Engels, 1974). For Bourdieu ryms istéllet 6verindividuella strukturer inuti
individer, hur mérkligt det 4n kan lata. Varje individ har namligen ett habitus — en
socialt nedérvd (och ddrmed 6verindividuell) forvantningshorisont utifran vilken hon
gor val genom livet. Eftersom ménsklig handling sker utifran dessa ramar tenderar
manniskor att reproducera sin sociala bakgrund:

...individer kommer till synes av sig sjalva att aterskapa den klass som de vixte
upp i. Genom det unisona agerandet blir det individuella aktorskapet kollektivt.
(Horngqvist, 2016: 41)

Manniskor forstds dock inte som passiva aktorer som mekaniskt aterskapar samhéllets
ordning i forutbestimda monster - ett forhéllningssétt som andra franska filosofer (till
exempel Althusser [2001]) blivit kritiserade for att framhélla. Bourdieus vetenskaps-
teoretiska podng var att idén om méanniskans ofrihet infor strukturella férutséttningar
och minniskan som skapare av den sociala virlden gér att kombinera och anvinda i
ett empiriskt forskningsprogram som fangar dubbelheten: ménniskor ar skapta och
samtidigt skapare av sociala ordningar. Detta perspektiv har mycket gemensamt med
den amerikanska sociologen C. Wright Mills tes om samspelet mellan individ och
sambhille, biografi och historia, jaget och vérlden (2000). Begreppen filt, habitus och
kapital anvands for att 16sa den vetenskapsteoretiska knut som utgjorts av uppfatt-
ningen att struktur och aktérskap var tvd oférenliga perspektiv. Enligt Bourdieu gor
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2. EN MEDIESOCIOLOGI VIA BOURDIEU

ménniskor aktiva val, men dessa val 4r hdrledda ur ett strukturellt ssmmanhang som
existerar forkroppsligat i individer (habitus).

For den som vill lasa mer om hur Bourdieu kan anvéndas for att besvara medie- och
kommunikationsvetenskapliga fragor finns exempelvis Bensons (1999) introducerande
artikel och Neveus (2007) och Benson och Neveus (2005) forankring av Bourdieu i
journalistikforskningen. Har finns ocksa Lindells (2015) och Ignatow och Robinsons
(2017) strategier for studiet av mediers produktion, anvindning och innehall. Farre
ar dock de medievetenskapliga bidrag som tar ett helhetsgrepp pa Bourdieus teori och
placerar ménniskors val och virderingar av medier i de sociala rymder som beskriver
manskliga maktrelationer (f6r undantag, se Duval, 2005; Hovden & Moe, 2017; Lindell,
2018; Lindell & Hovden, 2018). Neveu (2007) menar att delar av medieforskningen
anvént Bourdieu pa ett timligen osofistikerat satt. Ofta mobiliseras Bourdieu slent-
rianmissigt och i forbifarten, 16sryckt den teoretiska kontext som han under hela sin
akademiska karriir holl pa att utveckla. Aven om vi under de senaste tio aren sett en
viandning i det att fler och fler anammar den helhet som Bourdieus sociologi erbjuder
ar det forvanansvirt sallan som forskare gér till viga pé ett sitt som nér resonans-
botten i Bourdieus epistemologiska projekt (Savage & Silva, 2013; Rosenlund, 2015).

I de kommande analyserna forsoker jag vara si lojal som mojligt mot Bourdieus
sociologi, som inrymmer en teori om hur sambhillets klassordning reproduceras,
vilken roll kulturkonsumtionen spelar i relationer klasser emellan, samt en given
metodologisk ansats via korrespondensanalys (Bourdieu, 1984, 1989). Boken soker
tolja Bourdieus 6nskan om att inte mobilisera hans sociologi pa ett "postmodernt”
och “atomiserat” séitt (1993a: 264) dar begreppen inte anvénds i ett samspel och for
att forstd det sociala livets beskaffenhet. Sadana tillimpningar av Bourdieu 4r domda
att missa den storre podngen.

Medan det finns mycket skrivet om Bourdieus teori och begrepp sé dr introduk-
tionerna till hans sociologiska hantverk mycket mer séllsynta (Rosenlund, 2015). I
det som fo6ljer redogor jag for de tre begrepp vars operationalisering ligger till grund
for analyserna pa kommande sidor.

Falt, kapital och habitus
Falt

Sociologer som Durkheim, Weber och inte minst Bourdieu sjalv har papekat att vi
genom moderniteten har sett samhillen delas upp i sociala mikrokosmos (Hovden,
2012). I vart och ett av dessa mikrokosmos strider ménniskor om positioner — inom
exempelvis akademin konkurreras det om publiceringar i prestigefyllda tidskrifter
och forskningsmedel (Bourdieu, 1988, 2004) och pa utbildningens falt stills inte bara
studenter med olika betyg mot varandra utan ocksa skolor, hogskolor och universitet
med mer eller mindre status och prestige (Bourdieu, 1996a). Eftersom det pagar kon-

33



SMAKEN FOR NYHETER

kurrens om positioner i dessa mikrokosmos valde Bourdieu att kalla dem for filt (som
béde dr en sport- och krigsmetafor). Striderna om positioner pa ett filt forutsitter att
varje deltagare erkdnner deras legitimitet — deltagare méste erkénna “spelet” genom att
inte behandla spelet som just ett spel. Detta “misskdnnande” av féltets ordning kallade
Bourdieu for illusio (Bourdieu, 1990). Ritualer for féormedlingen och reproduktionen
av positioner skulle ocksa forlora sin kraft om inte faltets deltagare erkdnde spelets
regler, anammande dess varderingar och inkorporerade dess “sunda fornuft” — det
Bourdieu kallade doxa (ibid). I denna bok ndrmar jag mig det svenska samhillet som
ett socialt filt. I detta filt kan man séga att nyhetskonsumtionen i det nairmaste utgor
en doxa — nyheter erkdnns, mer eller mindre kollektivt, som ett vardefullt kulturellt
gods som man “ska” befatta sig med (Danielsson, 2014). Hur manniskor med olika po-
sitioner i faltet forhaller sig till denna doxa ar det centrala amnet for foreliggande bok.

Bourdieu sjélv studerade utbildningens (Bourdieu & Passeron, 1990; Bourdieu,
1996a), konstens (Bourdieu, 1996b), kulturproduktionens (Bourdieu, 1993b) och
vetenskapens filt (Bourdieu, 1988). Gemensamt for dessa studier dr att de fokuserar pa
de sociala dynamiker som dger rum i mer eller mindre avgransade subkulturer inom
ett sambhille. I Distinction forholl sig dock Bourdieu till ett helt samhalle och tillika
en nation (Frankrike) som ett falt. Har ar det kulturpraktiker och preferenser och hur
de utgor maktinstrument som star i fokus. Det 4r detta perspektiv som anammas i
denna bok. Det svenska samhillet forstas som ett filt och dirmed som ett rum dar
ménniskor dr positionerade utifran sitt forfogande 6ver olika resurser - eller kapital.
Kérnfragan dr hur nyhetspreferenser och nyhetsanvandning distribueras i detta rum
och i forhallande till tillgdngen till kapital.

Falt 4r relationella strukturer dér spelare innehar mer eller mindre dominanta
positioner beroende pé sin tillgang till viarderade resurser (kapital). Bourdieu och hans
kollegor (Bourdieu, 1984; se dven de Saint Martin, 2015) kom med hjalp av enkétun-
dersokningar av den franska befolkningen fram till slutsatsen att tvd huvudsakliga
principer lag bakom uppdelningen - eller stratifieringen — av det franska sambhéllet.
Den forsta principen ror i vilken utstrackning manniskor har tillgang till kapital - hur
stor deras totala kapitalvolym éar. Vissa ménniskor har helt enkelt mer resurser dn
andra. Den andra principen rér manniskors kapitalkomposition — om deras tillgangar
i huvudsak utgérs av kulturellt eller ekonomiskt kapital (Bourdieu, 1984, 1989). Figur
3 illustrerar med hjalp av exempelyrken de tvéd principerna av social uppdelning samt
de fyra huvudsakliga blocken som utgér rummet av sociala positioner.

Den vertikala axeln skiljer manniskor pa basis av deras kapitalvolym medan
den horisontella axeln plockar upp det faktum att manniskors kapitalkomposition
ser olika ut. I en samtida svensk kontext kan vi tdnka oss universitetsstudenten med
knapp kapitalvolym bestdende primart av ett kulturellt kapital, och den outbildade
industriarbetaren med 1ag kapitalvolym bestdende primart av ekonomiskt kapital. Den
ekonomiskt kapitalrika personen kan representeras av tjinstemannen i den privata
sektorn eller foretagaren medan den kapitalstarka som framforallt ar rik pa kulturellt
kapital forkroppsligas av journalisten eller universitetsliraren.
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Figur 3. Illustration av det sociala rummet med exempel pa positionering av yrken
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Samtida forskning (Prieur et al., 2008; Rosenlund, 2015; Hjellbrekke et al., 2015;
Flemmen et al., 2017; Lindell & Hovden, 2018) har replikerat Bourdieus studie och
visat att 4ven de skandinaviska samhallena ar uppdelade enligt samma principer.

Kapital

Kapital ar relativt knappa resurser som individer kan ha i sin dgo eller bara med sig i
sittet att fora sig pa (Bourdieu, 1986). Gemensamt for olika typer av kapital 4r att de
forbittrar levnadsforhallandena for dess innehavare - forfogandet 6ver olika kapital ar
vad som avgor ens position i samhillets hierarki. Till skillnad frén Marx, vars analyser
primart utgick fran tillgangen till materiella kapital (som pengar eller produktions-
medel som fabriker), menade Bourdieu att det i moderna samhallen finns manga
fler resurser som &r avgorande for méanniskors livschanser. Klasstrukturen ér enligt
Bourdieu mer komplicerad 4n den tudelning mellan 16nearbetare och dgare av pro-
duktionsmedel som Marx féreslog. Utover ekonomiskt kapital (det vill séga materiella
tillgdngar som 16n och besparingar, fastigheter och mark) ar tillgangen till kulturellt
och socialt kapital viktiga for vara positioner och chanser och majligheter i livet.

Kulturellt kapital finns i tre former (Bourdieu, 1986). Det institutionaliserade kultu-
rella kapitalet ar det kapital som sanktioneras av utbildningsvisendet och dérfor ofta
bendmns som utbildningskapital (det vill sdga utbildningsniva, utbildningstyp och
foraldrars utbildning). Utbildningskapital &r kanske det vi oftast tanker pa nir vi tanker
pa kulturellt kapital. Det kulturella kapitalet bestar dock dven av en forkroppsligad del.
Hér inryms manér och sprék — att kunna fora sig” i de sammanhang dédr makt ut6vas.
For det tredje finns kulturellt kapital i en objektifierad form och dé avses innehavet av
vardefullt kulturellt gods (exempelvis tavlor, mobler och bocker).

Forskning har pé senare &r kunnat visa att det kulturella kapitalet genomgatt nagot
av en forvandling. Forestéllningen har ldnge varit att det forkroppsligade kulturella
kapitalet primért inneburit att vara bevandrad och kunna fora sig i den traditionella
“finkultur” som éterfinns i operans, teaterns och konstens vérld. Inte minst dr detta
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bilden som férmedlades av Bourdieu sjilv (1984). Aven om bemistrandet av (den
nationella) finkulturen fortfarande fungerar som maktinstrument (Borjesson, 2015)
har det kulturella kapitalet globaliserats. Att kunna tala flera sprak, ha bott i olika
linder, och ha kontakter utomlands har i och med globaliseringens intensifiering
kommit att bli nytt stoft som fyller den container vi kallar for kulturellt kapital (Prieur
et al., 2008; Weenink, 2008; Bithlmann et al., 2013; Meuleman & Savage, 2013). Idag
bereder medel- och 6verklassfordldrar framgangsrika livsbanor for sina barn genom
att anpassa dem till de villkor globaliseringen medfort (Weenink, 2008). Denna form
av kapital bendmnas ofta som ett kosmopolitiskt kapital. T det som foljer kommer jag,
precis som ovanstdende forskare, att hantera detta kapital som en underkategori till
det kulturella kapitalet.

Att ha socialt kapital handlar for Bourdieu - till skillnad fran Putnam (2001) och
andra statsvetares betoning pa tillit och gemenskap — om att ha ett kontaktnit av
personer som pa olika sitt kan hjdlpa en genom livet. Att ha inflytelserika vinner med
hoga utbildningsnivéer och inkomster, eller att sitta i férenings- eller bolagsstyrelser,
innebir att forfoga dver ett socialt kapital som pa olika satt kan anvandas till ens fordel
(Bourdieu, 1986; Rosenlund, 2015).

Manniskor kan ha samma kapitalvolym samtidigt som de besitter kapital av olika
karaktar. Den hdr observationen 6ppnar upp for en nyansering av klassbegreppet.
Det innebar att vi inte kan tala om “arbetarklassen”, medelklassen” eller “overklassen”
som vore de monoliter (Flemmen et al., 2017: 23). Dessa klassbegrepp ar begransade
eftersom de bara fangar upp den forsta principen for social stratifiering — kapital-
volym (arbetarklassen har minst och 6verklassen mest). Den andra principen for
social stratifiering (kapitalkomposition) visar att social underordning inte enbart har
med pengar att gora; en individs kapital (resurser) kan vara av savil kulturell som
ekonomisk karaktér. Journalister, kulturarbetare och tjdnstemén inom den offentliga
sektorn utgor den kulturella medelklassen. Den ekonomiska medelklassen befolkas
av tjanstemdn inom néringslivet, entreprendrer och jurister (Enelo, 2013; Melldahl,
2015). Medelklassen dr dirmed tudelad i tvd huvudsakliga fraktioner som skiljer sig
at med avseende pa kapitalkomposition, positioner pd arbetsmarknaden, preferenser
och livsstilar. Nér jag i denna bok talar om “medelklassen” avser jag relativt kapital-
starka médnniskor, vars kapitalkomposition primért utgérs av antingen ekonomiskt
eller kulturellt kapital. Inte sallan aterfinns dessa médnniskor i tjanstemannayrken,
dven om vi ska vara medvetna om att manniskors klassposition inte kan reduceras
till positioner pa arbetsmarknaden. En "6verklass” finns i viss man representerad i
denna studie (som personer som genom sin kapitaltillgdng aterfinns allra hogst upp
i det sociala rummet). Eftersom dessa individer ar fa (Hornqvist, 2016) kommer de
att analytiskt hanteras som en del i medelklassernas (6vre) fraktioner.

Klass ér inte ett yrke utan en position i en social rymd (félt) ddr ménniskor forfo-
gar Over olika resurser — kapital. Exakt hur denna klasstruktur ser ut — det vill sdga
vilka kapital som fungerar som vattendelare och hur stor andel av en befolkning som
utgor respektive klass — dr for Bourdieu alltid empiriska fragor.
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Kapitaltyper kan ”bytas ut” sinsemellan. En universitetsexamen leder till hogre 16n;
pengar kan kopa en prestigefylld utbildning (framférallt utomlands) eller kulturella
gods; kontakter kan leda till battre jobb och hogre 16n eller att man slédpps in i samhal-
lets "fina” rum, och vice-versa. Kapital har ocksé en tendens att ga i arv och dirmed
reproducera klasstrukturen. Déttrar och soner till vilbargade fordldrar arver ofta
sina foraldrars ekonomiska kapital. Nér det galler det kulturella kapitalet dr en sadan
overforing mer indirekt. Den tar form i att medelklassens barn édr 6verrepresenterade
pé prestigefyllda gymnasieprogram och hogskolor, och 6verlag dr de mer bendgna
att genomgd hogre utbildning dn arbetarklassens barn (Ohlin, 2010; Hornqvist,
2016; Lindell, 2016). I det senare exemplet handlar det om att det kapitalstarka
medelklasshemmet kultiverat en férvantningshorisont som &r konfigurerad mot
den hogre utbildningen. Denna forvantningshorisont saknas ofta i arbetarhemmen.
Levnadsférhallanden - som utgors av tillgangen till olika kapital — genererar, med
andra ord, habitus. I férlangningen spelar ocksa habitus en viktig roll fér den volym
och uppsittning kapital ménniskor tillskansar sig genom livet, just eftersom habitus
sdtter upp ramarna inom vilka manniskor agerar genom livet. Ménniskor ar, som vi
faststéillde inledningvis i detta kapitel, skapta och skapare av sin tillvaro. Vi vander
oss nu till habitus-begreppet.

Habitus

Att vaxa upp med vilutbildade foréldrar leder, i statistisk bemérkelse, till att man blir
mer benégen att sjilv utbilda sig (Ohlin, 2010). Bland museibesokare dr den kulturella
medelklassen overrepresenterad (Peurell, 2014). Kapitalsvaga delar av befolkningen
- framforallt de utan kulturellt kapital - tenderar att ogilla radiokanalerna P1 och P2
och tevekanalen SVT2, medan medlemmar av den kulturella medelklassen dr frekventa
lyssnare och tittare av desamma (Lindell & Hovden, 2018).

Varfor ser det ut pa det séttet? Varfor tar exempelvis inte individer ur arbetarklassen
examen vid hogskola eller universitet i samma utstrackning som de som vuxit upp i
tjanstemannahem? Svaret finns knappast i den kognitiva forméagan (man ar inte mer
intelligent for att man vuxit upp i ett tjdnstemannahem), och inte heller i ekonomin
(det kostar inte pengar att lisa vid universitet i Sverige). Inte heller en sé kallad “ra-
tional choice”-modell ger svar pé var fraga. Det dr ju onekligen rationellt att genomga
en hogre utbildning i Sverige da den ger avkastning i bade ekonomisk och kulturell
bemarkelse - inte minst for dem med mindre priviligierade bakgrunder.

Bourdieu menade att de olikartade levnadsférhallanden som utmérker exempelvis
arbetarhemmet kontra det hogre tjanstemannahemmet mynnar ut i olika forestall-
ningar om vad man som individ kan och bor géra. Summan av dessa klassbaserade
forestallningar kallade Bourdieu (1990) for habitus. Man kan forklara habitus som en
karta av mojligheter — eller en forvantningshorisont — som formas under uppvéxten
och pa andra sociala filt som till exempel skolan. Ménniskor som vuxit upp med
framgangsrika eller vilutbildade féraldrar har i regel en storre karta av mojligheter
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an de som vuxit upp under samre levnadsforhéallanden. For de vélbestéllda dr det
“naturligt” att ta sikte pa prestigefyllda utbildningar och hoga positioner pé arbets-
marknaden - genom sina foraldrar och hemmets forvantningar har de en nirhet till
mer gynnsamma livsbanor. Att som barn till akademiskt meriterade foraldrar “vilja”
att lasa vidare vid ett universitet kan darfor forstas som en undermedveten och socialt
formad strategi for att reproducera sin position i samhillet (Bourdieu 1990; Bourdieu
& Wacquant, 1992).

Den objektiva homogeniseringen av grupp- eller klasshabitus, som &r resultatet av
en homogenitet i levnadsforhallanden, ar vad som ligger till grund for att gruppers
praktiker dr objektivt harmoniserade pé ett omedvetet och icke koordinerat plan.
(Bourdieu, 1990: 58-59)

Vi agerar i den sociala varlden efter véara habitus, som vi i hog grad delar med méann-
iskor som delar vara levnadsforhallanden. Var och en av oss uppritthéller samhallets
klasstruktur genom vara socialt formade forvintningshorisonter - i valet av yrke,
fritidsaktiviteter, heminredning, teve- och radiokanal, och inte minst genom véra val
och vérderingar av nyheter (Bourdieu, 1984). Medan ord som “karta av mdjligheter”
och “forvantningshorisont” hjalper oss att forsta begreppet habitus finns det samtidigt
en risk att dessa ord lagger for stort fokus pa framtiden och de strategier manniskor
formar i planeringen av sina liv. Det dr forvisso sant att habitus formar utbildnings- och
yrkesval men vi far inte glomma att habitus ocksé ér aktivt i nuet - i hur bekvdma vi
kdnner oss i olika rum, hur vi fér oss, hur vi pratar och hur vi reagerar pa var direkta
omgivning.

Statistiskt sett tenderar alltsd manniskor att reproducera de forhallanden fran vilka
de kommer (Bourdieu, 2000). Om det ar sant att volym och typ av kapital skapar olika
typer av habitus, sd stimmer det ocksa att habitus tenderar att (iter)skapa de forhél-
landen fréan vilka det harstammar. Exempel pa detta ges i en representativ studie av
varmldnningar (Lindell, 2016). Studien visade att 60 procent av de som vuxit upp i
arbetarhem nu, som vuxna, uppger att de bor i ett arbetarhem. 70 procent avdem som
vuxit upp i tjainstemannahem landar, som vuxna, i tjanstemannahem. Sddana siffror
baseras dock pa vad som brukar kallas for subjektiv klass — det 4r ménniskors egna
uppfattningar om sin klassposition under uppvixten som stills mot deras uppfatt-
ning av den nuvarande klasspositionen. I saddana métt finns saklart begransningar,
men studien visar ocksd — med mer objektiva matt — att andelen gymnasieelever
som gar vidare till eftergymnasiala utbildningar ar 6verlagset storst i den kommun
dér lonerna och utbildningsnivéerna dr hogst (Hammar6). Genom att gora val som
korresponderar med den sociala bakgrunden &r individer aktiva i att aterskapa sin
position i samhillet. Detta ska dock inte utlasas som att rorlighet i det sociala rummet
skulle vara omgjligt. Det gar att gora sé kallade klassresor, men det ar svart. Habitus
ar inte ett socialt 6de utan snarare en statistisk tendens som gar att bryta sig loss ifran
(aven om detta forutsitter sjalvreflexivitet och stor anstrangning) (Bourdieu, 2000).
Maénniskor dr, sammanfattningsvis, fria att géra val, men valen filtreras alltid genom
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den karta av moéjligheter som skapats under de formativa aren och ofta forstarkts i
utbildningsvasendet.

Att "gbra” Bourdieu

Minniskor befinner sig pé olika sociala félt. Pa dessa félt har “spelare” anvindning
av olika typer av resurser (kapital) for att nd hogre positioner. I egenskap av miljoer
dar olika socialisationsprocesser dger rum genererar dessa positioner forvintnings-
horisonter - eller habitus. Habitus 4r en 6verindividuell karta av mojligheter som alla
individer bar med sig, som gor att individer 4r statistiskt bendgna att genom val och
varderingar reproducera sin position pé ett filt. Smaken, som féranleder att vi dgnar
oss at olika kulturpraktiker och som gor att vi har olika preferenser, tenderar att spegla
var sociala position eftersom den har formats av véara levnadsforhallanden. Sa kan en
kort sammanfattning av Bourdieus sociologi lyda.

Men fragan om hur denna begreppsvarld omsitts i ett praktiskt forskningsarbete
aterstdr att besvara. Hur fangas den relationella struktur som utgér ett filt upp, och
hur miter man tillgangen till kapital? Detta avsnitt soker besvara dessa fragor genom
att presentera tillvigagangssittet for foreliggande studie.

Figur 4 visualiserar sittet pa vilket Bourdieu arbetade i Distinction (Rosenlund,
2015). Modellen inrymmer tva separata tillvigagangssitt. I denna bok anammas
bégge. Den forsta metoden innebadr att en forskare mater méanniskors tillgang till olika
kapital och utifran detta skapar en statistisk representation av en klasstruktur — ett
socialt rum. Livsstilar och kulturkonsumtion positioneras dérefter in i olika koordi-
nater och tillika klasspositioner. Bourdieu anvinde denna metod for att studera en
uppsjo av kulturpreferenser och livsstilar (Bourdieu, 1984). Det fiilt som ér i fokus
i denna bok ér det svenska samhillet. For att studera detta filt ska de kapital som
formar livschanser definieras och operationaliseras till variabler. Sedan definieras
och operationaliseras de livsstilar och smakrepertoarer som vi ér intresserade av. I
vart fall ar det nyhetspreferenser och nyhetsanvindning (dven om en méngd andra
livsstilsindikatorer ocksa anvands).

[ den andra metoden anvinds istéllet kulturpraktiker och preferenser for att skapa
ett symboliskt universum dér olika konstellationer av livsstilar och smakrepertoarer
studeras. Nar detta rum skapats kan variabler som mater individers kapitaltillgangar,
sasom inkomst- och utbildningsnivéer, anvandas for att studera om, och i sa fall hur,
det symboliska universumet 4r format efter klass. Denna metod anvinde Bourdieu
for att studera den franska elitens smakuppsittningar och livsstilar (Bourdieu, 1984).

De tvé metoderna utgor en slags yin-yang-modell eftersom de avspeglar varan-
dra samtidigt som de utgdr varandras motsatser. Den forsta manovern positionerar
livsstilar i en klasstruktur medan den andra lagger klass ovanpa smak- och livsstils-
konstellationer. Genom att mobilisera dessa metoder tillats vi fanga upp det faktum
att sociala klasser “existerar tva ganger” — i manniskors forfogande 6ver kapital och i
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deras orienteringar i den sociala virlden, manifesterat i livsstilar (Bourdieu, 2013: 296).

Vidare vidholl Bourdieu att det aterfinns en homologi mellan dessa rum - att bade
det sociala rummet och det symboliska universumet av kulturpraktiker och preferenser
ar strukturerade av samma principer - kapitaltillgang och kapitalkomposition. Har
kommer habitus-begreppet in. Begreppet fungerar som den teoretiska forklaringen
till varfor ménniskors val och virderingar korresponderar med deras klassposition -
vart habitus dr produkten av véra levnadsforhallanden. Habitus utgor, med andra ord,
linken mellan den forvintade 6verlappningen mellan rummet av sociala positioner
och rummet av livsstilar, smak och andra dispositioner (Rosenlund, 2015).

Figur 4. Bourdieus operationella modell

Levnadsférhallanden Livsstilar

Rummet av sociala positioner Habitus Rummet av livsstilar

En mdngdimensionell representa- <«—» Formatav «—» Enrepresentation av det symboliska
tion av grundldggande sociala och levnadsforhéllanden. och det subjektiva: smak, omdémen,
ekonomiska livsvillkor. Ett system av Formande av livsstilar, klassificeringar, uppfattningar, tolk-
dominans och underordning. val och praktiker. ningar, attityder, praktiker, etc.

Operationalisering for korrespondensanalys

Variabler som mater Variabler som mater livsstilar:
levnadsforhallanden/tillgang till opinioner, preferenser, kunskap,
kapital: ekonomiskt kapital, praktiker.

kulturellt kapital, socialt kapital. e ELELE®

”Oberoende variabler”

Kommentar: Figuren &r skapad efter Rosenlund (2015: 160).

For att praktiskt kunna genomfora dessa tva mandvrar — att a ena sidan undersoka
klasstrukturen och livsstilar déri, och a andra sidan studera ett symboliskt universum
och huruvida detta ar format av klass — anviands multipel korrespondensanalys (Leba-
ron, 2009). Den inom samhéllsvetenskapen kanske mest konventionella metod for att
forsta samband mellan olika variabler dr dock regressionsanalysen. I en regressions-
analys stélls ett antal oberoende variabler (exempelvis utbildningsniva, alder och kon)
upp for att forklara variationen i en beroende variabel (exempelvis nyhetskonsumtion).
Regressionsanalysen ger ett matt pd hur mycket de forra paverkar den senare. Bourdieu
menade att denna metod medfor ett “linjart tinkande” som &r oformaoget att spegla
hur samhallet faktiskt fungerar och ser ut (Bourdieu, 1984; Bourdieu & Wacquant,
1992). Bourdieu féredrog istéllet korrespondensanalys, som utgor en “relationell teknik
for dataanalys vars filosofi Gverensstimmer exakt med mitt perspektiv pd den sociala
vérlden” (Bourdieu & Wacquant, 1992: 92; se dven Lebaron, 2009).

Korrespondensanalysen later ett antal aktiva variabler skapa ett mangdimensionellt
rum - en slags karta 6ver olika positioner. I ett andra steg projiceras supplementira
variabler in i rummet och ges statistiska koordinater (Le Roux & Rouanet, 2010). De
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tva metoderna som beskrivits ovan skiljer sig at med avseende pé vilka variabelgrupper
(livsstilar och smak eller kapital) som anvinds som aktiva respektive supplementdra.
Avstanden mellan positioner i rummet representerar sociala avstand mellan grupper
i samhallet (Bourdieu, 1989). Sammanfattningsvis studerar korrespondensanalysen
antingen individer (socialt rum) eller kulturella preferenser och praktiker (symboliskt
rum) i termer av vad som separerar dem fran varandra - hur de pa olika satt sprids
ut i rummet utifran ett genomsnitt (Duval, 2005).

For att & ena sidan kunna skapa det sociala rum som utgér det svenska samhallets
klasstruktur och & andra sidan ett symboliskt universum 6ver kulturpraktiker och
preferenser anvands en enkitstudie som skickats till ett representativt urval av svenskar
mellan 16 och 85 ar via Kantar-Sifos web-panel. Datamaterialet bestar av 3 850 svar
(dér deltagarfrekvensen var 24 procent) som samlades in mellan februari och mars
2017. Vi kommer inledningsvis att skapa ett socialt rum - en representation av den
svenska klasstrukturen. I det syftet har de kapital som kan tédnkas spela roll for mén-
niskors positioner i faltet operationaliserats utifran Bourdieus (1984) och mer samtida
klassforskning (Rosenlund, 2015). Foljande variabler anvands som aktiva variabler f6r
att skapa det svenska sociala rummet (se bilaga 1 f6r en mer detaljerad redogorelse):

o Kulturellt kapital mats med fragor om fordldrars utbildningsnivd, egen utbild-
ningsnivd och utbildningstyp, antal bocker i hemmet, konsumtion av den legitima
och erkinda kulturen samt faderns yrke.

« Ekonomiskt kapital méts med fragor om mdnadsinkomst, boendeform (hyresritt/
bostadsritt), innehav av sommarstuga och uppskattat virde pa bil(ar).

o Socialt kapital méts med en fraga om styrelsemedlemskap.

o Kosmopolitiskt kapital — en underkategori till det kulturella kapitalet — méts
med fragor om flersprdkighet, antal resor utanfor Norden under de senaste tolv
mdnaderna samt om respondenten bott utomlands.

Mot bakgrund av Bourdieus (1984) och samtida skandinavisk forskning (Rosenlund,
2015; Hjellbrekke et al., 2015; Flemmen et al., 2017; Lindell & Hovden, 2018) kan vi
forvanta oss att den svenska klasstrukturen framférallt byggs upp av tvéa principer:
kapitalvolym och kapitalkomposition (dir ekonomiskt och kulturellt kapital dr sarskilt
framtradande faktorer). Nasta sektion presenterar resultaten av detta inledande steg.

Rummet av sociala positioner i det samtida Sverige

Figur 5 visar det svenska rummet av sociala positioner. Denna karta ér resultatet av
en korrespondensanalys av tillgangen till olika typer av kapital. Lite forenklat kan
man séga att vi bett variablerna som mater tillgang till kapital att skapa en mangdi-
mensionell rymd, och vi kommer enligt praxis att fokusera pa de tva dimensioner
som forklarar mest av variationen i denna rymd (Le Roux & Rouanet, 2010). De tva
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starkaste dimensionerna forklarar tillsammans 86 procent av variationen i rymden. I
linje med tidigare forskning utgors dessa av kapitalvolym (57 %), den vertikala axeln,
samt kapitalkomposition som utgor den horisontella axeln (29 %) (se bilaga 1 f6r mer
information). Detta innebdr att den svenska klasstrukturen i stort aterspeglar den klass-
struktur som Bourdieu och samtida skandinavisk forskning tidigare har funnit (Enelo,
2013; Hjellbrekke et al., 2015; Melldahl, 2015; Rosenlund, 2015; Flemmen et al., 2017)

Social skiktning sker genom tvé huvudsakliga principer: i forsta hand genom
manniskors tillgang till kapital och i andra hand genom den typ av kapital som man
har mest av. Fyra block utgor detta rum. Dessa beskriver fyra huvudsakliga sociala
Klasser; den kulturella medelklassen, den ekonomiska medelklassen, de kapitalsvaga med
ekonomiskt kapital och sist de kapitalsvaga med kulturellt kapital. Vart att notera ér att
det svenska rummet av sociala positioner inte hade denna tydliga struktur i borjan av
1990-talet (Melldahl & Borjesson, 2015). Detta innebar att det svenska klassamhallet
till sin struktur blivit mer likt den samhéllsordning Bourdieu beskrev, vilket vidare
understryker det svenska sambhillets postegalitira firdriktning (se kapitel 1).

Individer som aterfinns i rummets 6vre, hogra del har tillgang till bada kapital-
formerna men framforallt forfogar de 6ver ett kulturellt kapital. Saledes utgor de den
kulturella medelklassen — de besitter ett nedarvt kulturellt kapital fran sina vilutbildade
fordldrar och genom att deras fader har/har haft hoga positioner pa arbetsmarknaden.
Dessa individer har ocksa ett forkroppsligat och institutionellt kulturellt kapital i det
att de oftare dn andra dr vélutbildade, behérskar flera sprak, befattar sig med “finkultu-
rella” aktiviteter och dr transnationellt mobila (kosmopolitiskt kapital). Den data som
ligger till grund for foreliggande analys mojliggor inte studiet av vilka yrkesgrupper
som finns pa vilka positioner. Men eftersom strukturen pa rummet dr densamma som
i tidigare svensk forskning kan vi konstatera att typiska yrken i denna del av rummet
ar amnes- och universitetsldrare, kulturproducenter och journalister (Enelo, 2013).

Hogst upp till vanster i rummet &terfinns den ekonomiska medelklassen — indivi-
der som oftare dn andra dger sina bostidder, dger sommarstugor, kér dyra bilar och
ar styrelsemedlemmar (socialt kapital). Detta kluster kan beskrivas som “self-made
men” i den man att de saknar ett nedérvt kulturellt kapital fran férdldrarna men
inte desto mindre atnjuter god levnadsstandard genom sitt ekonomiska kapital. Pa
dessa positioner finns framforallt tjdnstemén inom den privata sektorn, exempelvis
foretagsledare (ibid).

Flyttar vi oss till rummets nedre halva finner vi individer med 6verlag mindre
kapitalvolymer. De i rummets nedre hogra del saknar framforallt ekonomiskt kapi-
tal medan de i rummets nedre vanstra del framforallt saknar kulturellt kapital. De
senare utgér vad man kan kalla for en arbetarklass, medan de forra bestar av unga
individer, till exempel universitetsstudenter, som ér kapitalsvaga men har ett vixande
kulturellt kapital och av den anledningen kan kallas for uppdtstrivare i det sociala
rummet (Danielsson, 2014). Darmed blir det viktigt att papeka att avstanden mellan
individer i rummet inte enbart utgors av klass utan ocksé av alder eftersom det tar tid
att tillskansa sig kapital (Bourdieu, 1986). De yngsta tenderar att ha mindre kapital
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an de dldre, framforallt ekonomiskt kapital. Individer 6ver 40 ar tenderar att ha mer
kapital, framforallt ekonomiskt kapital. Vidare tenderar kvinnor att férfoga 6ver mer
kulturellt kapital an man, och méan tenderar att ha mer ekonomiskt kapital 4n kvinnor.

Denna initiala utforskning av det svenska rummet av sociala positioner utgor det
forsta steget i var analys. Nu aterstar att projicera nyhetspreferenser och nyhetsan-
vandning i detta rum och soka forsta hur dessa hanger samman med klasspositioner.
Med detta steg tilldts vi se i vilken grad habitus spelar roll for hur vi orienterar oss i
dagens méngkanalslandskap.

Figur 5. Det svenska rummet av sociala positioner. MCA, axel 1 (kapitalvolym) och 2 (kapitalkom-
position)
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Sammanfattning och framatblick

Bourdieus begrepp filt, kapital och habitus fangar de klassdynamiker som préglar
”’moderna och differentierade” samhallen (Rosenlund, 2015). Pa olika filt finns
ménniskor positionerade utifran deras tillgang till ekonomiskt, socialt och kulturellt
kapital. Individernas forhallningssitt gentemot den sociala varlden formas i deras
uppviaxtmiljéer och pa olika positioner i sociala filt. Manniskor har olika habitus
- forutsittningar och forvéntningar. Habitus genererar preferenser och praktiker
som i hog utstrackning korresponderar med det egna sociala ursprunget — barn till
arbetarklassen ar Gverrepresenterade i arbetaryrken och de dr samre rustade infér den
legitima och erkédnda kulturen, medelklassens barn gor béttre ifran sig pa utbildningens
falt och kidnner sig hemma i maktens rum och korridorer.

Bourdieus begreppsvirld kan appliceras pa olika nivéer — subkulturer som jour-
nalistiken eller akademin kan med fordel studeras som filt, men det kan 4ven hela
samhadllen (Lindell, 2015). I Distinction studerade Bourdieu sjalv relationen mellan
livsstilar och olika kulturella smakrepertoarer och klass i Frankrike. Det 4r en likande
analys som genomfors i denna bok for att forstd relationen mellan klass och nyhets-
repertoarer.

For att ndrma mig relationen mellan klass och nyhetsrepertoarer anvinder jag
mig av en metod som kallas korrespondensanalys. A ena sidan mojliggér metoden
studiet av klasstrukturer och positioner av olika livsstilar, a andra sidan erbjuder den
en mojlighet att skapa ett symboliskt universum dér kulturella preferenser och prak-
tiker formar smak-konstellationer.

I det hér kapitlet har vi har med hjélp av korrespondensanalys av svenskars
kapitaltillgang skapat en karta 6ver det samtida svenska sociala rummet. Rummet &r
framforallt strukturerat utifran tva faktorer: kapitaltillgdng och kapitalkomposition.
Dirmed replikeras det sociala rum som Bourdieu och hans kollegor (Bourdieu, 1984)
samt aktuell skandinavisk forskning mélat fram (Hjellbrekke et al., 2015; Rosenlund,
2015; Flemmen et al., 2017; Lindell & Hovden, 2018). I nista kapitel tar vi oss an
de centrala fragor som denna bok stiller sig, ndmligen hur nyhetsanviandning och
nyhetspreferenser faller ut i ett symboliskt universum av kulturpraktiker och prefe-
renser, samt hur manniskors val och véarderingar i det digitala medielandskapet &r
distribuerade i den svenska klasstrukturen.
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3. Klassernas val och varderingar
bland nyheter

Ar preferenser for och anvindningen av nyheter en friga om klass? Och hur ser
kopplingen i sa fall ut? Detta kapitel tar vid efter att vi i féregdende kapitel med hjilp
av korrespondensanalys arbetat fram konturerna av den svenska klasstrukturen. For
att gora var bild av nyhetsanvandning och nyhetspreferenser mer nyanserad borjar
detta kapitel med att visa hur livsstil, musiksmak och politiska preferenser sam-
manfaller med olika klasspositioner. Innan kapitlet gar vidare och studerar hur val
och vdrderingar av nyheter faller ut i det sociala rummet utforskas en hierarki bland
kulturpraktiker och preferenser. Har faststdlls det att ett stort engagemang i nyheter
— sérskilt i “serigsa” nyheter — sammanfaller med utévandet och uppskattningen av
andra erkdnda kulturpraktiker och kulturella gods som opera, teater, jazz och konst.
I kapitlets senare delar levandegors de monster som framkommit genom utdrag fran
fokusgruppintervjuer med ungdomar fran olika klasspositioner.

Livsstilar, politiska asikter och musiksmak i rummet
av sociala positioner

Minniskor med liknade levnadsférhallanden formar likande férhallningssatt gentemot
den sociala virlden. I foregaende kapitel diskuterades detta forhallningsstt — habitus.
Effekten av habitus syns inte minst nér det géller kulturkonsumtion, livsstilar (Bennett
etal.,, 2009) och politiska asikter (Enelo, 2013). Statistiskt sett tenderar ménniskor att
reproducera de strukturer som format dem till att bérja med (Bourdieu, 2000). Utan
att vara koordinerade och utan att ha triffats sa gér naimligen méanniskor som delar
klassposition liknande val genom livet. Vilandar har ater i Bourdieus grundlaggande
fynd i Distinction - att kulturpraktiker och preferenser anvands som instrument i
kampen om positioner i samhéllet och i de gransdragningar som kontinuerligt pagar
klasser emellan.

Aven om detta dr Bourdieus empiriska slutsats snarare dn ett normativt still-
ningstagande (att det skulle vara "bra” att livsstilar ar kopplade till klass) 4r slutsatsen
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langt ifran okontroversiell. Ménga, inte minst samhéllsforskare sjilva, upplever en
angest infor risken att uppfattas som Gversittare niar de med Bourdieu tvingas tala
om smak och kultur i termer av hierarkier. Vissa vidhaller till och med att forskare
genom att beskriva dessa hierarkier bidrar till att upprétthalla dem. Bourdieu (1991)
menade sjélv att det inte 4r ovanligt att médnniskor — kanske framforallt manniskor ur
medelklassen — blir nervdsa nar en sociolog ger sig ut for att studera arbetarklassen.
Beskrivningen av arbetarklassen “som den faktiskt 4r” misstas bland medelklassens
medlemmar for en vilja att trycka ner den — kanske hérror ett sédant missférstand ur
det faktum att medelklassen sjdlv ofta avvirjer sig arbetarklassens kultur (ibid). Kanske
kan en sadan nervositet ocksa forklara varfor en sa stor del av samhillsforskningen
(inte minst den om nyhetskonsumtion) uteslutande behandlar just medelklassen,
och att vi ddrfor vet mycket mindre om arbetarklassen och hur nyhetskonsumtion
ser ut i alla samhallets skikt (Cammaerts et al., 2016; Lindell & Sartoretto, 2017).
Det ska dartill tillaggas:

Att man som forskare forhéller sig viardeneutral och efterstravar att inte ligga
négra véarderingar i de olika kulturprodukter och kulturella praktiker man studerar,
betyder inte att de som utévar dessa praktiker gér detsamma. (Danielsson, 2014: 202)

For att forskningen ska kunna blottldgga maktrelationer méste symboliska hierarkier
och dess koppling till social ojamlikhet fa upptickas och beskrivas. Att medvetet inte
tala om hur klasser reproducerar samhallets 6ver- och underordning med hjilp av
smak och avsmak innebdr en passiv acceptans av den radande ordningen. Likasa maste
olikheter i manniskors informationsinhdmtning studeras for att politiska l6sningar
ska kunna utformas. Med Figur 6 borjar vi darfor utforska relationen mellan livsstilar
och olika preferenser och rummet av sociala positioner. Syftet ar att i ett forsta steg ge
ytterligare kontext till studiet av distributionen av nyhetsanvindning och nyhetsprefe-
renser i det sociala rummet. Genom att studera hur andra livsstilsyttringar 4n de som
beror nyheter fordelas - till exempel fritidssysslor, partipreferenser och musiksmak
— tillats vi att ta ett bredare grepp om ménniskors nyhetsrepertoarer. Vi gar med hjalp
av detta angreppsitt bortom det fokus pa enbart en kanal eller ett medium i taget som
karaktiriserat mycket av medieforskningen (Bjur et al., 2013). Istéllet erkdnner vi att
nyheter ér just ett kulturellt gods bland ménga andra, och att méanniskor ar mycket
mer 4n bara medieanvindare.

Figur 6 4r uppbyggd av samma principer som utkristalliserades i foregaende kapitel:
kapitalvolym och kapitalkomposition, ddr skillnader mellan svenskars levnadsférhél-
landen trader fram som en fraga om att forfoga 6ver ekonomiskt och kulturellt kapital.
I Figur 6 4r de aktiva variabler (kapital) som anvéndes for att bygga upp rummet osyn-
liga, istéllet syns bara politiska preferenser och olika livsstilsvariabler (som projicerats
in i rummet av sociala positioner som supplementdira variabler).

Vi borjar med att studera den kulturella medelklassens livsstil — en grupp som
karaktariseras av sitt innehav av relativt mycket kapital, sarskilt kulturellt kapital, och
som kan exemplifieras av tjanstemén i den offentliga sektorn och journalister (Enelo,
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Figur 6. Livsstilarirummetavsociala positioner. MCA, axel 1 (kapitalvolym) och 2 (kapitalkomposition)
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Kommentar: Livsstilar som supplementdra variabler. Fragor som ror preferenser for fritidsaktiviteter &r kodade som foljer: “gillar myck-
et” = ++; “gillar” = +; “ogillar” = -; “ogillar starkt” = --. Placeringen av ett varde pa en supplementar variabel (ex "Golf ++”) resulterar i var
i rummet alla respondenter som uppgett det givna vérdet ar placerade. Missingvérden &r bortkodade (n =3 672).

2013). Denna klass utmirker sig genom sin konsumtion av finkultur (jazz, klassisk
musik) och sitt avfirdande av den illegitima kulturen (jfr Danielsson, 2014). De ogil-
lar dansband, trav, speedway, rally, och de 4r den fraktion som i lagst utstrackning
uppger att de besokt lagprisvaruhuset Gekas-Ullared. De utgér en slags kulturelit som
fungerar som “smakens vaktare” (Hovden & Knapskog, 2014); gruppens medlemmar
behirskar finkulturen samtidigt som de tar avstand fran mindre erkdnda kulturprak-
tiker. Ndr vi projicerar in partipreferenser ser vi att Liberalerna och Miljopartiet ar
ofta forekommande favoritpartier i denna del av det sociala rummet.
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Den ekonomiska medelklassen — de som forfogar 6ver mycket kapital men framforallt
ekonomiskt kapital (i form av dyra bilar, hdga l1oner, bostadsratter och sommarstugor) -
utmarker sig genom sitt intresse for golf, jakt och aktiehandel. Inte séllan befolkas denna
fraktion av tjanstemén i den privata sektorn och relativt vélbestéllda egenforetagare
(Enelo, 2013). I hogre utstrackning dn andra uppger de Moderaterna, Kristdemokraterna
och Centerpartiet som favoritpartier. Segling ar den fritidssyssla som bast beskriver
manniskor i de skikt dér tillgangen till bade kulturellt och ekonomiskt kapital 4r hog.

De kapitalsvaga med sdrskild brist pa kulturellt kapital - nagot som ofta utmirker
arbetarklassen — har livsstilar som i det ndrmaste kan beskrivas som motsatsen till
de som premieras i den kulturella medelklassen. Hér attraheras man istillet av rally,
speedway och trav; arligen (eller oftare) besoker man ockséa shoppingcentrat Gekas-
Ullared. I denna del av det sociala rummet ogillar man dessutom jazz och klassisk
musik (genrer som uppskattas i rummets motsatta ande). Sverigedemokraterna och
Socialdemokraterna dr favoritpartier i denna klassfraktion.

De med lagt kapital, sédrskilt i form av ekonomiskt kapital, utmérker sig framfor-
allt genom sitt ogillande av jakt, golf och segling — de fritidsaktiviteter som aterfinns
bland dem med diametralt annan sammanséttning och volym av kapital. Denna klass
ar ocksa den som tenderar att svara “vet ¢j” pa fragan om politiskt favoritparti. Att
se sig sjalv i position att delta i "det politiska” dr forknippat med kapitaltillgdng, visar
tidigare studier (Bourdieu, 1984; Enelo, 2013). Vinsterpartiet och Feministiskt initiativ
férekommer som favoritpartier nér vi fortsatter hogerut i rummet, dar det kulturella
kapitalets betydelse f6r den sammantagna kapitalvolymen alltsa 6kar.

Sammantaget ges hér en bild av hur klasspositioner ssmmanfaller med méanniskors
attityder och preferenser gentemot politiken, fritiden och musiken. Monstren far stod
av tidigare forskning i Skandinavien (Arkhede et al., 2015; Hjellbrekke et al., 2015;
Rosenlund, 2015; Flemmen et al., 2017). Dessutom ser vi att manniskor tenderar att
ogilla det som gillas av dem i motsatt dnde av det sociala rummet.

Samtidigt maste det understrykas att manga preferenser och smakuppsattningar
- exempelvis att tycka om pop- och rockmusik och fotboll - inte pa nagot tydligt satt
kan kopplas till klass. Men dven om inte alla kulturella gods och praktiker ar tydligt
“klassade” kan vi med Bourdieu (1984) sdga att livsstilar pd det hela taget anvidnds som
instrument i de gransdragningar som dger rum och som i férlangningen bidrar till att
reproducera klasskillnaderna i samhallet. Pa det hela taget foljer ocksé férdelningen
av partipreferenser resultaten fran tidigare forskning (Enelo, 2013).

Med dessa inledande analyser far vi fog for att fortsatta arbeta med den fyrdelade
kategoriseringen av samhillsklasserna — den kulturella medelklassen, den ekonomiska
medelklassen, de kapitalsvaga med sirskild brist pa kulturellt kapital och de kapitalsvaga
med sdrskild brist pa ekonomiskt kapital. Har bor det upprepas att en siadan fyrdel-
ning ger en mycket grov bild av klasspositioner i dagens Sverige. Alla fyra kategorier
bestar av en méangd individer som passar mer eller mindre vél in i den évergripande
kategoriseringen. Den sdrskilt intresserade lasaren far sjilv granska kartorna for att
staka ut finstilta skillnader mellan och inom de fyra klasserna som diskuterats har.
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Innan vi vinder oss till fragan om pa vilka positioner olika anvindningsmoénster
och preferenser for nyheter aterfinns vinder vi oss till nyheternas roll i en symbolisk
hierarki — i vad som foljer vinder vi oss alltsa till det symboliska universum som utgors
av kulturpraktiker och kulturpreferenser.

Hierarkin bland kulturella gods och praktiker
- ett symboliskt universum

Bourdieu (1984) menade att olika kulturyttringar och asikter och praktiker kopplade till
dem kan forstas som ett symboliskt universum. I detta universum bestams det relativa
virdet av “varje enskilt gods, varje enskild praktik” av dess "position i relation till alla
andra gods och praktiker” (Danielsson, 2014: 202). Vinder vi blicken mot nyheter
kan vi saledes sédga att de nyheter som beskriver olyckor, brott och kéndisars liv blir
“mindre seriosa” forst da de kontrasteras med nyheter om exempelvis kultur, ekonomi
och politik. Dessa “seridsa” nyheter far sitt virde genom att befinna sigi samma dnde av
det symboliska universumet som den institutionaliserade och socialt erkidnda kulturen
- konsten, teatern, jazzen och den klassiska musiken. Vi kan alltsa gora ett antagande
om att det finns en ordning - eller hierarki — bland kulturpraktiker och preferenser.

Vidare menade Bourdieu (1993b) att ménniskor pa priviligierade positioner besitter
formagan att upphoja eller bannlysa asikter, gods och praktiker, och kulturpraktiker och
preferenser tenderar ddrmed att bli erkénda och legitima forst da samhéllets domine-
rande fraktioner attraheras av dem. Det jag menar med den ”legitima’, "erkdnda” och
“fina” kulturen ar séledes "den kultur som riknas...som i praktiken erkédnns i skolan
och i karridrgédngarna pé sociala filt dar makt utévas” (Broady, 1988: 3-4). Idén om
en hierarki i kulturens vérld inrymmer séledes en foérvintan om att klasserna ar
olika rustade att navigera i kulturen. Inte séllan kidnner sig medlemmar ur 6ver- och
medelklassen som fiskar i vattnet i den kanoniserade och institutionaliserade kultu-
ren, just eftersom de vuxit upp i hem dir denna kultur bade erkdnns och finns till
hands. Eftersom finkulturen inte i samma utstriackning aterfinns pa de kapitalsvagas
forvintningshorisonter attraheras de inte i samma utstrackning av den, istéllet “gillar
de det som ogillas” (Danielsson, 2014).

Vi kan dock inte stanna vid ett antagande om att nyhetsanvandning och nyhets-
preferenser skulle vara inackorderade i en kulturhierarki. Speciellt inte eftersom
nyhetskonsumtionen bland svenskar historiskt har varit valdigt hog - nagot som
aterfunnits i samhillets alla skikt. For att ga bortom detta antagande méste vi, med
andra ord, empiriskt utforska relationen mellan olika nyhetsrepertoarer och andra
kulturpraktiker och preferenser.

Figur 7 illustrerar det symboliska universumet av kulturpraktiker och preferenser
i det samtida Sverige. De tvé starkaste dimensionerna (axel 1 och 2) indikerar en hog
eller 1ag konsumtion av nyheter och kultur (vertikal axel) och preferenser for erkdand
kontra icke-erkand kultur (horisontell axel).
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I rummets 6vre hogra del aterfinns dirmed en hog konsumtion av nyheter - sdrskilt
fran Sveriges Radio, Sveriges Television, Svenska Dagbladet och Dagens Nyheter. Har
finns ocksa preferenser for exempelvis nyheter om kultur, politik, ekonomi, krig och
héndelser i 6vriga varlden. Denna typ av nyhetsrepertoar dr inbaddad i en finkulturell
livsstil som manifesteras i preferenser for jazz och klassisk musik, och med frekventa
besok till operan, teatern, muséer, konstutstallningar, dansforestallningar och klassiska
konserter. I rummets 6vre vanstra del aterfinns istéllet en “mjukare” nyhetsrepertoar.
Har finns en daglig konsumtion av Aftonbladet och Expressen, och preferenser for
sportnyheter och nyheter om brott och olyckor, tillsammans med intresset for jakt
och golf. I rummets nedre hogra del aterfinns ett generellt ointresse for nyheter och en
allméan frankoppling fran kulturens vérld. Avsmaken gentemot de erkinda, finkultu-
rella, praktikerna parallellt med uppskattning av det som tenderar att ogillas” - rally
och speedway, teveprogrammet Paradise Hotel och besok vid Gekés-Ullared - finns
i rummets nedre vinstra del.

Figur 7. Hierarkin bland kulturpraktiker och preferenser. MCA, axel 1 (konsumtionsvolym) och 2
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Kommentar: Axel 1 (vertikal) justerad eigenvalue = 39.7%. Axel 2 justerad eigenvalue = 20.9% (n = 3 850). Figuren illustrerar resultaten
av korrespondensanalys - avstédnden i rummet &r saledes inte exakta.

Utbildnings- och inkomstniva har projicerats in i denna kulturhierarki som supp-
lementdra variabler. Det forsta vi noterar ar att nivder i 16n och utbildning 6kar langs
bégge dimensionerna. Precis som i Bérjessons (2015) och Arkhede och kollegors (2015)
studier ser vi att aktivitetsgraden 6kar med mangden resurser, och att forfogandet
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over ett kulturellt kapital ar tydligare forknippat med att befatta sig med de erkdnda
aktiviteterna och preferenserna. Bristen pa ett kulturellt kapital kan forknippas med de
mindre erkdnda kulturpraktikerna och preferenserna som rally, dansband, speedway
och shopping pa Gekas-Ullared. Det ekonomiska kapitalet (hér i form av inkomstniva)
ar istéllet tydligare forknippat med en hog aktivitetsgrad.

Ett engagemang i nyheter — i form av hog konsumtion och ett intresse for olika
nyhetsgenrer - faller ut vil i kulturhierarkin. Nyhetsengagemanget har sin hemvist
bland andra socialt erkinda dtaganden och preferenser i kulturens virld. Aven om
sambhillets kapitalstarka dr de som &r mest bendgna att orientera sig mot finkulturen
och de “seriosa” nyhetsgenrerna sa tenderar denna ordning att vara kollektivt igenkand
- ménniskor “tenderar att identifiera virdet av olika digitala gods och praktiker pa ett
likartat satt” (Danielsson, 2014: 202). Med Bourdieu kan vi dérfor saga att skillnaderna
mellan klasserna inte aterfinns sa mycket i utrackningen till vilken de erkdnner kulturen
utan snarare i vilken grad de kdnner den och sin plats i den (Bourdieu, 1984: 318).

Nyhetsrepertoarer i det sociala rummet

Vi vinder éter blicken mot det sociala rummet - rummet som skapats av tillgangen
till olika kapital, och som ddrmed representerar den svenska klasstrukturen. I Figur
8 projiceras en mangd variabler som miter konsumtionen av och férhéllningssatt
gentemot nyheter in i rummet. Nu ser vi vilka klasspositioner som ges till preferenser
for olika genrer av nyheter, hur ofta man soker information via mobilen och internet,
att ta del av olika nyheter via sociala medier, public service och utrikesnyheter samt i
vilken utstrackning ménniskor vander sig till olika nyhetsformedlare (Dagens Nyheter,
Svenska Dagbladet, Aftonbladet, Expressen). Vi ser ocksa var i rummet ménniskor ar
mest bendgna att tycka nyheter ar virda att lagga tid pa.

Monstren pa den sociala kartan levandegdrs i detta avsnitt med utdrag ur nio
fokusgruppintervjuer med 56 ungdomar fran olika klasspositioner. Till varje grupp
har ungdomar med liknande klassposition valts ut. Séledes representerar grupperna
specifika positioner i det sociala rummet (se bilaga 2).

Den kulturella medelklassen ér, foga dverraskande, den klass som dr mest benagen
att foredra kulturnyheter. Preferensen for den kulturjournalistiska genren aterfinns
ndmligen i rummets dvre, hogra del, tillsamman med en positiv instéllning till radio-
kanalen P2 (vars tabla till stor del upptas av typisk “finkultur” som kulturkritik, jazz
och klassisk musik). Hér dterfinns ocksa en regelbunden lasning av Svenska Dagbladet
och Dagens Nyheter samt ldsning av nyheter fran utlindska nyhetskéllor. Denna klass
anviander ocksa olika nyhetsappar for att regelbundet fa nyheter till sin mobiltelefon.
I denna del av det sociala rummet tycker man att nyheter ar viktiga - man haller inte
alls med i pastdendet om att nyheter skulle vara ointressanta. Vi ser ocksa att man har
foredrar speciella genrer av nyheter: sarskilt uppskattar man nyheter om krig, politik,
vetenskap — det som ofta kallas f6r “harda nyheter”
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Figur 8a. Nyhetsanvandning och nyhetspreferenser i rummet av sociala positioner. MCA, axel 1
(kapitalvolym) och 2 (kapitalkomposition)
Stor kapitalvolym
®SvD.se: Dagligen
®Utlandsk nyhetskalla: Dagligen
® DN.se: Dagligen
@ DN.se: 3-6 ggrivecka
SvD.se: 3-6 ggrivecka ®
@ Utlandsk nyhetskalla:
@ Nyhetsapp: Dagligen 3-6 ggr/ivecka
@ SvD.se: 1-2 ggrivecka
SVT.se: 3-6 ggrivecka
L] ® Utlandsk nyhetskalla: 1-2 ggr/ivecka
®Sgka information/fakta pa internet: Dagligen
Nyheter via mobilen:
4-10 ggr/dag ® DN.se: 1-2 ggr/vecka
SR.se: Dagligen @ . ® Nyheter via mobilen: >10 ggr/dag
Expressen.se: ® Nyhetsapp: Veckovis
SVT.se: Dagligen ® 3-6 ggrivecka ® ®SR.se: 1-2 ggrivecka
Lokal morgontidnin . A Soka information/fakta pa
pa nitet: Igaghgen g. SR.se: 3-6 ggr/ivecka © Aftonbladet.se: Aldrig mobilen: >10 ggr/dag
® "Mjuka nyheter” pa sociala
) . medier - - Debatt/opinion pa sociala medier + +
Nyheter via sociala ® ° Hard heter”
. medier: Séllan . i N : L arda nyheter
Ekonomiskt ® Expressen.se: Dagligen Nyheter via sociala medier: o Via sociala Kulturellt
. 3-6 ggrivecka @ di N
kapital - medier + + kapital
dominerar E‘ZZ?;Y‘?‘?'"'O" pasociala® -\ I morgontidning pa ® Nyheter p4 sociala medier: Dagligen ~ dominerar
natet: 1-2 ggrivecka Nyheter pa mobilen: e e )
Aftonbladet.se: Dagligen ® 1-3 ggr/dag ®’Harda nyheter” pa sociala medier +
Nyheter pa sociala ®  ftonbladet.se: 3-6 ggrivecka 0 Lokal morgontidning pa natet: Aldrig
medier: Aldrig Nyhet: . Aldrig ® °
lyhetsapp: Aldrig . . e e:1-2 g
1-2 ggrivecka
R ® Nyhelgr péa mobilen: Aldrig ® Nyheter om brott/olyckor pa sociala medier + +
Utlandsk nyhetskélla: Aldrig e
SR.se: Aldrig
® DN.se: Aldri ° o a i i E 5 D& i
Soka information/fakta o SuD.s: Aldrig | eu: Ay Sport pé sociala medier ++ Miuka nyheter” pa sociala ®
péa mobilen: Aldrig .se: g |SVT.se: Aldrig medier + +
® Soka information/fakta pa
internet: <veckovis

Liten kapitalvolym
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Figur 8b.
(kapitalvolym) och 2 (kapitalkomposition)
Stor kapitalvolym
Nyheter om ekonomi + + @ © Nyheter om kultur + +
® Nyheter om politik + +
@ Nyheter om vetenskap + +
Nyheter om olyckor - - ® Nyheter om krig + +
Nyheter om kultur +| ® Nyheter om krig +
Nyheter om olyckor - @ Nyheter om brott-&  Nyheter om kandisar - -
Nyheter om ekonomi +e ® Nyheter om hélsa och livstil + +
Nyheter om sport + + @ °
Y P Nyheter om politik + ® Nyheter om sport -
Ek sk Nyheter om sport +e Nyheter om
onomiskt vetenskap + ¢ @ Nyheter om vader -
kapital Nyheter om vader + @ o Nyheter om brott - -
dominerar Nyheter om vader + + ® Nyheter om kandisar - ®

Nyheter om brott + @
Nyheter om krig - @

Nyheter om olyckor +
Nyheter om kultur - ®

Nyheter om krig - .

Nyheter om politik - ®
Nyheter om vetenskap - @

Nyheter om kultur - - ®

@ Nyheter om hélsa och livsstil -

® Nyheter om sport - -
Nyheter om hélsa och livsstil - - Nyheter om véder - -
. .

°
Nyheter om kandisar +
® Nyheter om brott + +
° ® Nyheter om kandisar + +
Nyheter om ekonomi -

® Nyheter om olyckor + +

® Nyheter om ekonomi - -

© Nyheter om politk - -

® Nyheter om vetenskap - -

Liten kapitalvolym

Nyhetsanvéndning och nyhetspreferenser i rummet av sociala positioner. MCA, axel 1

Kulturellt
kapital
dominerar
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Figur 8c.  Nyhetsanvandning och nyhetspreferenser i rummet av sociala positioner. MCA, axel 1
(kapitalvolym) och 2 (kapitalkomposition)

Stor kapitalvolym
P2+ +
.
P2 +. ® Nyheter om andra lander + +

Kulturnyheterna (SVT) + +
)

Mycket intresserad av nyheter
°

TV3 -
Kulturnyheterna (SVT) +e o eTV3--
.
"Osann medie- eTve--  eKanal5--
TV6: Ingen asikt SVT2 44 |r@pportering om oKanal 5 -
° ° invandring till '.I'VG

Kanal 5: Ingen ésik.l Sverige” - -
Kanal 5: Neutral ® '‘Osann medierapportering om invandring till Sverige’

TV6: Neutral ® .Ganska intresserad av nyheter

Ekonomiskt N_y[wter om andra lander +®  [®SVT2 + Kulturellt
kapital TV3: Ingen asikt ® P2: Neutral ® @ Kulturnyheterna (SVT) - kapital
dominerar "Osann medierapportering om invandring till Sverige” + ® TV3: @ dominerar
Inte sérskilt intresserad av nyheter ® Neutrall ® Kulturnyheterna (SVT) - -
"Osann medierapporteringom @ o P2-e
invandring till Sverige” + + Kulturnyheterna e |Inte alls intresserad av nyheter
(SVT): Neutral
®SVT2-
® SVT2: Neutral
TV3+e ®SVT2--
P2: Ingen asikt ® °
Kanal 5 +
oTV6 +
® Kulturnyheterna (SVT): Ingen &sikt
©"Osann medierapportering om
invandring till Sverige™: Vet ej
e |Intresserad av nyheter: Vet ej
op2-
TV3++e ® SVT2: Ingen asikt
.
Kanal 5+ + ©TV6 4+

Nyheter om andra lander - ®

Nyheter om andra lander - - ®

Liten kapitalvolym

Kommentar: Nyhetspreferenser och nyhetsanvédndning som supplementéra variabler. Placeringen av ett varde pa en supplementar
variabel (ex ”SvD.se: Dagligen”) resulterar ur var i rummet alla respondenter som uppgett det givna vérdet ar placerade. Fragor som rér
preferenser ar kodade som foljer: “gillar mycket” = ++; “gillar” = +; “ogillar” = -; “ogillar starkt” = --. Missingvéarden bortkodade (n=3672).

Dessa resultat bekraftas i intervjuerna med ungdomar ur denna klass. Pa fragan om
det ar viktigt att ligga ner tid p4 att ta del av nyheter vidhaller individer ur denna klass
inte bara att det dr viktigt — de forundras ocksa 6ver sjilva fragan, vilket understryker
det faktum att de tycker det dr sjalvklart att nyheter ar viktiga.

Filip: Ja, det dr en otroligt viktig sak. Alltsa, att man far reda pa saker, det haller
igang en frihet pa ett sdtt. Att man kan ldsa tidningen och fa reda pa vad som har
hént. Visst, det dr alltid en annan persons uppfattning om vad som har hant men
det ar fortfarande genom nyheter man far grepp om vissa saker. Det ér jétteviktigt.

Emilia: Varfor ska man ta del av nyheter...? Det dr ju jatteviktigt. Eller varfor inte?
Om du inte gor det s har du ingenting att utga frén nar du gor ndgonting. Jag tycker

det viktigt att veta var man star.

54



3. KLASSERNAS VAL OCH VARDERINGAR BLAND NYHETER

(Ur intervju med ungdomar tillhérande den kulturella medelklassen, Humanistiska
programmet).

I den statistiska kartan avslojas den kulturella medelklassens smak for “hérda nyheter”
och att dess medlemmar oftast helt och haller véljer bort Aftonbladet.se som nyhetskélla.
Avstandstagandet mot lattsammare medieinnehall syns ocksé i avsmaken gentemot
tevekanaler vars tablaer préglas av underhallning i form av exempelvis amerikanska
sitcoms och dokusépor (TV3, Kanal 5, TV6). I intervjuerna uppdagades ocksa ett
avstandstagande gentemot nyhetsgenrer och nyhetsformedlare (Aftonbladet) som
anses mindre legitima. I utdraget nedan aterfinns ocksé en férvintan om att “nyheter
ska vara nyheter” - och att “oseriosa” artiklar om exempelvis bantning inte inryms i
kategorin riktiga” nyheter:

Anton: Det kidnns som att Aftonbladet skulle kunna hitta pa vad som helst for
pengar typ.

Emma: Precis.

Julia: De blandar ju véldigt mycket nyheter med véldigt konstiga nyheter...
Anton: Ja.

Emma: Ja.

Anton: "Ga ner 5 kg pa 3 veckor”...

Anna: Det blir simre om man ldser Aftonbladet for man vill ju ha nagot seriost.
Jag gar till nyhetssajter for att fa reda pa serids information. Jag dr inte dar for att fa
reda pa hur jag ska banta. I sadana fall gar jag ju till en bantningstidning eller nat.

(Ur intervju med ungdomar tillhérande den kulturella medelklassen, Juridiska
programmet).

I det sociala rummet aterfinns den hogsta nivan av konsumtion av utlindska nyheter
bland den kulturella medelklassen. Aven tidigare forskning vittnar om att en “kosmo-
politisk” medierepertoar ar forknippad med kulturellt kapital, inte minst utbildnings-
kapital (Lindell & Danielsson, 2017). I den unga fraktionen av den kulturella medelklassen
inrymmer den kosmopolitiska hallningen ocksa ett avstandstagande mot lokala nyheter,
som anses banala eller bara ointressanta. Formodligen delar inte dldre generationer i den
kulturella medelklassen denna uppfattning eftersom lokalnyheter tenderat att utgora en
gemensam ndmnare for olika manniskors nyhetsdieter (Weibull & Wadbring, 2014). I
en del av utdraget nedan aterfinns ocksa den typ av sjalvreflexivitet och ifrdgasittande av
det egna perspektivet som Delanty (2009) menat ar nyckeln i ett kosmopolitiskt f6rhall-
ningssatt. Inte séllan ar denna typ av hallning forbehéllet mer bemedlade grupper, som
i hogre utstrackning har “rad” att tdnka bortom det lokala och de nodvéindigheter och
masten som karaktériserar vardagen hos grupper som har det saimre stéllt (Lindell, 2014).

Vera: Man vill ju ha de lite storre nyheterna tycker jag - inte de som handlar om att
nagon korde rattfull i [ortsnamn].
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Intervjuare: Ja, vad sdger ni andra om det? Vad 4r det mest intressant att f4 nyheter
om? Ar det det lokala eller nigot annat?

Sigrid: Nyheter om politik.
Anton: Virldsnyheter.
Flera: Ja.

Therese: Varldsnyheter.

(Ur intervju med ungdomar tillhorande den kulturella medelklassen, Juridiska
programmet).

Emilia: P4 Tumblr finns mycket politiska diskussioner som méanniskor fran hela
vdrlden deltar i. Det tycker jag ar véldigt intressant for d& far man se hur nagonting
ser ut fran ett annat land - fran deras perspektiv. Sa jag maste tilligga att jag har nog
lart mig véldigt mycket pa s sétt. Pa sa vis fastnar man inte i ens egna asikt. Man
ldr sig att det egna perspektivet inte dr det enda rétta liksom.

Jens: Om jag skulle ta upp ett exemplar av [lokaltidning] sé& skulle jag se nagot i
stil med att “Ola har 6ppnat ett bageri pa den hir gatan” och att det var den storsta
nyheten idag. Sa tinker jag i alla fall.

Intervjuare: Sa kidnner ni andra igen er i beskrivningen att lokalnyheter kdnns
mindre relevanta?

Flera: Ja.
Veronika: Ja
Pernilla: Jag tycker det.

Filip: Lokalnyheterna &r inte sa intressanta, det hander inte sa mycket i [region].

(Ur intervju med ungdomar tillhérande den kulturella medelklassen, Humanistiska
programmet).

En viktig podng att understryka har ér att det inte gér att veta om samtalen som fors
i intervjusammanhangen korresponderar med faktiska handlingar. Detta problem
hor till intervjumetodikens natur. Det kan mycket val vara sa att den kulturella medel-
klassen med sina svar soker framstd som duktiga i intervjuarens 6gon. Kanske tar de
inte alls del av nyheter om andra lander, kanske tycker de visst om att ldsa om bantning
pé Aftonbladet-plus. Oavsett hur deras nyhetsanvandning de facto ser ut sa kvarstar
det faktum att de i samtalen lyfter fram en hogst legitim nyhetsrepertoar - till exempel
genom att forkasta lagre former av nyheter och omfamna mer ansedda genrer. Klass
ger upphov till hur man forhaller sig till nyheter — antingen genom den faktiska kon-
sumtionen av dem eller genom de diskurser olika klasser formar kring dem.

Vi vinder oss till den ekonomiska medelklassen som delar en del med den kulturella
medelklassen. I den kulturella medelklassen aterfinns idén om egenvirdet i att “halla
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sig uppdaterad” och att "veta var man star”. Ungdomarna ur den ekonomiska medel-
klassen tycker nyheter ar viktiga, dock framhalls en nagot mer instrumentell syn pa
varfor sa ar fallet.

John: Det dr bra att ta del av nyheter, det 4r s& man blir allménbildad. Det 4r s& man
vet vad som hénder.

Intervjuare: Det 4r ju OK att inte halla med ocksa. Men det ér liksom...det ar
nagonting bra eller?

Adrian: Bittre att veta for mycket dn for lite.

(Ur intervju med ungdomar tillhérande den ekonomiska medelklassen, Business
programme)

Maria: Om du ska investera i nagot — en ny bil eller cykel, eller om du ska dka till
USA, da kanske det ér jattebra att hélla koll pa vad dollarn star i. Men man behover
ju inte vara uppdaterad hela tiden.

(Ur intervju med ungdomar tillhdrande den ekonomiska medelklassen, Manage-
ment/Communication Programme)

Den ekonomiska medelklassen dr den klass som &r mest bendgen att ldsa ekonomi-
nyheterna. Detta syns pa kartan i Figur 8 och i utdraget ovan. Denna klass delar med
den kulturella medelklassen smaken for den socialt erkdnda kvalitetspressen — Svenska
Dagbladet och Dagens Nyheter. I det sociala rummet aterfinns konsumtionen av SvD
bland de kapitalstarkaste medborgarna (som bade har hégt kulturellt- och ekonomiskt
kapital). En intervjudeltagare framhaller att om hon "verkligen vill ta reda pa nagot” sa
ar det just SvD eller DN som giller. Avsmaken for “mjukare” typer av nyheter saisom
sport och kdndisnyheter, men dven lokala nyheter, 4r aterkommande i medelklassens
bada fraktioner.

Maria: Alltsé jag bryr mig inte speciellt mycket om hockey till exempel. Jag skiter i
fullstandigt i vad det star i hockeyn nu. Sant vill man bara klicka bort.

Johanna: Sen har vi ju Aftonbladet-plus eller vad det heter. Dar dr det mycket
kéndisnyheter som man inte bryr sig ett skit om.

Nora: Och pa Facebook sa finns det ju sidor som Nyheter24...
Elsa: De dr skit.

Nora: Ja, det dr typ bara lurendrejeri. Ndr man laser det sd tinker man “vad ar det
hér?” och sen googlar man ju pé det for att fa reda pd om det 4r sant.
Maria: Ndmen i lokaltidningarna skriver de ju typ bara att kommunen har budget-

underskott i ar igen.
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Frida: (Skratt).
Maria: Man bara ”ja, grattis”. Det sdger ju inte mig nagonting.

Annie: Ndr jag ldste handlade det om nagon tant som hade gjort nigot. Alltsd det
var sé trakigt sa jag kommer inte ens ihag det. Alltsa det ar sjukt.

Maria: (Skratt).

Annie: Jag laser ju hellre om vad som hénder i Indiana 4n att en tant dntligen orkade
resa sig ur sangen.

Maria: Om vi sdger att det &r en skolskjutning i USA igen da laser jag det fore “stats-
ministern har kopt Toblerone for skattebetalarnas pengar”.

Annie: (Skratt). Ja, precis.

(Ur intervju med ungdomar tillhorande den ekonomiska medelklassen, Manage-
ment/Communication Programme)

I de fall man ar osaker pa om “skvallerpressen” far med osanning framhavs Google som
ett sikert satt att tillskansa sig kunskap. I det sociala rummet ar det de priviligierade
fraktionerna som oftast anvinder mobilen eller datorn for att soka information eller
lasa nyheter. I en av intervjuerna med den kulturella medelklassen (Humanistiska
programmet) framkommer att de foljer journalister och politiker pa Twitter, vinder
sig till Vice.com och Tumblr for att fd nyheter. Ett sadant forhallningssatt finns ocksa
i den ekonomiska medelklassen:

Vera: Jag anvander Aftonbladets notiser i mobiltelefonen. Nar nagot har hint trycker
jag pa lanken och kommer vidare till artikeln.

Annie: Jag far upp nyheten antingen via Facebook eller Twitter, eller s& googlar jag
det och sa kommer jag till artikeln.

(Ur intervju med ungdomar tillhdrande den ekonomiska medelklassen, Manage-
ment/Communication Programme)

Vi vander oss nu till de kapitalsvaga med sdrskild brist pa kulturellt kapital — som
inte séllan utgors av det som brukar benamnas arbetarklassen. Det som framforallt
utmarker medlemmar ur denna klass ér att de i lagst utstrackning anvéinder internet
for att soka information och nyheter. P4 kartan i Figur 8 ser vi ocksd att de ogillar den
typ av nyheter som den kulturella medelklassen foredrar — nyheter om politik, kultur,
vetenskap, krig samt nyheter frdn andra lander. Denna totala motsats i klassernas
medierepertoarer understryker hur kulturkonsumtion fungerar som ett sétt for klas-
ser att positionera sig gentemot varandra (Bourdieu, 1984). Att vanda sig bort fran
de “harda” och de, enligt medelklassen, “seriosa” nyheterna kan bero pé en kinsla av
frankoppling och hopploshet som illustreras i intervjun nedan. Utdragen tar oss till en
attityd som dr diametralt motsatt idén att konsumera nyheter for att ldra sig”, kdnna
“frihet”, "veta var man star ndgonstans” och “kunna ta stallning” - uppfattningar och
synsatt som framforallt aterfinns i den kulturella medelklassen.
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Tomas: Det dr samma skit overallt.
Intervjuare: Varfor da?

Tomas: Ja, jag vet inte. Det gir bara ét helvete dndé for Sverige sa det spelar ingen
roll hur det &n blir sa...

Intervjuare: Vad édr det som gar at helvete da?
Tomas: Ja, allt.

(Ur intervju med ungdomar tillhérande arbetarklassen, Fordons- och transport-
programmet)

Linus: Ja, det dr sa tjatigt med politik. Nér det ar val och grejer sé jag orkar bara
inte. Jag later andra gora det.

(Ur intervju med ungdomar tillhdrande arbetarklassen, Platslagarprogrammet)

En sddan hoppldshet och frankoppling gentemot vérlden av nyheter tycks inte séillan
korrespondera med sympatier for hogerpopulistiska partier och en rdst pa Sverige-
demokraterna, vilket ocksa framgar av den sociala kartan. Pa kartan syns ocksa att
denna klass 4r den som ar mest benédgen att ogilla svensk public service (SR, SVT)
samt att tro att journalister ljuger om invandringen till Sverige. Det utbud av politisk
retorik om det svenska sambhillets forfall som framfors av Sverigedemokraterna ef-
terfragas och far gehor i detta horn av det svenska sociala rummet (jfr Enelo, 2013).

Vidare upplever denna klass inte nyheter om andra ldnder som sérskilt relevanta,
med undantag for vad som i forbifarten bendmns som "de stora handelserna” som vi kan
anta ofta utspelar sig i andra linder. Flera segment i intervjuerna med dessa ungdomar
vittnar om en slags nérhetsprincip nir det kommer till huruvida nyheter ér relevanta.
Innehall av mer abstrakt karaktdr, som nyheter om handelser i andra ldnder eller politik,
tycks inte platsa i en typisk arbetarklass-nyhetsrepertoar. Samtidigt ar det precis dessa
typer av nyheter som lyfts fram som de mest intressanta av den kulturella medelklassen.

Intervjuare: Varfor tycker du nyheter ar viktigt?

Rasmus: For du méste ha koll pa vad som hénder i virlden som jag sagt.

Intervjuare: Ar det ndgon som tycker det r oviktigt?
Rasmus: Emil tycker det.

Intervjuare: Emil, vad sdger du?

Emil: Jag tjanar inget pa att veta vad som hénder i Kina...

(Ur intervju med ungdomar tillhorande arbetarklassen, Fordons- och transport-
programmet)

Tommy: N4, det ar vil trafikolyckor, mord, branden som var i hostas - ja, alltsa det
ar sddana saker som kan berora en pa nat sitt som ar relevanta.
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Malin: Mm.
Mikael: Om det dr ndgonting som hant i nirheten.

Malin: Om det 4r nagonting i narheten, som en trafikolycka eller ndgonting, sa
kanske dr det nagon man vet vem det &r eller som man kidnner som rékat illa ut.

Mikael: Men alltsd politik och sa...hehe...det dr ingenting man vet ndgonting om.

(Ur intervju med ungdomar tillhérande arbetarklassen, Platslagarprogrammet)

Att Rasmus viljer att méla fram Emil som en person som inte tycker det &r viktigt
med nyheter understryker nyheters status som legitimt kulturellt gods som man “ska”
befatta sig med. Att inte tycka att det dr viktigt med nyheter ar nagot daligt. Denna
ordning eller doxa tar sig alltsa uttryck aven i segment som exkluderar sig sjilva fran
nyheter — de 4r mycket vl medvetna om att de avsidger sig nagot som sambhillet anser
vara gott. Konsumtionsfiltet f6r nyheter ar séledes en arena med en moralisk ekonomi
dér olika instéllningar kan tankas ge olika avkastningar i form av anseende och status
i det sociala rummet. Over- och underligsenhet, skam och stolthet ir kidnslor som
frammanas niar ménniskor ombeds tala om sin egen och andras nyhetsanvandning. I
kapitel 6 aterkommer vi till hur moral uttrycks i klassernas samtal om nyheter.

Istallet for de "harda” och “seriésa” nyheterna foredrar medlemmarna ur arbetar-
klassen vadret och nyheter om olyckor och brott - det vill siga konkreta hdndelser som
ror ens geografiska narhet och ddrmed kan ha direkt paverkan pa den egna vardagen.
Denna grupp ar minst benégen att uppleva nyheter som relevanta. Detta kan forstas
i ljuset av att arbetarklassen tenderar att exkludera sig sjalv frdn det som anses vara
medelklassens doméner (Bourdieu, 1984). Ytterligare en forklaring till upplevelsen av
att nyheter inte dr “till for mig” finns i att arbetarklassen inte dtnjuter medelklassens
“distans fran nédvindigheten”. Medelklassen har ofta mer flexibla arbetstider, min-
dre fysiskt kravande jobb och inte séllan ett habitus (format i hem och genom hogre
utbildning) som inrymmer att vara sinnad gentemot ett legitimt och socialt erkédnt
forhéllningssatt till nyheter.

Fredrik: Jag dr inte sa jatteintresserad av nyheter.
Intervjuare: Nej?
Fredrik: Det skulle vara de stora handelserna...

Intervjuare: Mm, Niklas du var ocksa inne pé det. Varfor ar det inte sadér att man
ar superintresserad av nyheter?

Niklas: Eh...

Hanif: Oftast sé r det inte relevant for en sjélv.

Niklas: Nej, precis.

Hanif: Om det dr...ja sdg...Ebola i Afrika s& tinker man ju inte pa det eftersom man

inte marker av det i vardagen.

(Ur intervju med ungdomar tillhorande arbetarklassen, Platslagarprogrammet)
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Intervjuare: Kalle vad sager du d4, tycker du det ar spannande eller trist med nyheter?
Kalle: Det ar oftast inte sé javla roligt.

Intervjuare: Nej, sd det ar inte sa att du aktivt soker dig till nyheter?

Kalle: Ne;j...

Intervjuare: David, vad sdger du da?

David: Jag kollar typ aldrig pa nyheter.

(Ur intervju med ungdomar tillhérande arbetarklassen, Fordons- och transport-
programmet)

Som andra har dokumenterat hanterar arbetarklassens sin fritid oftare &n andra klasser
som en “kulturell frizon” (Willis, 1977; Danielsson, 2014). Fritiden anvinds inte som en
forlangning av arbets- eller studiedagen i det att den dgnas at “uppbyggliga” praktiker
som nyhetskonsumtion (Danielsson, 2014). Istillet tenderar man att dgna fritiden at
avkoppling — i hégre utstrackning dn andra féredrar denna grupp TV3, Kanal 5 och
TV6. Och pa fragan om vilka nyheter som ar intressanta blir svaret dirmed ofta nagot
i stil med “sport, hockey eller nanting med e-sport eller nat”

De kapitalsvaga med sdrskild brist pd ekonomiskt kapital utmérker sig forst och
framst genom att ogilla nyheter om ekonomi (vilket gillas i motsatt &nde av rummet).
I denna del av rummet vinder man sig, likt andra i det sociala rummets nedre halft,
till "mjukare” nyheter — om kédndisar, olyckor och brott. Precis som den andra relativt
kapitalsvaga fraktionen stiller man sig hér positiv till lattsammare tevekanaler som
TV3 och TV6. Pd fragan om man upplever nyheter som intressanta blir svaret nekande
eller ett "vet ej”. ”Vet ej” ar ocksa ett vanligt svar pa fragan om journalister ljuger om
invandringen till Sverige och pa fragan om vilket politiskt parti man foredrar. Nér det
géller dessa statistiska monster méste vi ha i atanke att denna grupp framférallt befolkas
av unga ménniskor - inte sédllan universitetsstudenter som i mén av sin pagdende
utbildning forfogar over ett vaxande kulturellt kapital, men ofta saknar ekonomiska
medel. Med Danielssons (2014) term kan vi anta att manga av dem ar uppdtstrdvare i
det sociala rummet. Den medierepertoar som aterfinns i denna del av rummet kanske
bast gor sig forstddd som en ung manniskas medierepertoar, snarare 4n en “klassad”
sddan. Iintervjuerna med dessa uppdtstrivare syns det Danielsson kallar for en balans
mellan “férnuft och kinsla”. A ena sidan tycks nyhetsanvindningen éverlag lag. Inte
sallan ndmns sociala medier som Snapchat, Instagram och Facebook som priméra
nyhetskallor, och att man tagit bort nyhetsnotiser fran Aftonbladet eftersom det “blev
for mycket”. A andra sidan finns en medvetenhet om att de “borde” vara mer forkovrade
i nyheter, inte minst for att underldtta umganget med klasskamraterna i de hogsko-
leférberedande gymnasieprogrammen (som inte séllan har mer kulturellt kapital).

Intervjuare: Men ér det viktigt att hanga med i det som hander i varlden?
Jonatan: Det ar val en fordel.

Li: Ja.
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Jonatan: Om alla i ett kompisgang hinger med i nyheterna och si ar man den enda
som inte gor det sa kan det ju bli lite svért att f5lja med i en konversation till exempel.

Intervjuare: Mm.

Jonatan: Sa pé sa sdtt ar det val viktigt.

(Ur intervju med ungdomar i uppétstravargruppen, Humanistiska programmet)

Till skillnad fran medelklassen (framforallt den kulturella fraktionen) ser denna klass
inte det som nddvandigt att aktivt soka upp nyheter pa egen hand. Nyheter "’kommer
till en” - antingen via vinner eller sociala medier.

Nick: Man far vil ta del av nyheter 4nda.

Linda: Ja.

Nick: Oavsett om man forsoker eller inte si far man ju reda pa saker.

Intervjuare: Vad tinker du pa da...?

Nick: Ja, men det &r vél typ om det poppar upp pa mobilen eller delas nigot inldgg
pé Facebook eller sa.

Linda: Eller sa kanske nagon annan sett det och sa beridttar man for varandra.
Nick: Ja, precis.

Linda: Mm.

Nick: Det kommer ju till slut fram 4nda, om det 4r nagot stort liksom.

Intervjuare: Mm, kidnner ni andra ocksa att man inte aktivt méste leta efter eller
soka upp nyheter - att nyheter kommer till en?

Saga: Ja.
Pernilla: Ja.

Saga: De bara finns dar.

(Ur intervju med ungdomar i uppétstriavargruppen, Humanistiska programmet)

Balansgdngen mellan "fornuft och kinsla” aterkommer ocksé i avstdndstagandet fran
den egna smaken. Att exempelvis forst lyfta fram ldttsammare nyhetsgenrer om till
exempel “sota katter” som ndgot man agnar sig at for att sedan skratta bort sddana
nyheter som “daliga nyheter”

Klass spelar roll for val och varderingar bland nyheter

...skillnaden mellan “sensationspressen” och den “informativa pressen” reproducerar
oppositionen mellan de som gor politik - i sin garning, med ord eller i tanken — och
de som far utstd den. (Bourdieu, 1984: 444. Egen kursivering)
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Respondenter med de storsta kapitalméngderna dr mest benégna att rapportera ett
engagemang i kanoniserade och institutionellt erkidnda aktiviteter, vilket indikerar
att kopplingen mellan priviligierade klasspositioner och det sociologer ofta kallar
for finkultur” dr langt ifran urholkad. Sddana monster aterkommer till och med
bland tonéringar, vilket betonar de tydliga instanserna av klassreproduktion inom
kulturens varld. (Hjellbrekke et al., 2015: 203)

Med utgangspunkt i tva parallella strukturomvandlingar som dgt rum i Sverige under de
senaste trettio aren — klassambhillets dterintrade och medielandskapets utbudsexplosion
- har vi i det har kapitlet undersokt kopplingen mellan social ojamlikhet och val och
varderingar bland nyheter. Fragan bottnar i ett missndje med tidigare forklaringar till
varfér ménniskors nyhetsrepertoarer ser si olika ut. Det racker inte att sdga att algo-
ritmer ger oss “det vi vill ha’, eller att vi tenderar att vilja medieinnehall efter politisk
orientering eller individuella preferenser och motiv. Ett kultursociologiskt perspektiv pa
den samtida mediepublikens fragmentering inrymmer 6vertygelsen att manniskor ar
mer dn medieanviandare — och mer dn bérare av en politisk asikt som formar deras val
bland medier och deras innehall. I detta kapitel har det kultursociologiska angreppssittet
mynnat uti studiet av manniskor som aktorer i ett socialt filt — det svenska samhallet. I
detta filt finns en méngd taget for givna forestallningar - eller doxa — som uppritthalls
pa ett kollektivt plan. Nér det géller nyheter inrymmer sadana férestéllningar idéer om
vilka nyhetsformedlare som ar bra och vilka som ér daliga, och att det ar viktigt att ta
del av nyheter (jfr Danielsson, 2014; Bergstrom, 2016). Detta kapitel har visat att kon-
sumtion av nyheter atnjuter en upphojd plats i den kulturella hierarkin. Konsumtionen
av nyheter, sdrskilt “seriésa” nyheter som kultur, ekonomi, krig, politik, och killor som
Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet, Sveriges Radio och Sveriges Television, tar plats
bredvid andra erkdnda kulturpraktiker och kulturella gods.

Minniskor véixer upp under olika levnadsforhallanden (i s& motto att de har olika
tillgang till kapital). Under dessa forhallanden formas deras férhallningssétt gentemot
den sociala vérlden. Detta forhallningssitt — eller habitus - ligger till grund for prefe-
renser och praktiker i dess allra vidaste betydelse, och spelar roll for hur vil rustade
manniskor ér infor den erkdnda och legitima kultur som rader i féltet. Inte minst ar
habitus viktigt f6r hur méanniskor forhéller sig till nyheter och journalistik. Detta argu-
ment, det vill siga Bourdieus (1984) idé om hur méanniskors socialt formade kulturpre-
ferenser och praktiker resulterar i reproduktionen av klassamhallet, har materialiserats
i detta kapitel. Nér vi projicerar en rad variabler som méter nyhetsanvindning och
nyhetspreferenser in i det svenska rummet av klasspositioner framkommer tydliga
monster. I linje med tidigare forskning (t ex Chan & Goldthorpe, 2007; Sternvik &
Wadbring, 2010; Clarke, 2014; Flemmen et al., 2017; Ohlsson et al., 2017; Lindell &
Hovden, 2018) visar resultaten pa en koppling mellan klassposition och hur mann-
iskor forhéller sig till nyheter. Aven det symboliska universumet &r strukturerat av
kapitalvolym och kapitaltillgang — de som forfogar 6ver mycket kapital 4r mer aktiva
i kulturen och engagerade i nyheter och den erkidnda och legitima kulturen. Det finns
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ddrmed en homologi mellan det sociala och det symboliska rummet (jfr Hjellbrekke
et al, 2015; Rosenlund, 2015).

I ett av citaten ovan, vilket med skrdmmande precision kan appliceras pa denna
studies resultat, ger norska sociologer uttryck for en forvaning 6ver att klasskillnader i
kulturkonsumtion &r s& pétagliga ocksa bland tonaringar. Kanske bor man inte hapna
over de skarpa skillnaderna med tanke pa premissen for foreliggande bok - att dagens
ungdomar har vuxit upp i ett mycket mer ojamlikt samhille 4n foregdende genera-
tion, och att medielandskapet de ska orientera sig i aldrig ndgonsin erbjudit s& manga
valmojligheter. Det ska dock tilldggas att ungdomar manifesterat sin klass genom sin
smak och sina kulturella preferenser ocksa innan internets fullstandiga utbredning i det
svenska samhallet (Bjurstrom, 1997), och innan sociala medier och web 2.0 (Bengts-
son & Lundgren, 2005). Men det ar inte orimligt att tanka sig att dessa uttryck blivit
tydligare och vanligare under de senaste trettio aren. I detta kapitel har utdragen fran
intervjuerna med ungdomarna pa det hela taget bekréftat — om inte accentuerat — de
monster som aterfinns i den svenska befolkningen som framtrétt i den statistiska kartan.

Analyserna har visat att den kulturella medelklassen foredrar "hérda” och "seriosa”
nyheter samtidigt som de tar avstind fran littsammare medieinnehall, de har en
relativt hog nyhetskonsumtion och de anvander appar och internet for regelbunden
informationsinhdmtning. Vidare anser de att nyheter dr viktiga och varda att lagga sin
fritid pa. I korthet visar resultaten att denna klass helt och fullt anammar den legitima
ordningen nér det géller nyheter. De attraheras av den dominerande kulturen efter-
som de kommer fran sociala férhallanden dir den premieras och forordas (Bourdieu,
1984). Medelklassen (och 6verklassen) har sin hemvist i den dominerande och legitima
kulturen (Broady, 1988). Medlemmarna i denna klass kan ségas leva i symbios med de
erkdnda nyhetspraktikerna och preferenserna — de behover dem for att upprétthalla sin
identitet som sddana som “hénger med” och som i politiska diskussioner “har nagot
att komma med”. De tillhér de segment i samhallet som utévar politik och makt, och
utan att kontinuerligt f6lja med i nyheter vet de inte "var de star” - i bade existentiell
och politisk bemarkelse (jfr Bourdieu, 1984).

Den ekonomiska medelklassen kan sdgas utgora en mjukare variant av den kulturella
medelklassen nér det giller val och varderingar bland nyheter. Har finns inget som
motsvarar den kulturella medelklassens smak for “ratt” nyheter, och avsmak gentemot
underhallning och lattsammare nyhetsgenrer. Denna fraktion ar inte lika fokuserad
pé de finkulturella och kosmopolitiska upplevelserna som kulturjournalistik och
nyheter fran och om andra linder kan erbjuda. Dock uppfattas nyheter som viktiga,
sdrskilt de "seriosa” nyheterna och de etablerade nyhetsformedlarna. Reproduktionen
av klassposition och identitet yttras i bendgenheten att uppskatta ekonominyheterna,
och i att ta del av nyheter for att, som vi sdg i ett av intervjuutdragen, "ha koll pa vad
dollarn stér i”. I kapitel 5 kommer vi ocks att se att denna fraktion, till skillnad fran
deras forestillning om den kulturella medelklassen, inte upplever sig ha tid att ta del
av “for mycket” nyheter eftersom de lever mycket aktiva liv dir exempelvis traning
och arbete tar stor plats.
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De kapitalsvaga med sdrskild brist pa kulturellt kapital - eller arbetarklassen - ar
sdmst rustad infor den erkdnda kulturen. Deras nyhetsrepertoar dr motsatsen till den
som aterfinns hos den kulturella medelklassen. For att nyheter ska vara relevanta - vilket
de inte alltid upplevs vara — bor de behandla konkreta hdndelser som dgt rum i den egna
vardagen och i den egna nérheten. Bland méanniskor pa dessa klasspositioner finns en
kénsla av att nyheter inte dr nagot for en sjilv. Genom att undvika nyheter, vilja bort
de nyheter som virderas hogst (nyheter om kultur, andra lander, vetenskap, ekonomi,
politik osv.) for att istéllet vinda sig till det konkreta, enkla och ibland sensationella
(sport, vader, brott och olyckor) reproduceras den egna underordningen i samhillets
hierarki. Denna underordning inrymmer i vérsta fall ett allmant missndje med sakernas
tillstand - forestdllningen om att “allt gér at helvete” och en kéinsla av maktloshet infor
detta tillstdnd. Politik 4r ndgot som andra utévar pa denna klassfraktion (Bourdieu,
1984). Ibland leder detta till forestdllningar om att journalister morkar sanningen
(hér gillande invandringen till Sverige) och till att ménniskor i dessa klasspositioner
blir sdrskilt mottagliga for hogerpopulistiska svar p4 komplexa samhéllsfragor och
problem. Det maste dock understrykas att det inte gér att sétta likhetstecken mellan
arbetarklassens avsmak gentemot de socialt erkanda och upphéjda nyhetsférmedlarna
och nyhetsgenrerna och dess kunskapsnivé. Aven om dessa resultat pekar i en tydlig
riktning - att arbetarklassen ar frankopplad vasentliga delar av samhillsdebatten och
“det offentliga” - ar det inte orimligt att anta att den hittar andra sétt genom vilken den
tillskansar sig information och engagerar sig i samhéllsfragor. Fragan ar vilka kanaler
och killor som utgor dessa alternativ. Vi vet att det finns en marknad fér "alternativa”
medier som pa manga hall tycks ersdtta den etablerade journalistiken just genom
att anvinda enkla forklaringsmodeller och genom att skapa en “andre” som fér sta
syndabock for komplexa problem. Instéllningen till Samhallsnytt (vid mattillfillet
“Avpixlat”), en hogerpopulistisk nyhetsformedlare med kopplingar till Sverige-
demokraterna, dr exempelvis mer positiv bland kulturellt kapitalfattiga an bland de
kulturellt kapitalstarka. Skillnaderna i medelvardet pa uppfattningen av Samhéllsnytt
ar statistiskt signifikanta for utbildningsniva, fordldrars utbildningsniva, antal bocker
i hemmet, bendgenheten att ofta befatta sig med finkultur, och att ha bott utomlands.

De kapitalsvaga med sérskild brist pa ekonomiskt kapital forstarker ocksa den egna
underordningen genom att avsédga sig den legitima nyhetskulturen for att istéllet ta del
av “mjuka” eller "oseri6sa” nyheter. Det ska dock understrykas att unga ménniskor ar
overrepresenterade i den statistiska analysen av denna del av det sociala rummet — hér
finns manga studenter som &r i fird med att ackumulera kulturellt kapital i form av
utbildningskapital. Kanske ar denna klassfraktion den som dr mest benégen att rora
sig (uppat) i det sociala rummet och ddrmed, pa sikt, ocksa férandra sina medievanor.
I intervjuerna med ungdomarna fran dessa positioner (som géar pa hogskolefor-
beredande gymnasieprogram men som inte har kulturellt kapital med sig hemifran)
aterkommer uppfattningen att nyheter ar viktiga och att man “borde” lagga tid pa
dem. Den egna nyhetsrepertoaren dr dock inte alltid samstimmig med ett mer legitimt
forhallningssatt — exempelvis att ta del av kultur, krig, varldshdndelser och politik via
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nyheter. Manniskor i denna del av det sociala rummet balanserar, for att anvinda
Danielssons (2014) ord, mellan fornuft och kinsla; mellan sin kinnedom om att de
“borde” bete sig pa ett vis och ett beteende som inte alltid lever upp till den kinslan.

I likhet med attityder och smak gentemot politiken, musiken och fritiden — som
ocksé studerats i detta kapitel — sa foljer distributionen av legitima och illegitima
nyhetspraktiker och nyhetspreferenser sociala hierarkier. De praktiker och preferenser
som brukar framhallas som bra, av hog kvalitet eller intellektuell tyngd forekommer
oftast bland kapitalstarka grupper, framforallt bland de som férfogar 6ver mycket
kulturellt kapital. Lattsammare medierepertoarer - vilka inkluderar preferenser for de
kommersiella teve- och radiokanalerna - dterfinns bland de kapitalsvaga fraktionerna,
framforallt bland dem med brist pa kulturellt kapital. Att forma medierepertoarer
som ar mer eller mindre samstdmmiga med den legitima och upphéjda kulturen ar
alltsd framforallt en fréga om tillgang till kulturellt kapital. (Aven Enelo [2013] och
Borjesson [2015] har betonat just det kulturella kapitalets betydelse for svenskars
kulturpraktiker och preferenser.)

Det finns, pa det hela taget, en homologi mellan rummet av sociala positioner och
rummet av kulturella praktiker och preferenser. Manniskor med samma klassposition
tenderar att forma liknande nyhetsrepertoarer och ogilla det som gillas bland dem
i andra sambhillsklasser. Denna homologi mellan objektiva positioner i den svenska
klasstrukturen och subjektiva val och varderingar i ett symboliskt universum av
praktiker och preferenser kan forklaras av habitus. Manniskor under liknande lev-
nadsfoérhéllanden har samstimmiga livsstilar och preferenser eftersom de delar ett
klasshabitus — de har vuxit upp i sociala miljoer som dr samstammiga i de varderingar,
preferenser och praktiker som tillrdds. Tidigare forskning har framférallt framhallit
nyhetskonsumtionens psykologi — dér betonas att méanniskor viljer olika eftersom de
har olika motivationer och preferenser (Prior, 2007; Aalberg et al., 2013; Strombiéck
etal., 2013). I de fall dér utbildning framhélls som en viktig forklaring till varfor vissa
konsumerar nyheter och andra inte menar man att utbildning ger en "hogre kapacitet
att tillskansa sig politisk information” (Aalberg et al., 2013: 286). En sddan forklaring
missar den viktiga podngen att "den utbildade” redan tidigare har rort sig pa sociala
falt (exempelvis den hogre utbildningen och medelklasshemmet) déir den legitima
smaken har férordats och inkorporerats i habitus. Att utbildning korrelerar med
nyhetskonsumtion behéver inte nédvéndigtvis vara resultatet av en hogre kapacitet
att tillskansa sig information — det kan likval ha att géra med den socialt formade
smakpaletten som “den utbildade” bar med sig, och hennes tendens att forsta sig sjalv
som en som deltar i politiken och samhillet — en kénsla som &r sdrskilt utbredd i den
utbildade medelklassen (Bourdieu, 1984; Enelo, 2013; Danielsson, 2014).

Detta kapitel vill saledes understryka att det finns en sociologi bakom val och
virderingar i det digitala medielandskapet. Det faktum att ménniskor som delar klass-
position systematiskt skapar liknande nyhetsrepertoarer méste forstas som produkten
av klasshabitus och en socialt formad smakpalett, snarare dn resultatet av individers
rationella beslut. I nasta kapitel vinder vi oss till de socialisationsprocesser som ligger
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till grund for de klasspecifika monster vi blottlagt har. Var formas denna smakpalett
och hur ser den ut i olika samhéllsklasser?
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4. Socialisation mot olika nyhetsrepertoarer

I foregdende kapitel identifierades skillnader i hur ménniskor med olika klasspositioner
orienterar sig i det digitala medielandskapet. Utifran korrespondensen mellan klass och
nyhetsval/nyhetsvirderingar tillskrevs habitus en viktig roll for hur ménniskor navigerar
i nyhetsflédet. Habitus genererar praktiker och preferenser som féljer sociala hierar-
kier. Kapitel 3 belyste dock bara slutresultatet av de sociala processer som grundldgger
dessa skillnader. Fragan om var och hur dessa nyhetsrepertoarer formas kvarstar att
bevara. I detta kapitel tittar vi ndrmare pa de instanser genom vilka ungdomar formar
sina instéllningar till nyheter och journalistik: hemmet och skolan. Bdda utmalas ofta
som de viktigaste filten vari ménniskor formar sina habitus och far tillgang till kapital
(Bourdieu & Passeron, 1990; Bourdieu, 1996¢)*. Kapitlet lagger huvudsakligt fokus
pé tva grupper; (1) medelklassungdomar i hogskoleférberedande program vars hem
praglas av tillgéng till relativt mycket kapital och (2) arbetarklassungdomar i yrkesfor-
beredande program vars hem saknar tillgang till kapital, framférallt kulturellt kapital.

Socialisation - att anamma omgivningens normer
och varderingar
En utgdngspunkt i denna bok ér att mediepublikens fragmentering — det vill siga

framvéaxten av alltmer olikartade medierepertoarer - inte enbart kan forstas som ett
tekniskt eller individuellt fenomen. Teknik- eller mediecentrerade forestillningar om

2. IReproduction in Edcuation, Society and Culture visar Bourdieu & Passeron (1990) hur barn och ung-
domar i skolan lér sig vilka vigar som ar till for dem och vilka som inte &r det. Elever fran studievana
hem tenderar att klara sig bittre genom skolan - inte for att de dr kognitivt battre rustade, utan for
att de har ett habitus som gor dem bekvama i skolmiljon och som ar installt pa att gora karriar inom
utbildningsvasendet (Morris et al., 2016). Att ha vélutbildade féraldrar gor att man som barn har
en “naturlig” ndrhet till skolans vérld (se dven Lareau, 2011). I On the Family as a Realized Category
vidhéller Bourdieu att familjen - trots sin begransade omfattning — ocksé maste forstas som ett so-
cialt falt (1996¢: 22). Familjen ér ett av de viktigaste filten for reproduktionen av samhéllets hierarki
eftersom individer drver bade kulturellt och ekonomiskt kapital av férdldrar och sldkt (ibid: 23).
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algoritmgenererade filterbubblor (Pariser, 2011) eller individfokuserade forklaringar
med fokus p& motivation, formaga eller politiskt intresse (Prior, 2007; Hall Jamieson &
Cappella, 2010; Strombick et al., 2013) har gemensamt att de inte fangar upp de sociala
processer som ligger till grund for formandet av individers relation till nyheter och
journalistik. Annan forskning har dock fokuserat pa bredare, kontextuella forklaringar,
bland annat den mediekultur inom vilken nyhetskonsumtionen dger rum (Elvestad &
Blekesaune, 2008; Shehata & Strombéck, 2011). I andra fall visar forskning att familjen
och hemmet utgér platser och miljoer dér forhéllningssitt gentemot nyheter formas.
For att forsta sadana processer tar vi hjéilp av socialisationsbegreppet.

Socialisation beskriver den process vari manniskor anammar de normer och var-
deringar som premieras i den omgivande sociala kontexten (till exempel i hemmet,
pé universitetet eller pa arbetsplatsen). Som sociala varelser tar vi till oss och inkor-
porerar omgivningens kultur for att passa in i gruppen och stirka dess position och
fortlevnad (Browne, 2011; Maccoby, 2015). Ofta skiljs primér och sekundér socialisa-
tion 4t. Den forra dger rum inom den narmsta kretsen och tidigt i livet. Barn ldr sig
sociala koder i familjen - av foéraldrar och syskon. Foraldrar for exempelvis 6ver sina
medierepertoarer till sina barn genom att exponera dem f6r sin egen medieanvandning
och via de normer och férvantningar som pa olika, direkta och indirekta, sitt kom-
municeras till barnen. Sekundar socialisation sker genom andra samhéllsinstitutioner
dar utbildningssystemet har den mest framtriddande rollen (Browne, 2011).

Att manniskor “gér som de gor” och “viljer som de viljer” forklaras av Bourdieu
med att manniskor véaxer upp i olika hem och ddrmed far tillgang till olika smakpalet-
ter — vara habitus formas helt enkelt efter den doxa som rader i de félt dér vi befinner
oss. Hemmet och skolan &r tva sociala rum dér habitus och installningen till olika
kulturella gods - exempelvis nyheter — formas. Hemmet och skolan utgor, med andra
ord, sociala falt med olika doxa. Att habitus anpassas och formas efter virderingar
och normer som rader i hem och skola bottnar i slutdindan i en ytterst mansklig vilja
att passa in i den egna gruppen.

I en panelundersokning med svenska ungdomar som stracker sig mellan 2010 och
2014 visar Shehata och Amna (2017) att fordldrar 6verfor sitt politiska intresse till sina
barn och att det i familjer med politiskt intresserade foréldrar oftare diskuteras politik.
Detta leder i sin tur till att ungdomar med politiskt intresserade foraldrar blir mer
bendgna att ta del av nyheter (ibid). Frdgan om klass tas tyvérr inte upp i deras studie.
Forskarna undersoker inte vilka foraldrar som tenderar att vara politiskt intresserade
och aktivt diskutera politik med sina barn. Dock visar forskning med liknande upp-
lagg fran USA att foraldrarnas utbildningsniva spelar roll for bdde nyhetskonsumtion
och i vilken utstrackning foéraldrarna diskuterar politik med sina barn, vilket i sin tur
inspirerar ungdomarna till nyhetskonsumtion (York & Scholl, 2015; Thorson et al.,
2018). Vidare visar forskning fran Hong Kong att foraldrars tillgéng till kapital spelar en
avgorande roll for pé vilka sétt deras barn anvéander digitala medier (Yuen et al., 2018).
Samma monster har blottlagts av en kvalitativ studie i Sverige (Danielsson, 2014).
Forfogandet 6ver utbildningskapital tycks saledes vara en viktig aspekt for att forsta i
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vilken utstrackning hemmet 4r en plats ddr nyhetskonsumtion och nyhetsdiskussion
virderas. Manniskors relation och tillgéng till "det politiska” dr alltsé inte frankopplat
klass, formégan att “producera en dsikt” dr tvdrtom inkluderad i ett forkroppsligat
kulturellt kapital som framforallt underbyggs i kapitalstarka familjer (Enelo, 2013).

Studier om hur olika skolmilj6er i olika utstrackning uppmuntrar till eller indirekt
avrader fran ett engagemang med just nyheter ar dock firre. Forskning har dock visat
att elever, séarskilt flickor, ur medelklassen utvecklar explicita strategier for att badda for
framgang i skolan och i det framtida livet, och att deras i regel vélutbildade féraldrar
utgor ett viktigt hjalpmedel dartill (Nygren, 2007). En systematisk litteraturdversikt
visar att ojamlikhet tar form ocksa i hur elever fran olika sociala positioner forhaller
sig till medier inom skolans vérld, dven i Sverige (Samuelsson & Olsson, 2014).
Kapitalstarka elever i den svenska grundskolan har i hogre grad dn elever fran mindre
bemedlade foérhallanden tydliga strategier for kunskapsinhdmtning och informations-
sokning (Samuelsson, 2012). Eftersom de hogskoleférberedande programmen ofta
utgér medelklassens doméan kan vi ocksé forvinta oss att nyheter tar storre plats i dessa
miljoer dn i de yrkesforberedande programmen. For att sprida ytterligare ljus pa dessa
processer kommer resten av detta kapitel att tervanda till fokusgruppintervjuerna
med ungdomar ur olika klasspositioner. Detta for att fordjupa oss i frigan om hur ett
klassbaserat forhallningssitt gentemot nyheter och journalistik formedlas genom tva
huvudsakliga socialisationsagenter — hemmet och skolan.

Hemmet
Nyheter i det kapitalsvaga hemmet - den kulturella frizonen

Med boken Learning to Labour (1977) visade Paul Willis hur pojkar ur arbetarklassen
("the lads”, som de sjdlva beskrev sig) forhaller sig till fritiden som en domén frankopplad
de krav och forvantningar som skolans varld pabjuder. Fritiden anvands for att pa olika
sétt gora motstand mot de normer, virderingar och manér som skolan och dess represen-
tanter foreskriver. Sidana monster dr aterkommande ocksa i Danielssons (2014) studie
om hur unga svenska mén navigerar i det digitala medielandskapet. Unga mén fran
kulturellt kapitalstarka hem spenderar vésentliga delar av sin fritid pa praktiker som
kan sdgas ga hand i hand med skolans kursplaner - de séker information, gor laxor
och mer dartill, de laser nyheter. Pojkarna ur de kapitalsvaga hemmen, & andra sidan,
som ofta saknar ett habitus som ér installt pa avkastning pa utbildningens félt, ar mer
bendgna att istillet anvinda medier for att frainkoppla sig skolans vérld, exempelvis
genom att i hogre grad lgga sin tid pa spel och aktiviteter som inte direkt kan omsdttas
i resurser som for dem uppat pa samhallsstegen. Respektive grupps mediepraktiker
utgor saledes, mer eller mindre medvetet, instanser genom vilka reproduktionen av
den egna under- eller 6verordningen i samhéllets hierarki dger rum (ibid). Hur tar
sig detta uttryck nar det géller nyheter? Vi vinder oss forst till den nyhetskultur som
aterfinns i de kapitalsvaga hemmen.
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Manga svenskar ser nyhetsanvdndning som en medborgerlig dygd - som nagot
man borde lagga tid pa (Bergstrom, 2016). Saledes atnjuter nyheter en hog position
i hierarkin av symboliska gods och praktiker, som Danielsson (2014) uttrycker det.
Aven om denna hierarki tenderar att erkdnnas p4 ett kollektivt plan finns undantag
(ibid). De kapitalsvaga fraktionerna dr, som vi sag i foregaende kapitel, den grupp
som dr mest bendgen att vinda radande normer ryggen genom att inte ta del av ny-
heter eller genom att finna dem oviktiga och irrelevanta. Citaten nedan vittnar om
arbetarklassungdomarnas ambivalenta foérhallande till nyheter. I det forsta utdraget
menar flera i gruppen att deras foréldrar inte tycker nyheter dr viktiga, men senare
uppdagas det att de trots allt tar del av nyheter. Kanske ér det sa att ungdomarna inte
tror att foraldrarna tycker nyheter dr viktiga eftersom de aldrig talar med sina barn
om dem, vilket framkommer langre in i samtalet.

Intervjuare: Ja, men vad sager ni? Verkar det som att era foraldrar tycker att det ar
viktigt med nyheter?

Christoffer: Nej.

Daniel: Nej.

Bengin: Nej.

Daniel: De kollar nog pa nyheter och sa men sager inte att jag borde kolla mer pa
det. De bryr sig inte s& mycket om jag kollar pa nyheter.

Intervjuare: Nej, vad sdger du da?

Christoffer: Nej, min mor sédger aldrig att jag borde kolla pa mer pé nyheter.
Intervjuare: Aa.

Bengin: Ja, det 4&r samma har.

Christoffer:...hon kollar aldrig heller pa nyheterna till exempel. Hon laser nyheter
pé sin telefon ocksa.

Intervjuare: Mm.

Christoffer: Men hon snackar ju typ aldrig om det.

Intervjuare: Ja, Markus du sa nagonting?

Markus: Ja, det 4r samma hemma hos mig ocksa. Morsan brukar inte se pa nyheter
eller nagonting sadant. Farsan kanske ldser nagon tidning nin géng da, fast det ar
néstan aldrig att han pratar om det.

Intervjuare: Na.

Jonas: Nej, alltsd ingen av mina forédldrar varken ldser tidning eller tittar pa nyheter
utan det dr vdl mest bara nyheter som dr stora som man pratar om.

(Ur intervju med ungdomar tillhorande arbetarklassen, Platslagarprogrammet)
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De nyheter som blir foremél for diskussion i arbetarklasshemmet ar “de stora hén-
delserna” som ”alla pratar om”. Aven uppdtstrivarna — som lever i kapitalsvaga hem
men riktat in sig pa studier vid hogskola och universitet — vittnar om att handelsers
omfattning dr en viktig férutsittning for huruvida en nyhet diskuteras i hemmet.
Tillsammans med nyheter ur Aftonbladet och Expressen tycks det som att det Dayan
och Katz (1992) kallat for media events” — har inryms sérskilt uppseendevickande
héndelser som manlandningen, prinsessan Dianas brollop och de olympiska spelen —
utgor de typer av nyheter som i en tid av mediefragmentering och publiksegmentering
lyckas na ut i alla samhillets skikt. I dessa fall har medierna (fortfarande) kapacitet
att féra samman folk fran samhaéllets olika skikt.

I en annan intervju med ungdomar ur arbetarklassen framhalls att fordldrarna
tycker att nyheter ar viktiga, men nyheter 4r fordenskull inget som diskuteras sarskilt
mycket i hemmet.

Peter: De kollar ju pa nyheter och sa men det &r inget vi héller pa att diskutera. Det
ar vél bra att veta saker.

Intervjuare: Tycker dina foréldrar att det dr viktigt med nyheter tror du?

Peter: Ja, men vi pratar inte direkt om det hemma. Férutom om det dr nén skitstor
sak som typ elfte september” men det har inte hént pa flera ar nu.

Intervjuare: Ne;j.

Peter: Hockey och sant kan vi prata om. Sport.

Intervjuare: Ok.

Peter Det dr vil typ bara det.

Intervjuare: Vad sager Joakim da? Verkar dina forédldrar tycka det ar viktigt?
Peter: Ja, vad brukar Goéran siga?

Joakim: De ldser ju nyheterna varje morgon. De tycker vil det dr viktigt.
Intervjuare: Pratar ni ndgonting hemma om nyheter och s& dar?

Joakim: N4, det 4r mest om hockey.

Intervjuare: Kalle, vad sdger dina fordldrar? Tycker de det dr viktigt? De ldser
tidningen eller?

Kalle: Ja, ja, det gor de.
Intervjuare: Snackar ni ndgonting om nyheter hemma?

Kalle: Na.

Intervjuare: Tror du dina forédldrar tycker det ar viktigt med nyheter?
Joel: Ja, morsan ldser ju varje morgon. Pappa vettefan.

Intervjuare: Pratar ni om det hemma?
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Joel: Nej. Nej, inte direkt.
Intervjuare: Mikael, vad sdger du?

Mikael: De ldser och sd men det 4r inget vi pratar om.

Intervjuare: Nagra har sagt att ni snackar om hockey och sadar hemma....
Mikael: Mmm.

Intervjuare: Kénner ni igen er i det eller?

Kalle: Ja..

Joakim: Mmm.

Peter: Ja, det d4r nog enda jag kan snacka med pappa om nér det géller nyheter.

(Ur intervju med ungdomar tillhorande arbetarklassen, Fordons- och transport-
programmet)

Samtliga intervjuer med ungdomar fran kapitalsvaga hem - oavsett om de tillhor
uppdtstrivarna eller arbetarklassen - vittnar om en generell franvaro av politiska och
nyhetsrelaterade diskussioner innanfor hemmets viggar. Om en nyhet diskuteras ar det
en “stor hidndelse” eller “mjukare” typer av nyheter, exempelvis sportnyheterna. For en
intervjudeltagare dr hockeyn "det enda jag kan snacka med pappa om nar det géller nyheter”.

Sara: Alltsa, jag brukar prata om nyheter med min mamma men da ar det inte sa
hér "0j, nu har det hir hint i virlden” utan mer sant som vi bada ér intresserade av.
Vi pratar valdigt mycket om det hir med att Bruce Jenner kom ut som transsexuell.
Det pratade vi jittelainge om. Sddana saker.

(Ur intervju med ungdomar i uppétstravar-gruppen, Humanistiska programmet)

Uppdtstrivarna karaktariseras av att komma frdn hem med bristande tillgang till
kulturellt kapital - fordldrarna ér i regel arbetare eller outbildade tjansteman — men
via sin vilja att rora sig uppat i samhallets hierarki befinner de sig i en skolmiljo dér
de exponeras fér och anammar en orientering mot den legitima och socialt erkdnda
kulturen (Danielsson, 2014). I vissa fall kan de utveckla det Bourdieu (2004 ) kallade
for ett “kluvet habitus”: dessa ungdomar ror sig i tvé sociala filt (hemmet och skolan)
med olika relationer och forhallningssétt gentemot den legitima kulturen. I vissa fall
materialiseras olikheterna mellan dessa kulturer i konkreta, vardagliga konflikter 6ver
vilken tevekanal som ska vara pa. Sigrid talar i utdraget nedan. Hon har en arbetslos
mamma och hennes pappa kor lingtradare. Hon ér elev pa det Humanistiska pro-
grammet dér elever och larare 6verlag forfogar 6ver mer kulturellt kapital 4n hon och
hennes familj. I skolan exponeras Sigrid for den legitima nyhetskulturen néstan varje
dag - hir visas nyheterna pa lektioner och politik diskuteras med larare och vanner.
Detta krockar med de normer som rader i hemmet, vilket i utdraget nedan illustreras
av konflikten mellan henne och hennes pappas fru.
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Rebecca: Jag haller med, alltsé vi diskuterar ju inte s& mycket om det inte dr nagot
storre eller om det 4r nagonting. Det r inte sd att foraldrarna séger “det hdr ska vi
lara véra barn”

Intervjuare: Vad sdger ni andra da?

Sigrid: Nej, alltsa min pappas fru blir sdhér...nér jag vill kolla pa nyheterna sager

hon "va!?”. Och jag bara ”jo” och hon bara "nej”. Och sa gar hon ivag och gér nagot
annat. Da tinker jag "alltsd seriost, jag vill kolla pa nyheterna”

(Ur intervju med ungdomar i uppatstriavar-gruppen, Humanistiska programmet)

Den generella franvaron av diskussion kring nyheter i det kapitalsvaga hemmet férklarar
varfor kapitalsvaga individer 4r minst benégna att vara engagerade i nyheter och
journalistik. De formar helt enkelt sina habitus i hem dér diskussioner om nyheter,
sambhille och politik inte forekommer lika ofta som i medelklasshemmen. Istéllet
blir det kapitalsvaga hemmet ofta en kulturell frizon dar man dgnar sig at “saker man
tycker dr roliga” snarare dn ét aktiviteter som varderas av samhallet och dess kapital-
starka fraktioner (Danielsson, 2014). Nar nyheter diskuteras dr det dédrfor de nyheter
som klassats som "oseridsa” — exempelvis sportnyheter och nyheter om kéndisars liv.
Medelklassen har ett avsevirt férsprang nér det giller formagan att kidnna sighemma
i nyheter och ta del av dem pa ett sitt som vérderas i det svenska samhallet. Och vad
som varderas i det svenska samhillet hanger, som tidigare diskuterats, intimt samman
med fragan om social status.

Att ldra sig producera en dsikt - nyheter och politik i medelklasshemmet
De ganger ungdomarna i denna studie ndmner att de pratar om politik och nyheter
hemma, och nér de beréttar att de pa olika sitt av sina foraldrar uppmuntras till att ta
del av nyheter, sd ar det i nagon av medelklassgrupperna. Intervjuerna med ungdomar
ur medelklassen gar i linje med tidigare forskning och teorier dar det kapitalstarka
hemmet, till skillnad frdn de kapitalsvagas “frizon”, utgor en plats dir ett kontinuerligt
“arbete pa sig sjalv” dger rum (Lareau, 2011; Danielsson, 2014). Att forvéirva och un-
derhélla ett kulturellt kapital kréaver tid och arbete (Bourdieu, 1986). Darmed kan vi
med Danielsson (2014) forsta ungdomarnas fritid som en resurs som kan investeras
i praktiker som kan tankas ge intrade till eller avkastning pa sociala falt — inte minst
pé utbildningsfiltet (jfr Lareau, 2011). Vi har i féregaende kapitel sett att ungdomarna
ur kapitalstarka hem &r benédgna att ldgga sin tid pa "uppbyggliga och produktiva”
mediepraktiker som korresponderar med den kollektivt erkdnda kulturen (Danielsson,
2014). Korrespondensen forklaras delvis av att det innanfér medelklasshemmets viggar
réder en instéllning till nyheter som &verlappar med den nyhetskultur som forordas
av savil lararna vid de hogskoleférberande gymnasieprogrammen som samhallet i
stort. Utdraget nedan vittnar om att medelklassforildrarna tycker att det ar viktigt
med nyheter, att de tycks ta del av mycket nyheter, och att nyheter ofta dr foremal for
diskussioner i hemmet.
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Foljande diskussion ér tagen fran en annan gruppintervju men har sldende likheter med
citatet ovan. Aven hir kan diskussioner kopplade till nyheter bli intensiva, och dven
hir finns tecken pa hur fordldrarna i medelklasshemmen, medvetet eller omedvetet,
arbetar med att verfora sin egen nyhetskonsumtion pa sina barn, exempelvis genom

Intervjuare: Tror ni att era fordldrar tycker det dr viktigt med nyheter?
Flera: Ja.

Erika: Ja, det ér typ det enda de pratar om.

Filippa: Det kan bli heta diskussioner.

Intervjuare: "Det kan bli heta diskussioner”? Alla haller med om det?

Gabriel: Ja.

Intervjuare: Vad sdger ni andra? Ni verkade hélla med om att era forédldrar tycker
det dr viktigt med nyheter.

Hanna: Ja.

Ines: Ja, verkligen.

Intervjuare: Hur vet ni det da?

Ines: De pratar om det.

Hanna: De kollar pa nyheterna varje kvill typ.

Ines: Anda sen jag var liten s har jag och min pappa diskuterat nyheter och politik

och sadér. S& min i min familj dr nyheter nagot vi pratar om varje dag.

(Ur intervju med ungdomar tillhérande den kulturella medelklassen, Juridiska
programmet).

att uppmuntra dem att ldsa artiklar som de sjdlva funnit intressanta.
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Intervjuare: Petra, tycker dina fordldrar att det ar viktigt med nyheter?

Petra: Mm, vildigt viktigt. Vi har dock véldigt olika &sikter sa det blir ganska job-
biga diskussioner ibland, eftersom vi tycker s olika. Ibland nidr man kédnner att
man inte orkar ta en san diskussion s blir det att man struntar i det, men de tycker
definitivt att det ar viktigt.

Intervjuare: Men da ér det ofta saker som har hint i nyheterna som kan ge en dis-

kussion hemma da eller?

Petra: Mmm.

Ellie: Ja, mina foraldrar kan tycka att det ar viktigt. De kan komma med nyheter
ganska ofta.

Intervjuare: Vill de gérna att du ska ldsa mer eller?
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Ellie: Ja, lite sa.

Petra: Mina foréaldrar kan komma med en tidning dér de satt en flik sdahar ”14s den
hér”. Eller s lankar de till artiklar pa nétet.

(Ur intervju med ungdomar tillhorande den kulturella medelklassen, Humanistiska
programmet).

De meningsskiljaktigheter som uppstér i diskussioner om nyheter och politik inom
medelklasshemmet tranar ungdomarna i att “producera en asikt” (Enelo, 2013) och ger
dem en formaga att gora sin rost hord och samtidigt "hora sin rost gjord” (Danielsson,
2014: 335). Sddana formégor karaktiriserar egenskaper som éterfinns i samhallets
hogre positioner och i tjinstemannayrken som politiker, journalist, férfattare, forskare,
ldrare, kommunikator, foretagare. Det dr ingen slump att fordldrarna till de har ung-
domarna tenderar att inneha just den hér typen av yrken. I utdraget ur diskussionen
med ungdomar ur den ekonomiska medelklassen dr Claes — som diskuterar mycket
nyheter med sina forildrar - ett undantag. Overlag tycks nyhetskonsumtionen och
diskussioner kring nyheter forekomma oftare i de hem dar tillgdngen till kulturellt
kapital 4r mest framtrddande, dar foraldrarna néstan uteslutande har studerat vid
universitet eller hogskola (Bilaga 2). Ungdomarna ur den ekonomiska medelklassen
ndmner i regel, likt ungdomarna fran de kapitalsvaga hemmen, att diskussioner kring
politik och nyheter primért sker da det “hént négot stort”. Det dr siledes framforallt
det kulturellt kapitalstarka hemmet som fungerar som en plats dir nyheter diskuteras
for sakens skull - i dessa hem anses det finnas ett egenvirde i att féra diskussioner om
nyheter och politik.

Intervjuare: Hur ser det ut hemma d4? Nu har vi pratat om skolan. Hur ser det ut
hemma? Era forildrar. Liser de mycket nyheter och tycker de det ér viktigt?
Claes: Ja, alltsa.

David: Ja.

Emilia: De kollar val pa nyheter pa teven tror jag.

Fredrik: Mm.

Intervjuare: De gor det, ja.

Claes: Vi diskuterar mycket nyheter hemma. Pappa dr mest intresserad av ekono-

minyheterna, och min mamma ar mer intresserad av det som hénder i vdrlden.

(Ur intervju med ungdomar tillhorande den ekonomiska medelklassen, Manage-
ment/Communication Programme)
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SMAKEN FOR NYHETER

Skolan
Nyheter i yrkesprogrammen - sporadiska besék av den erkédnda kulturen

Yrkesprogrammen pa gymnasierna dr den sista instansen av skolgédng innan ungdo-
marna frén arbetarklassen sjdlva gor entré pa arbetsmarknaden som bilmekaniker,
platslagare eller vardbitraden. Nar ungdomarna i dessa grupper fragas om vad de tror
sig gora efter gymnasiet ar svaret nastan uteslutande arbete (Bilaga 2). I medelklassen
vill man istéllet studera vid hogskola eller universitet, eller resa innan man paboérjar
sin utbildning. Bland eleverna i yrkesprogrammen ér det bara en person som uppger
négot sadant som troligt alternativ efter gymnasiet. Skolan, som ligger nagra kilometer
frdn stadens centrum, ar byggd for att kunna hushalla yrkesrelaterade aktiviteter som
snickeri och bilunderhill. Intervjuerna med ungdomarna i Fordons- och transportpro-
grammet och Platslagarprogrammet dger rum i hemklassrummen som ligger i direkt
anslutning till de verkstader och bygghallar dar de spenderar majoriteten av sin tid i
skolan. D4 och d4 kastar ungdomarna blickar ut mot golven dér klasskamrater jobbar
pa. Ljuden av olika verktyg som méter pléit ligger som en fond under intervjuerna.
Infor en av intervjuerna har liraren som varit min kontaktperson skrivit “forhor”
pa elevernas schema. Kanske for att ge sken av att deltagande i intervjun skulle vara
obligatoriskt och att det ska tinkas fa eleverna att stalla upp. I den hér skolmiljon lyser
nyheter och journalistik med sin franvaro, och ldrarnas férvintningar pa elevernas
forméga att producera en dsikt om nyheter och journalistik 4r minst sagt ddmpade.
Miljon dér dessa elever befinner sig ér i forsta hand en plats for fysiskt arbete.

Niar ungdomarna fragas om de pratar mycket om nyheter i skolan ér svaret ett
rungande nej. De ganger nyheter diskuteras dr det med larare som representerar de
“trakiga” amnena — det vill siga de &mnen som eleverna i de hogskolefoérberedande
programmen lagger vésentliga delar av sin tid pa. Religionslararen eller samhallsldraren
ar de som gor sporadiska forsok till att tala om nyheter:

Viktor: Religionsldraren. Hon &r san.

Intervjuare: Och religionsldraren d - verkar hon tycka att det dr viktigt med nyheter?
Brukar hon prata om nyheter?

Alex: Det verkar som de tycker det. De brukar inte prata om det. Jag kan inte forklara
hur jag menar men det kinns som det.

Gustav: Inte doma pa utsidan Alex...

Intervjuare: Alex, varfor kdnns det som om hon tycker det ér viktigt ha koll pa
nyheter da?

Alex: Det kan jag inte svara pa.
Gustav: For att hon ér religionslérare.
Alex: Ja.

Gustav: Trakigare liv kan man inte ha.
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(Ur intervju med ungdomar tillhorande arbetarklassen, Fordons- och transport-
programmet)

Intervjuare: Hur ér det hir i skolan da? Pratar lirarna mycket om nyheter och verkar
de tycka att det dr viktigt eller?

Gabriel: Nej.
Lina: Svenskldraren.

Arvid: Samhallsldraren. Varje lektion ska vi rabbla upp alla nyheter vi har hort
under veckan liksom.

Fredrik: Ja.

Intervjuare: Mhm.

Arvid: Det brukar inte vara nagon lang lista.
Gabriel: Nej (skratt).

Intervjuare: Det var samhéllsldraren?

Arvid: Ja.

Intervjuare: Svenskldraren ocksa?

Lina: Mjae, inte.

Arvid: Inte varan.

Tomas: Var ldrare brukar ibland snacka om “har ni hért den hér nyheten?” och
saddr. Fast hon dr ju gammal sa att...

Lina: (Skratt)
Intervjuare: Ja, de andra lararna da?

Gabriel: Nej.

(Ur intervju med ungdomar tillhorande arbetarklassen, Platslagarprogrammet)

Intervjuare: Men vad sédger ldrarna om nyheter da? Vi har pratat om en larare i det
hér fallet.

My: Men det ar henne man tanker pa.

William: Ja, for det d4r hon som faktiskt tar upp det.

Intervjuare: Det ar hon som tar upp det?

My: Annars ér det vl vi i sadana fall.

Nikki: Och en del ldrare kanske tar upp nyheter ibland men de ér inte mycket.
Intervjuare: Men tror ni att de tycker det ar viktigt eller?

William: Ja, men det dr vil en del av deras lektion ocksa. Typ samhallskunskap...

(Ur intervju med ungdomar tillhérande kapitalsvag grupp, Barn- och fritids-
programmet)
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I alla tre intervjuerna forekommer en distans till de larare vars uppdrag bland annat
inkluderar att diskutera nyheter och samhillsfragor med eleverna. Att vara dmnesla-
rare dr att representera den erkdnda kultur som manga av dessa ungdomar upplever
ligger “bortom dem”. Att diskutera nyheter innebar att stjéla tid ifrdn de aktiviteter
som eleverna sjalva upplever som viktiga och intressanta. For arbetarklassungdomarna
avviker dessa larare fran det normala — bade i uppsyn och uppsét. I sitt avstandstagande
mot den legitima kultur som dessa ldrare representerar malar ungdomarna upp dem
upp som “gamla” eller “trékiga”

Nyheter i de hdgskoleférberedande programmen
- exponering for- och uppmuntran att delta i den erkdnda kulturen

Andreas: “Jag laste i DN i morse” dr en vildigt vanligt forekommande fras under
vara lektioner.

(Ur intervju med ungdomar tillhérande den kulturella medelklassen, Humanistiska
programmet).

Tammy: Var ldrare var alltid sahér ”Ja, men titta hir nu. Nu ska vi se det har live”
och “det hir sag jag igar”.

Ulrika: Och sa sédger ldraren att “hér kan ni gé in och kolla om ni 4r intresserade”
och “det har tycker jag dr bra”

(Ur intervju med ungdomar i uppatstravar-gruppen, Humanistiska programmet).

De ungdomar ur medelklassen som intervjuats i denna studie aterfinns pa tre olika
gymnasieskolor. Pa viaggarna i korridorerna péa det gamla laroverk dar eleverna pa
det Juridiska programmet huserar hinger tavlor pa Nobelprisvinnare. Byggnaden ar
uppford 1869 och bestar fortfarande av klassrum, en aula och ett bibliotek. Eleverna
péa det Humanistiska programmet har inte en lika pampig skolmilj6, d&ven om deras
larare har gjort sitt bésta for att dekorera bort klassrummets 1960-talspragel. Tavlor,
kartor och bocker pryder de gula tegelvaggarna. Foajén till den privata gymnasieskola
dér den ekonomiska medelklassen intervjuas bestar av en soffgrupp och ett tidnings-
stdll med nagra magasin — déribland Entreprenoren. Skolans planlosning dr 6ppen
och i klassrummen, som dr separerade med glasvéggar, finns stolar och bord som ar
designade for att flyttas omkring. Dessa miljoer utgor platser dar medelklassens barn
formar sina forhallningssitt gentemot nyheter och journalistik. I kontrast till den
skolmiljo dar vi moter arbetarklassens barn édterfinns hir en uppmuntran att ta del
av och diskutera nyheter. Ett aterkommande tema i intervjuerna ar att lararna fram-
stalls som nagra som har “koll” och tar del av mycket nyheter och aktivt uppmuntrar
eleverna till att sjilva gora det.
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Intervjuare: Pa skolan da? Verkar ldrarna tycka att det ar viktigt att halla koll pa
nyheterna?

Lars: Mm.

Theo: Ja, ldrarna i samhillsdmnena tycker det. De ldrare vi har dér, de kan ju tycka
att det ar viktigt.

Niklas: Mm, han kan fraga saker sa han vet om man har kollat pa nyheterna.
Intervjuare: Jonas, du sa att det fanns ndgon mer ocksa eller?

Jonas: Ja, en till samhéllsldrare som ocksa ér pa oss. Som ofta fragar om nyheterna
och sadar.

Lars: Mm.

Intervjuare: Forstar jag er rétt da att de gérna ser att ni har last tidningen da eller?
Niklas: Mm.

Theo: Mm.

(Ur intervju med ungdomar tillhérande den ekonomiska medelklassen, Business
Programme)

Ungdomarna ur medelklassen vittnar om att det framforallt 4r nyheter som motsvarar
gymnasieprogrammets profil som diskuteras av lararna. Som vanligt forekommande
genre namner eleverna vid det Humanistiska programmet kulturnyheterna; en ny-
hetsférmedlare som namns dr DN. "Det dr mycket kulturnyheter pé véra lektioner och
sant ddr. Men det ér roligt”, sdger en av ungdomarna vid det Humanistiska program-
met. P4 Management/Communication Programme talar lararna istédllet om vikten av
att folja ekonominyheterna. Utsagorna korresponderar med analyserna som gjordes
i kapitel 3; kulturnyheterna uppskattas framforallt av den kulturella medelklassen och
ekonominyheterna gillas béast av den ekonomiska medelklassen.

Erik: Han borjar dagen och berittar om...

Filip: "Har ni sett det hdr?”, ”har ni hort om det hér?”.

Erik: Ja.

Filip: For han sjdlv har ju den appen tydligen...han far ju ocksa upp det.

Hampus: Ja, han sa att han far alla.

Filip: Ja, han fir alla nyheter.

Hampus: Vi liser ju lite om marknadsekonomi och sa.
Amanda: Ja.

Hampus:...och da pratade han om att det var viktigt att halla koll pa dollarn i USA
for att det skulle paverka var ekonomi hér.

Amanda: Mm.
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Hampus:...om vi skulle frakta varor dérifran och sa.

Amanda: Ja.

(Ur intervju med ungdomar tillhorande den ekonomiska medelklassen, Manage-
ment/Communication Programme)

Inte séllan stéller elever fran kapitalstarka familjer krav pa sin utbildning och pa sina
larare (Holmqvist, 2015). Detta géller dven dessa ungdomar, som i regel kommer
fran studievana hem dar nyheter diskuteras flitigt. I utdraget nedan ser vi att lararna
inte alltid lever upp till elevernas férvéntningar, vilket bryter mot den annars vanligt
forekommande instéllningen till liraren som en som inspirerar och uppmuntrar till
att ta del av nyheter. Eftersom ldraren vid ett tillfille valde att inte diskutera terrorda-
den i Paris menar en av eleverna att liraren inte tycker det ar (tillrackligt) viktigt
med nyheter. Istéllet for att diskutera det fruktansvarda som hént valde ldraren att
fokusera pa nyheter med direkt relevans for det givna &mnet —Volkswagens fusk med
tester for koldioxidutsldpp kan ju kopplas till affarsjuridiska sporsmal. Vissa elever
ogillar att nyhetsdiskussionerna reduceras till ett instrument for iamnesundervisning
- for dem finns det ett egenvérde i att diskutera nyheter ur ett bredare och mindre
instrumentellt perspektiv.

Anna: Vi sa sa hir till vara larare “vi vill prata om det hér...” Han bara “nej, nu ska
vi prata om vénskap.”

Beatrice: Han sa “hade det hant nagot politiskt sa hade vi kunnat prata om det”.
Camilla: Ja.

Anna: Man bara “jaha?”

Camilla: Men varje mandag i nian pa varan SO-lektion sa gick vi verkligen igenom
vad dr det som har hant.

Daniel: Ja.

Camilla: Nar man var yngre kanske det inte var lika manga av oss som ldste nyheter
sé det kanske var dérfor vi pratade sa mycket om dem i skolan. Pa vara samhallslek-
tioner nu sa dr det liksom valdigt fokuserat pa det amnet vi héller pA med. Handlar
inte nyheterna om det &mnet sd pratar vi inte om det.

Anna: Nej, precis.

Beatrice: Det som hander idag i virlden ska pa nagot sitt ga ihop med det vi lar oss.
Det ska kopplas till skolans mal. Skolverket borde vil dnda forsta att det inte bara
ar sadana nyheter som ar viktiga?

Intervjuare: Men tror ni att lararna tycker det ér viktigt med nyheter?
Beatrice: Nej.
Anna: Eftersom vi inte tar upp nyheter sa det verkar inte som det...

Camilla: Vi pratade jattemycket om Volkswagen men vi pratade ingenting om
Frankrike liksom...
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Anna: Naa...
Beatrice: Naa...

Camilla:...och jag kdnner att i Frankrike dor ju ménniskor. Visst, det med Volks-
wagen drabbar ju ocksa manniskor - de blir arbetslosa och sadar, men alltsé folk
dog ju i Frankrike.

Anna: Ja.

Camilla: ...och da forstar jag inte varfor vi inte kan prata om det...

(Ur intervju med ungdomar tillhérande den kulturella medelklassen, Juridiska
programmet).

Aven den kulturella medelklassgruppen vid det Humanistiska programmet vittnar om
att lararna inte pratar om nyheter i tillricklig utstrackning, att "det dr mest vi sjdlva
som gor det”. Detta maste forstas som en kontrast till arbetarklassens distans gentemot
de larare som forsoker diskutera nyheter med dem. I sin etnografiska studie av upp-
fostran i olika samhaéllsklasser visar Lareau (2011) att resursstarka foraldrar upplever
sig ha en skyldighet att involvera sig i sina barns aktiviteter, detta for att barnen ska
uppleva att de har tillgang till de vuxnas uppmarksamhet och att deras rost har varde
i de vuxnas vérld. Medelklassungdomarnas kénsla av att vara berattigade att ha asikter
om sin undervisning ar prov pa detta. I sociologisk bemérkelse dr lararna i medelklass-
ungdomarnas 6gon “som mamma och pappa” (Bourdieu & Passeron, 1990). Dérfor
vet de ocksd hur de ska bete sig runt ldrarna och i vissa fall kan de ocksa stilla krav
pé dem. For arbetarklassen utgor (dmnes)ldraren istillet en "andre” — en person som
representerar en livsstil som ligger langt bort fran den egna.

Att rustas eller inte rustas infor samhallets forvantningar
pa nyheter och journalistik

Bendgenheten att tala politiskt, till och med i den mest rudimentdra formen som

att framfora ett ”ja” eller "nej’, eller att kryssa i ett fordefinierat svar, ar strikt pro-
portionell till kdnslan av att ha rdtt att tala. (Bourdieu, 1984: 411. Egen kursivering).

Kénslan av att vara berdttigad en asikt, att vara en samhéllsengagerad person som “har
koll”, reproduceras bade i medelklasshemmen och gymnasieskolornas hogskolefor-
beredande program (ddr medelklassens barn édr dverrepresenterade). De sociala falt
dér arbetarklassens barn istallet ror sig — arbetarhemmen och de yrkesforberedande
programmen - dr inte konfigurerade for att skapa det Bourdieu i citatet ovan kallar for
“kénslan av att ha ritt att tala” Hemmet (primar socialisation) och skolan (sekundar
socialisation) dr sociala rum ddr barn och ungdomar formas som mer eller mindre
framgéngsrika spelare pa det sociala faltet Sverige. Pa dessa filt formar ungdomar sina
habitus - grunden for deras praktiker och preferenser. Inte minst formas instéllningar
till nyheter och journalistik pé dessa falt.
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Foraldrar i medelklasshemmen ér ofta vilutbildade och med relativt hog yrkes-
status — de dr ett med den legitima kulturen. De korta inblickar vi fatt i ungdomarnas
hemmiljéer pekar mot att medelklassfordldrarna ger uttryck for ett engagemang i
nyheter, och att de pa olika satt for over detta till sina barn — exempelvis genom att
uppmuntra till nyhetsldsning. Arbetarklasshemmet ar istillet en kulturell frizon dér
nyheter lyser med sin franvaro (Willis, 1977; Danielsson, 2014). Uppdtstrdvarna tvingas
navigera i tva filt som, ndr det géller instdllningen till nyheter, dr disharmoniska. I
sina kapitalsvaga hem aterfinns inte den instéllning till nyheter som de méter i sko-
lan. De hér diskuterade monstren gar i linje med tidigare, kvantitativ forskning som
visat hur utbildningskapital dr en viktig forutsattning for att nyheter och politik ska
diskuteras i hemmet och om barn tar del av nyheter (York & Scholl, 2015; Shehata &
Amn4, 2017; Thorson et al., 2018). Aven om jag i det hir kapitlet har fokuserat pa hur
instdllningar till nyheter formas i olika samhillsklasser ska det tilliggas att klass ocksa
kan spela roll fér den materiella tillgangen till medietekniker och nyheter. Foraldrar
pa priviligierade positioner i samhillet kan ge sina barn férsprang nar det giller den
faktiska tillgangen till medier och nyheter i hemmet (Findahl, 2009). Detta giller inte
minst i en tid da priset pa bade losnummer och pressens webbupplagor stadigt 6kar.

Skolan kritiseras ofta for att forstérka, snarare dn att utjamna, skillnader mellan sam-
hallsklasser (Bourdieu & Passeron, 1990). I Sverige syns detta genom att medelklassens
barn ér 6verrepresenterade vid hogskoleforberedande program, medan arbetarklassens
barn dr 6verrepresenterade vid de yrkesférberedande programmen (Borjesson, 2016;
Hornqvist, 2016). Habitus utgor en karta av mojligheter och aktualiseras i valet av
gymnasieprogram — genom sina val pa utbildningsmarknaden dr manniskor statistiskt
benégna att reproducera sina foréldrars yrkes- och klasspositioner. Men skolans vérld
utgdr ocksad en egen kultur - eller ett eget filt — dar olika normer och virderingar
forordas. Ett andra led i klassernas reproduktion kommer till uttryck i de installningar
till den legitima och socialt erkidnda kulturen som forekommer inom ramen for olika
gymnasieprogram. De hogskoleforberedande programmen utgér en miljé dér elever
exponeras for nyheter och journalistik pa nédstan daglig basis. De ldr sig att nyheter
ar viktiga och ldrare uppmuntrar dem att ta del av nyheter. Politik diskuteras flitigt.
Pa de yrkesforberedande programmen ar diskussioner om nyheter och journalistik
i hog grad franvarande, eller ndgot som upplevs stora den praktiska verksamheten.

I skolan och i hemmet ldggs viktiga grunder for vilka nyhetsrepertoarer olika
ungdomar formar. P4 dessa filt lar sig medelklassungdomarna att "producera en
asikt” (Enelo, 2013) - att de 4r subjekt formogna att forma framtiden och samhallet
(Bourdieu, 1984). Skolan och hemmet &r f6r medelklassen platser dar ett “arbete pa
sig sjalv” dger rum — dér tiden ldggs pé att forma framgéangsrika fardriktningar genom
det sociala rummet (Lareau, 2011; Danielsson, 2014). Arbetarklassen ldr sig istallet att
nyheter, med Hoggarts (2009: 61) ord ligger "bortom dem”. I sin beskrivning av den
engelska arbetarklassen, daterad till 1957, menade Hoggart att just arbetarklassen var
den samhallsklass som var mest frimmande inf6r det moderna samhallets tudelning
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i & ena sidan det privata och & andra sidan det offentliga, och férvintningen om att
kunna och vilja delta i bagge dessa varldar:

...alla férvintas ha en tudelad blick, en riktad mot ens individuella dtaganden, och
en annan mot det faktum att man ar medborgare i en demokrati. De flesta av oss,
till och med de mer eller mindre intellektuella, finner det svért att koppla samman
dessa virldar. Arbetarklassen, vars rotter ar sa starkt forankrade i hemmet, i det
personliga och i det lokala, och som har begransad skolning i abstrakt tainkande,
ar 4n mindre formogen att fora samman dessa tva vérldar i ett fokus. De dr, ndr de
funderar pé det, obekvidma i detta; denna andra och komplexa virld ar svirfangad.
Den ér for stor, den dr "bortom” dem. (Hoggart, 2009: 61)

De flesta av oss tycker da och da att det dr svart att navigera mellan individuella och
privata ataganden och att vara medborgare med samhalleliga plikter. Att vara forankrad
iarbetet, familjen och det vardagliga och samtidigt, genom nyheter, vara delaktig i ett
mer abstrakt samfund ér inte alltid litt. Aven om det givetvis finns undantag vittnar
intervjumaterialet som ligger till grund for detta kapitel, i samspel med tidigare
forskning, om att skillnaden mellan medelklassen och arbetarklassen dr att den forra
kontinuerligt trinas i formagan att féra samman dessa tva varldar.
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5. Nyheter som vapen:
Gransdragningar klasserna emellan

Moral inbegriper forvintningar om vad som 4r ritt och fel. Virlden av nyheter och
journalistik dr en hogst moralisk vérld da den préglas av forvantningar och normer
for vad som dr gott och riktigt, respektive tvivelaktigt och dubidst. Som vi sett i fore-
gaende kapitel dr olika grupper via sina hem och skolmiljoer mer eller mindre rustade
att navigera bland dessa forvantningar. Resultaten av detta har vi utforskat i kapitel
3, som faststallde att det framforallt dr de kapitalstarka fraktionerna som attraheras
av den legitima kulturen, just eftersom de i hem och skola format ett habitus som ar
inriktat mot dessa praktiker och vérderingar (se kapitel 4). I det hir kapitlet kommer
viatt se att klasskillnader legitimeras genom klassernas forestdillningar om andra klas-
sers nyhetsrepertoarer. Uppfattningar om vad som utgor ritt och fel férhallningssatt
gentemot nyheter och journalistik, och kédnslan av var man sjélv och andra befinner
sig 1 denna ordning, gor att diskussioner om nyheter utgor en plattform pa vilken
klasserna drar symboliska grianser gentemot varandra. Kapitlet inleds med en teoretisk
introduktion till kopplingen mellan moral, klass och symboliska gransdragningar.
Stycket dérefter behandlar klassernas kénsla infor en moralisk dygd som ofta kopplas
till nyhetskonsumtion — allménbildningen. Darefter vander vi oss till hur ungdomar
ur olika klasspositioner genom sina utsagor om det egna och andras férhallningssatt
gentemot nyheter manifesterar och legitimerar klasskillnader.

Klass, moral och symboliska gransdragningar

Enligt Sayer (2005) gav inte Bourdieu de moraliska dimensionerna av klassamhillet
tillracklig uppmirksamhet. Overlappningen mellan klasspositioner och livsstilar,
vilken habitus tenderar att sdkerstilla, forstas primért fa socio-kulturella konsekvenser.
Klasserna ér olika rustade att navigera i den dominerande och legitima kulturen, och
genom att ménniskor under liknande levnadsforhallanden formar liknande livsstilar
reproduceras klassgranserna. Som ett resultat av processen aterfinns distinkta kulturer
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pé olika platser i det sociala rummet - vi har till exempel en “arbetarklasskultur” och
en “medelklasskultur” (Bourdieu, 1984).

Sayer (2005) vill i The Moral Significance of Class betona att de olikheter som uppstar
nér folk gor val och virderingar i kulturen ytterst ar av moralisk karaktdr. Man kan bete
sig "ratt” och “fel” i férhallande till kulturen. Detta giller inte minst mediernas varld.
Tillgangen till de “ratta” och de "fina” medierna och kommunikationsteknologierna ér
en forutsittning for att kunna vara del av det som samhallet virderar som "det goda™
Idag forvéntas vi vara uppkopplade och kontaktbara - vi forutsétts vara registrerade
och aktiva pa sociala medier och bira med oss smarta telefoner. I Sverige har de flesta,
sdrskilt i de yngre generationerna, tillgang till dessa infrastrukturer. Det som istallet
sdrskiljer nir det kommer till hur ménniskor genom medier positioneras och positio-
nerar sig i relation till en moralisk ekonomi ar inforlivandet och omvandlingen av de
mojligheter som medierna tillhandahéller (Bengtsson, 2007). Att gora rtt eller fel val
i medieutbudet kan leda till vinster eller forluster i spelet om positioner i det sociala
rummet — vi gor val som i olika utstrackningar 6verensstimmer med bilden av “det
goda” och “det produktiva” (Bengtsson, 2007). Installningar och praktiker gentemot
nyheter och journalistik kan, med andra ord, vara bade "dygdiga” och “syndiga”

I kapitel 3 utforskades en hierarki bland kulturpraktiker och preferenser - hir sig
vi att hog konsumtion av nyheter och ett engagemang i “seridsa” nyhetsgenrer har
sin hemvist i den erkdnda och “fina” kulturen. Kapitalstarka fraktioner 4r, med andra
ord, bittre rustade for att inforliva medierna pd ett sitt som Gverensstimmer med
forestdllningen om “det goda”. Att tycka att nyheter ar viktiga, att vdlja att ldgga sin
fritid pa att ta del av “seriosa” nyheter, och att vilja och kunna diskutera nyheter utgor
dygder i dagens samhalle (McCombs & Poindexter, 1983). Att forknippas med dessa
praktiker och preferenser gor en kort sagt respektabel (Skeggs, 1999).

Att istallet vinda nyheter ryggen (eller att vélja att ligga sin tid pa “oseridsa”
nyheter) anses inte “uppbyggligt” och ses dirmed som ett uttryck for bristande
moral. Som vi sett i tidigare kapitel tenderar klasserna att reproducera sin 6ver- och
underordning i samhallets hierarki genom att anamma ett legitimt/dygdigt eller ett
illegitimt/syndigt beteende i forhallande till nyheter och journalistik. I det som f6ljer
kommer vi att utforska hur forestillningen om rétta och felaktiga beteenden och
instéllningen till nyheter mojliggor for klasserna att utéva det Sayer (2005) kallar for
”lekmanna-normativitet”. I det hir kapitlet liggs dirmed fokus p& hur manniskor
omvandlar sina medierepertoarer till “status i relation till det omgivande samhallet”
(Bengtsson, 2007: 98). Genom att placera sig sjélva och andra i relation till hierarkin
bland kulturpraktiker och preferenser — dér forhallningssatt gentemot nyheter och
journalistik ingar — positionerar sig klasserna infor varandra.

Sayers “lekmanna-normativitet” kan forstas som ett utévande av symboliska gréns-
dragningar. Dessa kan definieras som alldagliga virderingar av praktiker, ménniskor,
smaker, attityder och uppféranden som klasserna kontinuerligt gor for att sarskilja sig
fran andra klasser (Jarness, 2017a,2017b). Lamont identifierar tre typer av symboliska
gransdragningar.
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o Moraliska grinser dras pa basis av en forestdlld moralisk karaktir hos en grupp
eller en person. Exempelvis kan en grupp utpekas som lat eller utan arbetsmoral
medan en annan grupp tvirtom ses som “driven” och “framét” (Lamont, 1992:
4).

o Socioekonomiska grinser gors pa basis av ménniskors klasstillhorighet. Exempel
pé detta dr utpekandet av en rik person som Gversittare enbart pa grund av att
personen i fraga ar rik, och bilden av en tiggare som suspekt och kanske ocksa
kriminell (ibid).

o Kulturella grinser formas pa basis av en manniskas utbildningsniva, intelligens,
uppforande, smak och tillgdng till finkultur. Att f6rl6jliga nagon som inte vet
vilka bestick man bérjar med vid en femréttersmiddag eller att undvika att
prata med en slikting som efter sin ldnga utbildning bérjat anvinda fina ord
och "forlast” sig pa bocker dr exempel pé kulturella gransdragningar (ibid).

Som vi kommer att se i detta kapitel dr det i praktiken svart att separera de olika typerna
av gransdragningar. Vilken kategori gor sig till exempel géllande nér den kulturella
medelklassen uppvisar ett forakt gentemot arbetarklassen eftersom dess medlemmar
inte upplevs ta del av nyheter utan istéllet dgnar tiden &t att dricka folkdl och meka
med sina bilar? Har finns samtliga kategorier representerade — som kulturell medelklass
ser man sig kort och gott som overlagsen arbetarklassen pé basis av moral, klass och
kultur. P& grund av svarigheterna att sdrskilja de olika typerna kommer jag i det som
foljer att lata begreppet symbolisk gransdragning innefatta samtliga tre kategorier.

Den empiriska forskningen om symboliska griansdragningar har framférallt fo-
kuserat pa de grianser som dras utifran det sociala rummets vertikala axel — mellan
kapitalstarka och kapitalsvaga fraktioner (Jarness, 2017b). Detta dr nagot Lamont
(1992) gor sig skyldig till eftersom hennes fokus uteslutande ligger pa granserna mellan
arbetar- och medelklass. I sin studie diskuterar dock Jarness (2017b) gransdragningar
som dger rum ocksa utifrén det sociala rummets horisontella axel, mellan ménniskor
med olika kapitalkomposition — mellan "de rika” i den ekonomiska medelklassen och
“kultureliten” i den kulturella medelklassen. Det ska alltsd betonas att grdnser inte
enbart dras mellan de mest och minst priviligierade i samhallet, utan ocksé mellan
fraktioner av klasser som forfogar over olika typer av kapital. Sddana gransdragningar
aterfinns dven i foreliggande material, &ven om positioneringarna mellan kapitalstarka
och kapitalsvaga ar de overlagset mest framstaende.

Begreppet symboliska gransdragningar (Lamont, 1992; Jarness, 2017a, 2017b)
mojliggdr en operationalisering av Sayers (2005) idé om klassamhaéllets moraliska
dimension och manniskors utévande av en “lekmanna-normativitet”. Att undersoka
hur klasser utvarderar savil varandra som de olika gruppernas praktiker och prefe-
renser ar ett satt att forsta hur 6vergripande, statistiska, monster nar resonansbotten
i konkreta yttringar pa mikronivan (Lamont, 2012). Ett fokus pa hur ungdomar i
samtal om nyheter drar symboliska granser mellan sig sjalva och manniskor i andra
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klasspositioner ger, med andra ord, ett djup till den statistiska kartan 6ver relationen
mellan kulturell och social ojamlikhet. Innan vi vinder oss till dessa gransdragningar
ldggs fokus pa hur klasserna placerar sig sjilva i relation till en av de kanske mest
framtradande dygderna i var relation till nyheter — allmanbildningen.

Att erkdnna allmanbildningen och att kdnna sig allmanbildad

Nyheters formaga att vara allménbildande &r en viktig anledning till varfor vi anser
att de utgor en kollektiv nytta och att en vilméende journalistik dr en demokratisk
grundbult (Curran, 2011; Allern & Pollack, 2016). Nyhetsformedlare och journalis-
ter sjdlva dr inte sena med att luta sig mot sadana forestallningar genom att anvianda
olika "nutidstest” ddr vi uppmanas att testa var allmanbildning. Den hér typen av
test forekommer ocksa som pedagogiskt inslag i vara skolor. Genom att konstruera
allmanbildning som kunskap om det den givna publicisten rapporterat om, och sedan
distribuera ett test som kréver att man tagit del av dessa nyheter, reproducerar bade
nyhetsformedlare och skolor journalistikens hoga position bland olika kulturella gods.

Av de 3 850 tillfragade svenskarna i denna studie tycker 3 786 — 98 procent -
att det ar viktigt eller mycket viktigt att vara allmanbildad (se ocksa Lozanovski &
Wadbring, 2013). 88 procent anser att minniskor borde vinda sig till nyheter for att
fa information om omvirlden (Bergstrém, 2016). Vi erinrar oss dérfor att klasskill-
naderna inte dterfinns i erkdnnandet av den hér kulturen - i princip varenda svensk
erkdnner allmanbildningen som en dygd. Fragan ar istallet hur individer ur olika
klasspositioner kdnner kring allmanbildningen, det vill siga i vilken utstrackning de
ser sig sjilva som allmanbildade.

I Figur 9 projiceras den sjilvskattade allméanbildningen in i rummet av sociala
positioner. Kdnslan av att vara allminbildad 6kar i takt med kapitalvolym. Koordina-
terna avslojar ocksa att det kulturella kapitalets betydelse ar ndgot storre 4n betydelsen
av det ekonomiska kapitalet — de som inte alls kidnner sig allmanbildade tenderar
att tillhora kapitalsvaga fraktioner, medan de som tvirtom tycker sig vara mycket
allménbildade oftast tillhor den kulturella medelklassen.

Att kdnslan av att vara allmédnbildad hinger samman med en resursstark
position bekréftas ocksa i intervjuerna. I linje med idén om fritiden som en
kulturell frizon (jfr Danielsson, 2014) menar en av intervjupersonerna ur
arbetarklassen att det 4r “onddigt” att vara allménbildad, och att man istéllet borde
ligga sin tid pa “sant man tycker édr roligt” Denna grupp av ungdomar ur
arbetarklassen dr dock delad i fragan. Flera av dem tycker - i linje med en stor
majoritet av svenskarna — att det dr bra att vara allmidnbildad. P& frigan om den
egna allminbildningen 4r svaret fran en av intervjudeltagarna att han “inte har
koll pa nagonting™

Intervjuare: Méanga tycker att man ska vara allmanbildad och det ar viktigt att vara
allménbildad. Tycker ni det?
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Figur 9. Sjélvskattad allmanbildning i rummet av sociala positioner. MCA, axel 1 (kapitalvolym)
och 2 (kapitalkomposition)

Stor kapitalvolym
A

”Jag dr mycket
f allménbildad”

Ekonomiskt kapital o Kulturellt kapital
dominerar ”Jagérganskax " dominerar

allménbildad”

\”Jag arinte alls sarskilt
allméanbildad”

\
Liten kapitalvolym

Kommentar: Sjélvskattad allménbildning som supplementdr variabel - fran fragan "Hur allmanbildad skulle du séga att du sjélv ar?”
kodad "Mycket allmanbildad”, "Ganska allmanbildad” och ”Inte sarskilt allmanbildad/Inte alls allmanbildad”. Missingvarden &r bort-
kodade (n=3672).

Patrik: Nej.

Intervjuare: Patrik, du sager nej?
Kristoffer: Varfor ska man vara det?
Patrik: Det ar onodigt.

Intervjuare: Ja, varfor da?

Patrik: Lagger tiden pa annat istéllet.
Intervjuare: Ja, till exempel?

Patrik: Sant man tycker &r roligt.

Intervjuare: Rikard, vad sdger du? Manga tycker det ér viktigt att vara allménbildad
och veta vad som hander 6verallt och sidir, vad sager du?

Rikard: Det dr vl hyfsat bra?

Andreas: Nej.

Intervjuare: Mm, varfor ar det bra?

Rikard: Men det kan vara bra att veta lite vad som hénder...

Kristoffer: Ja, precis. S& man kan lite i alla fall.

Intervjuare: Om jag fragar sdhér da: kdnner ni...tycker ni att ni 4r allmanbildade?

Kristoffer: Nej.
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Andreas: Nej. Det tycker jag inte.
Intervjuare: Varfor inte da?
Andreas: Jag har ingen koll pa nagonting.

(Ur intervju med ungdomar tillhérande arbetarklassen, Fordons- och transport-
programmet)

I den andra arbetarklassgruppen forekommer istillet ett praktiskt nyttoperspektiv
pé allménbildningen. Att vara allmanbildad har inte nddvandigtvis nigot vérde i sig.
Istallet varderas den utifran i vilken utstrackning den kan vara behjalplig i vardagen.
Exempelvis har man som allméinbildad "négot att prata om” — men man behéver inte
vara allménbildad for att klara av ett jobb. Dock dr det ett "plus” att veta vad som hander
i virlden. Det hér synsittet tar oss en ldng bit fran den kulturella medelklass vars
sarpragel och klassidentitet i hog grad vilar pa att vara just (allmén)bildad. Aven om
det for arbetarklassens ungdomar ar ett “plus” att vara allménbildad, sé dr det ingen
av dem som sjélv anser sig vara det.

Intervjuare: Ar det viktigt att vara allmdnbildad eller? Vad siger ni?

Anton: Ja.

Bjorn: Det ér som ett plus.

Intervjuare: "Som ett plus”?

Bjorn: Ja alltsd, jag vet inte riktigt vad jag ska siga.

Intervjuare: Hur menar du?

Bjorn: Det ér vildigt bra att veta vad som hdnder runt om i Sverige, vad som hander
i USA, vad som hinder runt om i vdrlden. Det kanske inte dr jattenodvéandigt for
ett yrke men det dr ju bra att veta vad som hinder i varlden.

Intervjuare: Varfor da? Haller ni med?

Anton: For man ska ha nagonting att prata om...

Intervjuare: Ar ni allmidnbildade?
Anton: Nja...

Bjorn: Nastan...

Cecilia: Sadar...

Daniel: Lite.

Erik: Mer eller mindre.

Fredrik: Inte overdrivet allmanbildade...

(Ur intervju med ungdomar tillhérande arbetarklassen, Platslagarprogrammet)
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Bland uppdtstrivarna ar det flera som svarar “halvt” eller “sadar” pa fragan om den
egna allménbildningen och i den ekonomiska medelklassen finns forestallningen
om att "det dr battre att veta for mycket dn for lite”. Vander vi oss till ungdomarna
ur den kulturella medelklassen ser vi att detta inte bara dr den klass som skattar den
egna allméanbildningen hogst, i en av grupperna dras ockséa symboliska gréanser gent-
emot dem som de upplever sakna allménbildning. Utdraget nedan ar taget fran en
diskussion som hamnade pa ett sidospar om Sverigedemokraterna och deras viljarbas.
Att bli allménbildad via institutionaliserade och kanoniserade vagar — det vill sdga
genom skola och genom nyheter - stélls i kontrast till att via foraldrar fa “valdigt
manga egna idéer”.

Therese: Vissa dr ju jitteoallmanbildade s& man blir irriterad. Man bara “men gud”
Ulrika: Ja.

Therese: En del kompisar &r ju typ rasister och har jattekonstiga asikter. De klagar
over att tiggare har satt upp télt vid atervinningsstationen och att de skrépar ner.
Man bara "men snélla minniska”.

Ulrika: Sddana diskussioner kanske man inte orkar ta med vissa personer.

Vera: De sitter hemma och klagar.

Intervjuare: Var tror ni de far sina nyheter ifran da?
Vera: Ja, mamma och pappa.

Flera: Mmm.

Sara: Ja, jag tror det ér jattemycket hemma.

Vera: Mm, de har vildigt ménga egna idéer.

(Ur intervju med ungdomar tillhérande den kulturella medelklassen, Juridiska
programmet)

I vilken utstrackning ménniskor kdnner sig allmanbildade 4r avhéngig deras klass-
position. I rummet av sociala positioner kan en linje dras mellan nivaerna i den
sjalvskattade allmadnbildningen och laga respektive hoga kapitalvolymer. Resultaten av
korrespondensanalysen och intervjuerna med ungdomarna gar i linje med Lamonts
(1992) studie som visade hur upplevda skillnader i bildningsnivaer gor att klasserna
kéanner sig 6ver- eller underldgsna varandra.

Ivilken utstrackning man upplever sig vara allménbildad samvarierar ocksd med i vilken
utstrackning man upplever sig ha och kunna producera en asikt (Enelo, 2013). I enkdtun-
dersokningar ar manniskor i det sociala rummets 6vre regioner mycket mer benédgna att ta
stillning i politiska fragor medan individer i rummets nedre halva dr 6verrepresenterade
bland “vet ej”-svaren (Enelo, 2013; jfr Bourdieu, 1984). Att kidnna sig allménbildad och
som en som “hor sin rost gjord” (Danielsson, 2014) tycks alltsa ofta forutsétta att man som
individ forfogar 6ver ett relativt stort kapital, framforallt i dess kulturella form.
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Oavsett hur stora skillnaderna dr med avseende pa faktisk allmanbildningsniva lyfts
medelklassen - genom forestallningen om sin egen héga allménbildning — upp som
mer moraliskt hogstdende dn arbetarklassen. I sin artikel Wealth and the Inflated Self
visar ocksa psykologen Paul K. Piff med fem experimentstudier hur bade narcissistiska
drag och kénslan av att vara berattigad hanger samman med hoga utbildnings- och
inkomstnivaer samt hogsstatusyrken (Pift, 2014). Samhéllets priviligierade ar helt
enkelt mer bendgna att ha en "uppblast” sjalvbild.

Aven om det inte dr orimligt att forvénta sig att medlemmar ur arbetarklassen
underskattar sig sjdlva (medan medlemmar ur medelklassen tvartom &verskattar sig
sjalva) maste dessa resultat ocksé forstas i ljuset av klassernas nyhetsrepertoarer. Vi
har i tidigare kapitel sett att ett engagemang i nyheter och tendensen att dras mot mer
fordjupande journalistiska genrer — som kan tdnkas skapa kunskap och allménbild-
ning - framst aterfinns i de kapitalstarka segmenten. Samtidigt som kéinslan av att
vara allménbildad inackorderar klasserna i en moralisk ordning - eftersom dygden
av att vara allmanbildad upplevs olika bland klasserna - finns en reell risk for ett
kunskapsgap klasserna emellan (Tichenor et al., 1970). Eftersom vi inte studerat
kunskapsnivéer far vi lamna frdgan om i vilken utstrackning klassernas sjalvskatt-
ningsnivaer 6verensstimmer med deras faktiska kunskaper - framtida forskning kan
studera i vilken utstriackning sé ar fallet. Har racker det med att sdga att kdnslan av att
vara allméanbildad, vilken omvandlas till en kénsla av berittigande och status gentemot
det omgivande sambhillet, dr en fraga om klass.

Medelklassens gransdragningar

De intervjusegment som fangat upp klassernas "lekmanna-normativitet” (Sayer, 2005)
och émsesidiga gransdragningar inleddes med att intervjuaren bad deltagarna att
beskriva vilka som i deras 6gon var typiska personer som antingen tar del av véldigt
mycket nyheter, eller viljer att undvika nyheter. Dessa fragor visade sig 6ppna upp
ett forum dér klasserna inte bara fick mojlighet att positionera sig gentemot “rétt”
beteende, ungdomarna gavs ocksa mojlighet att markera avstand mot “felaktiga”
forhallningssatt och dem de forknippar med dessa.

Nir medelklassen drar symboliska grinser utifran hur de uppfattar olika gruppers
relation till nyheter och journalistik tar de nastan uteslutande sikte pa arbetarklassen.
Pa fragan om vilka de tror inte tar del av nyheter blir svaren “de pa [yrkesférberedande
gymnasiet]”. Under en diskussion om Sverigedemokraterna och deras i hog grad
manliga och arbetarklassorienterade viljarbas upprors en person ur den kulturella
medelklassen 6ver deras (av henne upplevda) brist pa nyhetskonsumtion. Personen i
intervjun menar att hon hade matt “pissdaligt” om hon inte tagit del av nyheter, och
hon fortsdtter med att raljera 6ver huruvida en hypotetisk person ur detta befolknings-
och viljarsegment “har nagon hjérna alls”
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I dessa citat dr det sldende hur arbetarklassen ses som omotiverad (ej "drivna”
manniskor som tar del av nyheter), of6rmdgna ("har de ndgon hjdrna alls?”) och oin-
tresserade ("de ér béttre pa att ta hand om bilen...”). Motivation, intresse och formaga
ar nyckelbegrepp inom den teori som &ven forskare anvinder for att forklara nyhets-
konsumtionens sociala stratifiering (Prior, 2007; Strombaéck et al., 2013). Har ser vi hur
medelklassen genom sin “lekmanna-normativitet” (Sayer, 2005) mobiliserar samma
begreppsapparat for att sarskilja och hoja sig 6ver arbetarklassen. Diskussionen nedan
ror arbetarklassen som icke-konsumenter av nyheter. Citatet inleds med Sofie, som ar
mitt i en tanke om att de i yrkesférberedande program inte intresserar sig for nyheter.

Sofie: Nej, eftersom de inte ldser hogskoleforberedande som vi gor. De laser ju
arbetsforberedande.
Jens: Yrkesforberedande.

Klara: Ja, men alltsa pé [yrkesforberedande gymnasium], dér lar de sig ju arbetet.
Det ér ju nagonting som vi inte far.

Sofie: Gar man fordonsprogrammet sa blir man ju bittre pa att ta hand om bilen
ochs...

(Ur intervju med ungdomar tillhérande den kulturella medelklassen, Juridiska
programmet)

Pa fragan om vilka grupper i samhéllet som ungdomarna ur medelklassen tror tar del
av mycket nyheter blir svaret "drivna personer” - och att de som ldser handels- eller
bygginriktade gymnasieprogram inte hor till den kategorin. Idén om att dessa grup-
per ”inte vill lara sig sa mycket” vittnar om en nira koppling mellan nyheter och den
legitima kulturen - inte minst skolkulturen — dér “ritta” och uppbyggliga beteenden
aterfinns i viljan att tillskansa sig information och kunskap, och att det dr odygdigt
att fransdga sig detta.

Linus: Det kdnns som att det 4r de mer drivna personerna som tar del av nyheter
och som bryr sig mer om allt.

Markus: Inte de pa handel eller?
Linus: Nej, det kdnns inte som vissa dér skulle sitta sig och ldsa tidningen.

Nora: Jag tror inte att vissa av dem vill ldra sig sa mycket. De &r inte installda pa att
vilja veta sa mycket.

Intervjuare: Varfor tror du det ar sa da?

Nora: Man kan ju vara sa som person. Att man inte tycker att man behover eller har
néagot behov av det (skratt).
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Intervjuare: Mm, men om vi tar de som aldrig vill ta del av nyheter, som inte tycker
det dr intressant, finns det fler exempel pé vilka de ar?

Linus: Typ en snickare.
Markus: N4, de kanske dnda lyssnar pa radio.
Nora: Ja.

Linus: Alltsa, jag menar typ de med mer praktiska arbeten. De ér inte jatteintresserade
kanske (skratt).

Nora: Det handlar nog mycket om hur motiverad man ar typ. Hade de varit moti-
verade hade de kanske valt en samhillsinriktad gymnasielinje.

(Ur intervju med ungdomar tillhérande den ekonomiska medelklassen, Business
Programme)

I ett av segmenten ur en intervju med den kulturella medelklassen far gransdragningarna
en annan karaktdr. Utdraget nedan vittnar om att medelklassen dels upplever sig
vara i position att tycka synd om arbetarklassen (eftersom de inte tar del av nyheter),
dels upplever sig ha ritt att forkasta den livsstil som de tror att arbetarklassen for.
Kombinationen av att bo pa landsbygden, tillhora arbetarklassen och "dricka folkol
och snusa” malas upp som den kombination av klasstillhorighet och livsstil som lig-
ger allra langst ifrdn den position ddr man férvintas ta del av nyheter rent naturligt.
De hir snusande arbetarna pa landsbygden &r “inte intresserade av vad som hinder i
Afrika och Nepal”. Har kan vi ocksa notera att ungdomarna ur medelklassen, genom en
forestalld arbetarklassblick pa sig sjdlv, kallar sig for “snobbar” och sadana som “vet allt”

Intervjuare: Det finns ju de som &r helt bortkopplade fran nyheter och sa.

Lisa: Ja, dem dr det synd om (skratt).

Emma: (skratt).

Intervjuare: Vilka kan det vara?

Lisa: De som gar fordon pa [yrkesférberedande gymnasium].

Flera: (skratt).

Lisa: Ja, men det 4r ju sant.

Emma: Det ér jadrigt sant.

Intervjuare: Utveckla.

Lisa: Ja, men jag vet inte. Jag tror inte riktigt att de som gér fordon &r sd mycket for
att kolla pa nyheterna.

Sara: Alltsd, det kinns inte som att de intresserar sig sa mycket for nyheter.
Emma: Men det méste vara sa trikigt tycker jag, att inte bry sig om vad som hander.

Lisa: Fast de tycker det 4r kul att meka lite och ta en snus och dricka bira tror jag.
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Emma: Ja

Lisa: De tanker vil inte p& nyheterna direkt tror jag.

Saga: Det finns en teori som beskriver att det som dr ndrmast en sjilv dr det som
ar normalt. Det kallas for Axis mundi. S& om man bor i Lilleby och gar pé Lillebys
yrkesgymnasium och dricker folkdl sa bryr man sig inte om vad som héinder i
Afrika eller Nepal.

Emelie: Nej.

Johanna: Nej, men da 4r det fortfarande de som inte kollar pa nyheterna.
Rebecka: Ja, precis. Och det r synd om dem.

Flera: (skratt).

Saga: Ja, de sdger “jag bryr mig inte. Det hér 4r mitt hem, det hér ar vad jag bryr
mig om”

Rebecka: Den hir skolan ér ju typ lite snobbskola om man jamfér med [yrkesfor-
beredande gymnasium].

Johanna: (skratt).

Rebecka: Alltsa, de tycker ju att vi dr skitsnobbiga och lite finare.

Johanna: Mm.

Rebecka: Jag tror nog att de tror att vi dr sdhér: “jag vet allt”

(Ur intervju med ungdomar tillhorande den ekonomiska medelklassen, Manage-
ment/Communication Programme)

Ovan sag vi hur frankopplingen fran nyheter malades upp som en del av arbetar-
klassens illegitima livsstil och kultur. Denna forestillning reproduceras ocksé bland
uppatstravarna som kopplar ssmman nyhetsundvikande med skolk och att tillhora
“det tuffa ginget pa stan”.

Gustav: Jag vill inte sétta ndgon i ett fack, men de har som alltid hanger pa stan,
alltsa. Ja, de kdnns inte som sadana som sdger “nej, jag maste hem och kolla pa
nyheterna”. (skratt)

Intervjuare: N4, vilka dr det som alltid hanger pa stan?
Hans: De som inte gar i skolan.

Gustav: Ja, typ.

Intervjuare: Mm.

Hans: De tuffa skolkarna typ.

(Ur intervju med ungdomar i uppatstréavar-gruppen, Juridiska programmet)
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Framforallt dr det arbetarklassen som ar maltavla for de kapitalstarkas symboliska
gransdragningar. Det édr arbetarklassen som ér “den andre”, som far representera ett
illegitimt och felaktigt férhallningssétt gentemot nyheter. Denna bild stirker bade
den egna positionen och idén om att man sjélv gor ritt i forhallande till hierarkin av
kulturpraktiker och preferenser.

Medelklassens fraktioner dr dock inte alltid i harmoni - granser dras ocksa utifran
skillnader i kapitalkomposition (jfr Jarness, 2017b). I segmentet nedan ndmner ung-
domar ur den ekonomiska medelklassen att “esteteter”, "de kreativa”, "konstnarer” — det
vill sdga de kulturellt kapitalstarka — visserligen véljer att se kulturnyheterna men att
de har samre koll pa ekonominyheterna.

Viktor: De hir kreativa...konstndrer...

Tomas: Esteterna.

Viktor: Det kdnns som de mest har koll pa sana hér kulturella nyheter.
Wera: Ja.

Viktor: Jag tror inte riktigt de har koll pa dollarn i USA och ekonomifragor.

(Ur intervju med ungdomar tillhdrande den ekonomiska medelklassen, Manage-
ment/Communication Programme)

Vidare upplever den ekonomiska medelklassen att de inte kan jamfora sig med den
kulturella medelklassen nar det kommer till att ha koll pa nyheter. Det finns dock
en grans for hur mycket nyheter man kan och bér ha koll pa. Medan den kulturella
medelklassen tycks ha tid att hanga med i nyheterna till den grad att de kan séga “ah,
2015 hinde detta” framstéller sig den ekonomiska medelklassen som alltfor upptagen
for att kunna gora detsamma. Som de drivna personer de dr ska deras dagar ocksa
inrymma tréning, plugg och jobb.

Gabriella: De kanske inte har nagot annat att gora. Vi pluggar ju, vi trédnar, vi kanske
jobbar. Vi har inte tid att sitta och bara "ah, 2015 hinde detta”. Det kanske &r sa att
nyheter maste komma till oss for att vi ska ta del av dem. Men om man inte trénar till
exempel, dd har man fem timmar mer i veckan och di kan man séka upp nyheter sjilv.

Hanna: Men da blir det néstan som en hobby.
Gabriella: Nyheter ja.
Ines: De har mer tid dn vad vi har liksom.

(Ur intervju med ungdomar tillhorande den ekonomiska medelklassen, Manage-
ment/Communication Programme)
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De kapitalsvagas gransdragningar

Det ér inte ovanligt att folk stor sig pa ménniskor med mer kulturellt kapital 4n de
sjalva, samtidigt som de beter sig som snobbar gentemot dem med mindre kulturellt
kapital én dem sjélva. (Sayer, 2005: 98)

Vinder vi oss till de kapitalsvaga, framforallt till dem med brist pa kulturellt kapital,
aterfinns tva huvudsakliga gransdragningar. For det forsta ringar man in sig sjalv
och de med 4nnu storre brist pa kulturellt kapital som sddana som star utanfér den
legitima kulturen. I det forsta segmentet bekriftas bilden som ges av medelklas-
sen — nyhetskonsumtion rimmar inte vil med illegitima praktiker som 6ldrickande
och att kora raggarbilar. I det andra citatet dterkommer arbetarklassens pragmatiska
instéllning till nyheter och varfor man ska ta del av dem. Aven om nyheter dr nagot
“bra” dr de inget en arbetare behover for att klara av sitt jobb — det behover daremot
“de som jobbar pa bank”.

Filip: Dér jag bor finns det ganska ménga raggare. Och sana dar, de kanske inte "give
a fuck” 6ver vad som hénder pa andra stéllen. De bryr sig om sin hemort.

Jesper: De kor Impala. Dricker tysk 6l.
Hannes: Mm.
Filip: Jag tror inte de har s& bra koll...

(Ur intervju med ungdomar tillhérande arbetarklassen, Fordons- och transport-
programmet)

John: De som gar yrkesinriktade program ar ju inte lika uppdaterade som de som
ldser vidare. Typ de som ldser samhillsinriktning.

Intervjuare: Ah, ok.

Ian: For det som de ska bli sen — om du ska jobba pa bank sa maste du ha koll pa
vad som hénder i omviérlden. Du maste det for att du ska kunna klara ditt jobb. Men
de som gér yrkesprogram, de ska mest ha ndgonting att prata om.

(Ur intervju med ungdomar tillhorande arbetarklassen, Platslagarprogrammet)

For det andra dras granser uppat i den sociala hierarkin — som man forestller sig befol-
kas av "propra” nyhetslasande individer som ér “sa himla duktiga” och "aldrig kommit
for sent till skolan” Vi paminns har om att nyhetsrepertoarer och forestdllningarna om
dem omvandlas till att indikera status och “det goda” uppférandet (Bengtsson, 2007).
Aterigen samlas samhillets kulturella fraktioner under epitetet "esteter” (alltsa samma
beskrivning som ungdomar ur den ekonomiska medelklassen anvande). Tillsammans
med “gamla ménniskor” malas den kulturella medelklassen upp som sadana som &r
engagerade i nyheter. Aven om ungdomarna ur arbetarklassen ofta erkinner den
legitima nyhetskulturen s finns det en gréns dér nyheter blir ndgot “trékigt” och att
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ta del av ”for mycket” nyheter ses ocksé som "tontigt”. Ett sidant forakt gentemot det
“pretentiosa” ar enligt Sayer (2005) arbetarklassens sitt att kinna sig 6verlagsen dem
som forfogar over mer kulturellt kapital 4n de sjélva.

Intervjuare: OK, om vi vinder pa det da? Vilka dr det som alltid ldser nyheter och...

Emil: Esteter

Joel: Gamla. Pensiondrer.

Intervjuare: Gamla. Och du sa?

Emil: Estetfolk.

Jakob: De som gar estetiska program verkar s& himla duktiga.
Tom: Beskriv hur de ser ut.

Jakob: Ne;j...

Flera: (Skratt)

Intervjuare: Jakob...finns de pa [yrkesforberedande gymnasium]?
Jakob: Nej.

Intervjuare: Var finns de da?

Jakob: Pa de hogskoleférberedande programmen i stan.
Intervjuare: Hur dr de da?

Tom: De ar séhir...

Flera: (Skratt)

Jakob: Hoga betyg. Propra. Ja.

Nils: Ja.

Jakob: N4, jag vet inte hur jag ska forklara. ..

Intervjuare: Ni andra. Forstdr ni vad han menar?

Flera: Ja, absolut/Mm.

Intervjuare: Tom, forstar du ocksa vad han...?

Tom: Ja.

Nils: Ja, men typ sadana som inte kommit en minut sent till skolan nagon gang i
hela sitt liv.

Oliver: Snobbar.
Nils: De har inte missat en ldxa.

Adrian: Plugghistar.

(Ur intervju med ungdomar tillhorande arbetarklassen, Fordons- och transport-
programmet)
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Ett mindre antagonistiskt exempel aterfinns i utdraget nedan. Hér finns inte samma
explicita gransdragningar mot “plugghéstar” och “esteter” som vi sett ovan. En intervju-
deltagare beskriver en hogskoleforberedande skola som en plats dir nyheter 4r "det
populédraste samtalsimnet” och att sa inte ér fallet pa deras egen skola. De andra i
gruppen dr dock forsiktiga med att generalisera och tycker att det ar trakigt att “folk
sager” att de som laser ekonomi kan mer och ar "battre” 4n de som gar yrkesforbe-
redande program. Intervjupersonen uppvisar en medvetenhet om den hierarki som
rdder mellan klasserna, hennes ord vittnar om att det finns en etablerad forestallning

om vilka som &r "bra’, "duktiga” och "har koll”, och vilka som uppfattas som “samre”
och ocksa forvéntas vara mer frankopplade fran varlden av nyheter.

Intervjuare: Vad ér populért [pa hogskoleférberedande gymnasium]?

Olle: Politik och nyheter och sadant. Det ér typ deras populdraste samtalsimnen
och det dr det ju inte pé var skola och pa barn- och fritidsprogrammet.

Intervjuare: Tror ni att det finns en skillnad dér eller?
Petra: Alltsa, det vet jag faktiskt inte.

Elsa: Ndmen, det har att folk siger att de som ldser ekonomi - att de vet mycket mer
och att de dr battre dn oss...sd dr det vil inte? Det finns vél de som gar dir som inte
alls dr intresserade av nyheter. Det behover inte vara sd bara for att man gar dir.

(Ur intervju med ungdomar tillhérande kapitalsvag grupp, Barn- och fritidspro-
grammet)

Att konkretisera och legitimera klasskillnader

Bourdieu har blivit kritiserad for att bortse fran klassamhallets moraliska dimensioner
(Sayer, 2005) och for att inte finga upp konkreta instanser av symboliska gransdrag-
ningar mellan manniskor pa olika klasspositioner - att inte na bortom den statistiska
korrespondensen mellan klassposition och klassernas dispositioner (Lamont, 1992).
I det hér kapitlet har jag med hjélp av fokusgruppintervjuer velat belysa just dessa
bada aspekter av klassamhillet. De symboliska gransdragningar som utforskats ger
oss insyn bakom de mer objektiva formerna av ojamlikhet som utforskades i analysen
av fordelningen av nyhetspreferenser och nyhetsanvandning (se kapitel 3). Genom
att belysa hur klasserna positionerar sig sjalva och andra gentemot den legitima ny-
hetskulturen - hur de med Sayers ord utévar en form av “lekmanna-normativitet”
- far vi en bild av hur maktférhéallandena mellan klasserna uppréatthélls i konkreta
stillningstaganden och forestillningar (Lamont, 1992, 2012; Jarness, 2017a, 2017b).
Behallningen ér alltsd att vi pa det hir sattet far ett béttre grepp om hur granser mellan
klasser rent konkret uppratthalls och legitimeras.

Bilderna som ungdomarna malar upp om sitt eget och andras satt att forhalla sig till
nyheter och journalistik vittnar om att klassamhallet rymmer en moralisk dimension
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(Sayer, 2005). Att framstilla sig sjalv och andra som sddana som agerar och tycker
“ratt” eller “fel” kring de normer och forvantningar som existerar i relation till nyheter
innebir att klassificera manniskor som antingen respektabla eller dubidsa (jfr Skeggs,
1999). Medier tar plats i en moralisk ekonomi dar tillgangen till och anvindningen av
dem kan vara av “ratt” eller “fel” karaktar (Bengtsson, 2007). Har har vi varit speciellt
intresserade av samhallsklassernas berittelser om hur de sjilva och andra inforlivar
de mojligheter som nyheter tillgodoser. De kapitalstarka fraktionerna - sarskilt den
kulturella medelklassen — reproducerar bilden av att de egna grupperna ér i samklang
med det av samhallet forvintade séttet att orientera sig bland nyheter och journalis-
tik. Genom att kdnna sig allménbildade och delaktiga i samhéllsdebatten formar de
forestallningen om att de beter sig ratt och riktigt — de omvandlar sin medieanvanding
till status i det sociala rummet. Genom att tvirtom forvénta sig att kapitalsvaga frak-
tioner gor “fel” drar medlemmarna ur medelklassen en symbolisk grans mellan sig
sjalva och dem i samhallets mer perifera positioner. I medelklassungdomarnas 6gon
hor ett ointresse for nyheter samman med en illegitim och klandervird livsstil som
inkluderar skolvégran, 6l och tobak och att meka med bilar. I flera intervjusegment
manifesteras avsmaken gentemot denna livsstil med skratt, och i ett fall framhaller
en intervjudeltagare att hon “tycker synd om” sddana som inte tar del av nyheter.
Férvantningarna pé arbetarklassens agerande i relation till nyheter och journalistik
bygger pd myter om ointresse ("de tdnker nog inte pa nyheterna direkt”), oférmaga
("har de nagon hjirna alls?”), frinviandhet (“vissa vill inte ldra sig sd mycket”) och
forestallningen om klasspecifika intressen ("de tycker de kul att meka lite”). De grianser
som dras utifrén forestillda olikheter i klassernas nyhetsanvandning rymmer saledes
moraliska, socioekonomiska och kulturella dimensioner (Lamont, 1992). Samtliga tre
mobiliseras for att befista idén om den egna moraliska Gverldgsenheten gentemot
arbetarklassen.

P& manga sitt 6verensstimmer de kapitalsvagas sjalvbild med hur medelklas-
sen ser pa dem - de kapitalsvaga ser inte sig sjalva som allmanbildade och de ar
medvetna om att det bland gymnasister rader en forestdllning om att ungdomar i
hogskoleforberedande gymnasieskolor ar ”battre” én dem. Med Bourdieu kan vi sdga
att de utovar ett symboliskt vald p4 sig sjélva. Pa vissa hall rymmer denna sjélvexklu-
dering ocksé ett explicit avstidndstagande gentemot den dominerande kulturen. Att
ta del av "f6r mycket” nyheter dr “tontigt” och nagot som “esteter”, “plugghéstar” och
“de propra” dgnar sig at. Saledes dras symboliska grinser ocksa fran rummets nedre
regioner och mot "dem dér uppe”. Effekten av sadana gransdragningar ar att de repro-
ducerar den egna underordningen - arbetarklassen “fransager sig det som fransagts
dem” (Bourdieu, 1984: 471). I vissa fall markerar de kapitalsvaga ocksa avstaind mot
grupper som forvintas ha mindre kulturellt kapital dn de sjdlva. Har mobiliseras ide-
altyperna “raggare” och folk pa landsbygden som sadana som ”inte har sd bra koll”
och ddrmed ar mindre "respektabla” dn de sjélva (jfr Skeggs, 1999).

De griansdragningar som blottlagts i kapitlet sker framforallt uppat och nedat i
klasstrukturen — mellan kapitalsvaga och kapitalstarka positioner. Den ekonomiska
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medelklassen markerar dock ocksa avstdnd horisontellt — genom att betona att de, till
skillnad fran "esteter”, inte har tid att hela tiden ta del av nyheter eftersom de lever
hektiska liv som inrymmer arbete och traning (jfr Jarness, 2017a; 2017b).

Olika praktiker och preferenser i nyhetslandskapet tillskrivs olika vdrden. Med
Bourdieu kan vi sdga att det rdder en taget-for-given installning gentemot nyheter
i det svenska samhillet — en nyhetsdoxa som inkluderar forestillningen om att ny-
hetskonsumtion dr nagot gott och uppbyggligt (Bourdieu, 1984). Har finns ocksd en
hierarki bland nyhetsgenrer och nyhetsformedlare. I kapitel 3 sag vi att denna hierarki
korresponderar med en social hierarki - manniskor som forfogar 6ver mycket kapital
ar mer bendgna att vanda sig mot socialt erkdnda nyhetsgenrer och nyhetsformed-
lare. Danielsson menar att de olika symboliska viarden som tillskrivs medierelaterade
praktiker ofta spiller 6ver i en moralisk vardering av de individer som utovar eller
forvintas utova dessa praktiker (2014). Genom att jaget forknippar sig sjilvt med ett
legitimt forhallningssétt gentemot nyheter och journalistik — samtidigt som det av
andra forknippas med just det hir forhéllningssdttet — reproducerar medelklassen
bilden av sin respektabilitet (Skeggs, 1999). Att kapitalsvaga individer ibland upple-
ver att det dr “tontigt” att ta del av nyheter och vara engagerad i samhallsfragor gor
inte medelklassens beteende mindre legitimt. Tvartom utgor ett sadant pastdende en
gransdragning mot den legitima (och fér den “propra”) medelklasskulturen. Genom
att franséga sig sjdlv, och av andra franségas, den av samhillet forordade instéllningen
blir de kapitalsvaga som grupp mindre moralisk och respektabel.

Nyhetslandskapet dr nedsankt i normer och férviantningar som klasserna ar olika
rustande infér. Detta resulterar i att klasserna, genom forestéllningar om sin egen och
andra klassers preferenser och praktiker, drar symboliska granser gentemot varandra.
Klassernas forestallningar om hur olika grupper forhaller sig till nyheter anvinds for
att manifestera och legitimera skillnader mellan dem - de utgér vapen i kampen om
positioner i det sociala rummet.
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6. Habitus, nyheter och klassreproduktion

Detta kapitel inleds med en sammanfattning av boken. Studiens utgangspunkter — det
svenska klassamhallets panyttfodelse och medielandskapets utbudsexplosion - dterges
tillsammans med en summering av de empiriska kapitlens slutsatser. Efter att studiens
huvudsakliga resultat har presenterats diskuteras dess begransningar, varpa andra,
kompletterande, perspektiv pé social ojamlikhet och medier kommenteras.

Sammanfattning och diskussion

Sverige ér ett klassamhille. Under de senaste trettio aren har den ekonomiska ojam-
likheten okat i internationell rekordfart (OECD, 2015). Trots utbyggnaden av den
hogre utbildningen under 1900-talets senare halft dr utbildningsfiltet fortfarande
medel- och 6verklassens hemmaplan. Klass ligger till grund for méanniskors val av
gymnasieprogram, universitetsimne och larosite (Borjesson, 2016; Hérnqvist, 2016)
och fér om man éverhuvudtaget soker sig till den hogre utbildningen (Ohlin, 20105
Lindell, 2016).

I dagens Sverige har méanniskor, med andra ord, olika férutsattningar och chanser
i livet. Svenskar lever under vitt skilda levnadsforhallanden, vilket betyder att vi har
en befolkning med olika kartor och kompasser. Habitus ar ens sociala bakgrund och
klassposition forkroppsligad - ett overindividuellt ramverk som alla bar med sig i form
av uppfattningar kring vad som ar bra och daligt, fint och fult, och vad som &r "till for
en sjilv” och vad som ér till f6r andra” (Bourdieu, 1990). I intervjuerna som ligger
till grund for denna bok syns exempelvis att ungdomar ur arbetarklassen oftare dn
andra tycker att politik dr ndgot som andra far skota. I kontrast tenderar medelklassens
medlemmar att forsta sig sjdlva som allméanbildade (en kinsla som sjunker i takt med
att tillgangen till kapital minskar). Habitus 4r Bourdieus forklaring till varfér ménniskor
ar statistiskt bendgna att gora val som reproducerar deras klassposition (Bourdieu,
2000), och min utgangspunkt har varit att habitus spelar roll f6r hur ménniskor na-
vigerar bland medier - inte minst i dagens "mangkanalslandskap”
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Det samtida medielandskapet tvingar folk att vilja, och vilja bort. Ett sétt pé vilket
detta uttrycks dr att manniskor far skraddarsy sina egna medie- och nyhetsrepertoa-
rer (van Rees & van Eijck, 2003; van Aelst et al., 2017). Bokens tre empiriska kapitel
(kapitel 3, 4 och 5) har pa olika sitt belyst relationen mellan klass och det sitt pa
vilket ménniskor navigerar bland nyheter och journalistik. Kapitlen har grundat sig
pé gruppintervjuer med 6ver femtio ungdomar och en nationell enkidtundersékning
med 3 850 svenskar.

Kapitel 3 tog sin utgangspunkt i Pierre Bourdieus teori och metod. Behallningen
med detta perspektiv dr att det mojliggor ett mangdimensionellt grepp om klass; klass
forstas som summan av individernas tillgang till olika resurser (ekonomiskt, kulturellt
och socialt kapital). Via Bourdieus metod - korrespondensanalysen — skapades dels
ett rum av sociala positioner, dels ett symboliskt universum av kulturpraktiker och
preferenser.

Analysen visade att i det svenska sociala rummet skiljs manniskor at enligt tva
huvudsakliga och samverkande principer: i vilken utstrickning de forfogar Gver
mycket eller lite kapital och huruvida deras samlade kapital primart utgors av kultu-
rella eller ekonomiska resurser. Den svenska klasstrukturen ar séledes uppbyggd enligt
samma principer som andra "moderna och differentierade” samhéllen (Rosenlund,
2015). Livsstilar — anvdndning och attityder till olika kulturella gods och praktiker
som nyheter — gavs sedan koordinater i det sociala rummet. Resultaten visade att ny-
hetsrepertoarer (vilka exempelvis inkluderar preferenser for “seriosa” eller “oseriosa”
nyhetsgenrer, lokala eller internationella handelser) foljer sociala hierarkier. Har &r
en individs tillgang till kulturellt kapital sarskilt viktig — ju mer kulturellt kapital en
ménniska forfogar 6ver, desto storre ar sannolikheten att hon ska ha inkorporerat eta-
blerade normer kring nyheter och journalistik, och ofta d4gna sig at kollektivt erkdnda
nyhetspraktiker. Genom val och varderingar reproducerar klasserna sina positioner
i samhillet; den ekonomiska medelklassen gillar ekonominyheterna, den kulturella
medelklassen foredrar kulturnyheterna. Genom att uppfatta sig sjdlva som allmén-
bildade, politiskt intresserade och engagerade reproducerar kapitalstarka individer
idén om sig sjalva som aktiva deltagare i samhallet (och formandet av framtiden).
Genom synen pa sig sjdlva som obildade och framlingar i nyhetsflodet reproducerar
samtidigt de kapitalsvaga sin redan underordnade stillning i samhillets hierarki (jfr
Bourdieu, 1984; Danielsson, 2014).

Kapitel 4 pekade ut hemmet och skolan som viktiga platser dér de klasspecifika
nyhetsrepertoarerna formas. Har diskuterades hur de kapitalsvaga ofta ser pa hemmet
och fritiden som en kulturell frizon (Willis, 1977; Danielsson, 2014). Sallan diskuteras
nyheter och politik inom familjen. De fa ganger eleverna pa Fordons- och transport-
programmet och Platslagarprogrammet konfronteras med nyheter avviker tydligt frén
de aktiviteter som vanligtvis d4ger rum i deras skolmilj6. I medelklasshemmen och pa
de hogskoleférberedande gymnasieprogrammen formar ungdomar tvirtom habitus
som gor att de kdnner sig bekvima med att “producera en asikt” och dr "hemma” i
béde samhallet och politiken.
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Kapitel 5 horsammade Lamonts (1992), Sayers (2005) och Jarness (2017a; 2017b)
efterfragan pé studier av de konkreta gransdragningar som dger rum klasserna emel-
lan. Vérlden av nyheter erbjuder inte bara ett utbud av kulturella gods och praktiker
som later méanniskor med liknande klasshabitus vilja lika och ddrmed reproducera
sin klassposition. Klassernas forvantningar pa hur andra klasser beter sig i relation
till nyheter och journalistik inrymmer ocksa en moralisk dimension. I ett avstands-
tagande gentemot medelklassens kulturella fraktioner kan arbetarklassen framstilla
dem som tar del av “for mycket” nyheter som “propra’, "plugghdstar” eller “esteter”. Att
undvika nyheter dr i medelklassungdomarnas 6gon forknippat med landsbygd, folkal,
skolvagran och andra "improduktiva” praktiker. Att inte ta del av nyheter pa "rétt” satt
ses, med andra ord, som en illegitim kulturpraktik som man inte ska befatta sig med.

Sammantaget kan foljande slutsatser dras:

o Nyhetsanvindning och nyhetspreferenser dr kopplade till klass. Sarskilt viktig
for anammandet av den erkédnda och legitima nyhetskulturen é&r tillgingen till
kulturellt kapital.

o Formaégan att manovrera i medielandskapet pa ett sétt som dverensstimmer med
samhillets forvantningar (att tycka att nyheter ar viktiga, att sitta hogt varde
pé allménbildning och formagan att ”producera en asikt”) formas framforallt
i medelklassens doméaner. Franvaron av nyheter i arbetarklassens hem- och
skolmilj6 gor att ungdomar med den hir bakgrunden i lagre utstrackning
inkorporerar preferenser och praktiker for nyheter som 6verensstimmer med
samhallets forvantningar.

o Normerna kring nyheter och journalistik (vad som ar “bra” och “ratt” respektive
“fel” och "daligt”) mojliggdr symboliska gransdragningar och ett legitimerande
av befintliga klasskillnader.

Dessa tre punkter leder till den 6vergripande slutsatsen att klasserna reproducerar
sina platser i klassamhéllet genom smaken for nyheter. Ett sarskilt sldende exempel pa
detta aterfinns i Danielssons (2014) studie som visar hur pojkar ur kapitalsvaga hem,
genom sina habitus och kédnslan av att inte héra hemma i vissa av samhéllets doméner,
exkluderar sig sjalva fran det politiska trots att de séger sig vara intresserade av politik.
Samma monster aterfinns i denna bok (kapitel 4). Mediepublikens fragmentering kan
inte enbart forstas som ett resultat av ett 6kat medieutbud, individuella preferenser
eller algoritmer som “ger en vad man gillar”. Den hér boken har visat att médnniskor
med liknande levnadsférhéllanden orienterar sig pd samma satt bland medier och
journalistik, och ddrmed att klass &r en viktig, men ofta férbisedd, forklaringsfaktor.

Det synsitt som denna bok vill lyfta fram ér att individer inte kan forstas som
isolerade aktorer. Via habitus gor individer med samma klassposition snarlika val:
“Individer har, oftare dn vi forvantar oss, dispositioner (smaker, till exempel) som ar
mer systematiska dn vi tror” (Bourdieu, 2000: 64).
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Stallt pa sin spets skulle utvecklingen mot ett storre informationsutbud och 6kande
klasskillnader kunna innebira framvixten av “sociala ar”. Oar som befolkas av mann-
iskor som inte bara delar yttre levnadsforhallanden utan ocksa vérldsaskédningar,
politiska preferenser och livsstilar (Lindell & Hovden, 2018). Detta kan beskrivas som
en uppdelning av den offentliga sfiren i en miangd, mer eller mindre offentliga, sfirer
(Gitlin, 1998). Det Gitlin inte betonade tillrdckligt var att dessa 6ar (eller sfarer) formar
sina granser runt minniskors levnadsforhéllanden och klasspositioner.

Det vi kan kalla for sociala dar ér alltsé kluster av ménniskor som samlas kring
samma positioner i det sociala rum som utforskades i kapitel 2 och 3. Dessa mer eller
mindre isolerade 6ar definieras av sina sociala, politiska, medierelaterade och kulturella
samt geografiska karaktaristika.

Oarna bildas, forst och framst, kring ménniskor med snarlika kapitalvolymer och
kapitalkompositioner, och eftersom levnadsforhallanden tenderar att forma mén-
niskors forvintningshorisonter och smakuppsittningar kommer befolkningen pa en
given 6 ocksa att priglas av snarlika politiska preferenser (jfr Enelo, 2013).

Statsvetenskapen har under det senaste decenniet pipekat att det politiska landskapet
inte langre kan forstas utifrdn en traditionell vénster-hogerskala (Hooghe, Marks &
Wilson, 2002). Idag ar attityder kring migration, mil;jo, identitet, nationalism och glo-
balisering minst lika avgérande for hur partier positionerar sig och medborgare rostar.
Tva huvudsakliga poler aterfinns har. I partier och bland ménniskor i GAL-polen (Gron,
Alternativ, Liberal) virderas globaliseringen, ett gronare samhille och minoriteters
rattigheter. I kontrast inrymmer TAN-polen (Traditionell, Auktoritdr, Nationalistisk)
dragningar mot ett auktoritart styre, ordning och reda, och nationalromantik.

Bade intervjuerna och enkitstudien ger en antydan om att ménniskor i den kul-
turella medelklassen tenderar att dras mot GAL-polen, medan TAN-virderingarna
framforallt har slagit rot bland kapitalsvaga segment, sérskilt bland dem med brist
pa kulturellt kapital (se &ven Norell, 2016). Ungdomarna i arbetarklassen ger ibland
uttryck for att "allt gér at helvete” och att det inte finns ndgon poéng att engagera sig
politiskt — det 4r nagot som andra far skota. De statistiska analyserna avslojar vidare
att medlemmar ur denna klass dr mer benégna 4n andra att ha en positiv instéllning
till "alternativa® medier och oftare 4n andra ldgger de ocksa sin rdst pa det mest ut-
priglade TAN-partiet i riksdagen - Sverigedemokraterna.

Oarna karaktariseras sdledes ocksa av sina specifika kulturpraktiker och preferenser
- sina medierepertoarer och livsstilar. Detta har varit bokens huvudsakliga fokus. Att
befolkningarna pé olika dar tenderar att ha olika medie- och nyhetsrepertoarer gor
att skillnaderna mellan deras vérldsbilder riskerar att bli allt storre. Om kapitalsvaga
grupper bygger sin vérldsbild utifran vad som rapporteras i si kallade “alternativa”
medier - som kapitalstarka segment tenderar att undvika - kan avstanden mellan
GAL/TAN-perspektiven successivt komma att bli allt storre.

Sist ska det ocksa sidgas att de sociala darna i viss méan har en geografi. Det kul-
turella kapitalet ar 6verlag storre i storstader och mindre pa landsbygden (Lindell &
Hovden, 2018). Ytterst utgor dessa tendenser hot mot ett samhille med gemensamma
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referensramar. Den hoga nyhetskonsumtionen, tillsammans med valet av nyhets-
formedlare med mer férdjupande perspektiv, aterfinns framforallt i de kapitalstarka
befolkningssegmenten. Risken ér sdledes att de klasskillnader som blottlagts i boken
ocksa ger upphov till kunskapsgap i samhillet — framférallt mellan hog- och lagutbil-
dade (Tichenor et al., 1970; Curran et al., 2009). Resultaten som presenterats ger oss
ddrmed ocksa fog att befara att vi inte (langre) kan ta journalistikens upprattande av
ett offentligt och gemensamt rum f6r given.

Resultaten ar dock inte enbart av demokratisk relevans. P4 ett bredare plan handlar
studien ndmligen om hur medieanvindning och mediepreferenser fungerar som en
forlangning av klassamhallet. Att val och vdrderingar i det sociala rummet faller ut
enligt radande hierarkier ir visserligen ingenting nytt. Aven om klassperspektivet
pé manga sétt bryter mot tidigare forskning om just nyheter och journalistik ar det
knappast ett nydanande grepp overlag. Tidigare svensk forskning om klass och tid-
ningsldsande (Kratz, 1991; Weibull, 1995), interpersonell medierad kommunikation
(Jansson, 2015), internetanvandning (Olsson et al., 2003), digitala medier (Danielsson,
2014), tevepreferenser (Andersson & Jansson, 1998) och studenters medieanvéndning
(Bengtsson & Lundgren, 2005) vittnar om att dynamikerna som undersokts i denna
bok ér langt ifrdn nya. Till denna forskning tillfor foreliggande studie ett relationellt
perspektiv som placerar hela konstellationer av mediepreferenser och medieanvindning
i forhallande till de resurser - eller kapital - som paverkar ménniskors livschanser
och deras relationer till den sociala varlden. Nyhetsanvandning och nyhetspreferenser
i det digitala medielandskapet utgér, bland andra mediepraktiker och preferenser,
klassmarkorer.

Att nyhetsrepertoarer ar intimt forbundna med klass maste forstas i ljuset av den
sociologiska debatten om uppluckrandet av statushierarkier i livsstilar och kultur-
konsumtion. Vissa forskare har menat att konsumtionen av hog- och lagkultur inte
kan kopplas till sociala hierarkier pa samma sétt som de kunde i Frankrike under
1960- och 1970-talen - kontexten i vilken Bourdieu arbetade. Dagens priviligierade
péstas vara kulturella “alldtare” som ledigt ror sig mellan det som tidigare ansetts som
“hogt/fint” och “lagt/fult” (Peterson, 1992; 1997; van Rees & van Eijck, 2003). De har
forskarna menar dérfor att Bourdieus argument inte langre fungerar for att férklara
kulturkonsumtion och maktférhallanden mellan klasser. Hir har bland andra Lizardo
och Skiles (2015) gatt i svaromal och framhallit att "alldtaren” de facto behandlades av
Bourdieu sjélv - for honom inkluderades det kulturella allitandet i formagan att kunna
uppskatta "det fina” i en méngd kulturella gods, en féormaga som sammanfattades som
att ha en “estetisk blick” (Bourdieu, 1984). Denna blick var enligt Bourdieu sarskilt
utbredd i samhillets kulturellt kapitalstarka fraktioner. Aven om de som opponerar
sig mot Bourdieus teser (Peterson, 1992; 1997) ofta later paskina att alldtartesen utgor
ett brott mot Bourdieus 6vergripande argumentation finns det alltsa ingen egentlig
konflikt (Lizardo & Skiles, 2015).

Den presenterade boken visar dock att socialt erkdnda praktiker och preferen-
ser — exempelvis att foredra ekonomi-, politik- och kulturnyheter och att tycka att
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nyheter ar viktiga och vérda att lagga tid pa - 6kar med ménniskors kapitalvolym.
Samtidigt ar illegitima preferenser och praktiker vanligast i kapitalsvaga fraktioner.
Dessa mediepraktiker dr inbaddade i bredare livsstilar som inkluderar musiksmak,
fritidssysslor och politiska preferenser som ocksé foljer de sociala hierarkierna - jazz
och klassisk musik uppskattas i den kulturella medelklassen; segling forekommer i
samhallets ekonomiska och kulturella elitskikt; golf, aktiehandel och borgerliga po-
litiska preferenser forekommer oftast i den ekonomiska medelklassen; dansband och
rally dr vanliga preferenser bland arbetarklassen, och sé vidare.

Dessutom visar boken att nyhetspreferenser och nyhetspraktiker forandras med
en horisontell férflyttning i vart sociala rum, skillnaderna finns alltsa ocksa mellan
kulturella och ekonomiska fraktioner. Saledes existerar en korrespondens mellan
sociala positioner och kulturpraktiker och preferenser i Sverige (se dven Borjes-
son, 2015; Lindell & Hovden, 2018) precis som i 6vriga Skandinavien (Rosenlund,
2015; Hjellbrekke et al., 2015; Flemmen et al., 2017). Detta gar inte nddvéandigtvis
pé tvirs med idén om kapitalstarka individer som kulturella "alldtare” - faktum &r
att medelklassen konsumerar mer nyheter 6verlag dn arbetarklassen. Dock utmanar
resultaten Petersons (1992, 1997) forestallning om att samhéllets privilegierade inte
langre sarskiljer sig fran andra klasser genom sitt engagemang i den kanoniserade
och institutionaliserade, “fina”, kulturen — det dr precis det som boken visar att de gor.

Studiens begransningar och forslag pa vidare forskning

Ingen studie kan vara fullstindig och komplett. I det hér stycket diskuteras den pre-
senterade studiens begriansningar och alternativa ingangar till relationerna mellan
klass, nyheter och journalistik.

Metodologiska och epistemologiska reflektioner

Denna studie begrinsas av att den forlitar sig pé tvérsnittsdata. Rummet av sociala
positioner och klasskillnaderna i nyhetsanvandning och nyhetspreferenser har med
andra ord inte studerats ur ett jimforande tidsperspektiv. Aven om resultaten gillande
uppbyggnaden av den svenska klasstrukturen och fordelningen av kulturpraktiker och
preferenser pa det hela taget gar i linje med liknande analyser av 2014 och 2015 drs SOM-
undersokningar (Borjesson, 2015; Lindell & Hovden, 2018) och Valunders6kningen
2006 (Enelo, 2013) kan mer goras — framtida forskning bor alltsé forsoka na bortom den
6gonblicksbild som varit i fokus for den hér studien. Upprepade métningar och longi-
tudinella ansatser mojliggor en provning av huruvida monstren ar stabila 6ver tid och
i vilken man forandringar i klasstrukturen faktiskt har gt rum (Gripsrud et al., 2011).
Vidare ér inte fokusgruppintervjuerna generaliserbara i ndgon statistisk bemérkelse.
Dessa har anvints for att belysa de skillnader som framkommit i korrespondensanalysen
och for att tranga djupare in i de monster som denna och annan forskning har identifierat.
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Det ska ocksd understrykas att det uteslutande 4r manniskors sjalvrapporte-
rade nyhetsanvindning och nyhetspreferenser som har studerats. Ofta Gverskattar
manniskor den tid de ldgger pa praktiker som anses "uppbyggliga och produktiva”
(Danielsson, 2014: 194), till exempel nyhetskonsumtion (Prior, 2009). Kanske ar en
sadan 6verskattning sarskilt utbredd bland kapitalstarka individer eftersom de i bade
hem och skola forvintas lagga tid pa dessa praktiker. Det dr mot den bakgrunden som
jag i kapitel 3 frdgar om reproduktionen av klasspositioner sker genom ménniskors
faktiska praktiker och preferenser eller genom deras system av trosforestdllningar — det
vill siga subjektiva (men tillika klassspecifika) forestdllningar om hur man sjilv och
andra forhéller sig till nyheter (f6r en diskussion, se Hovden [2008: kap 6]). Framtida
forskning kan ha stor nytta av matt pa nyhetskonsumtion som béttre fingar méan-
niskors faktiska anvindning av nyheter och analyser av digitala avtryck (som antal
lasningar av och tid spenderad pa olika typer av nyheter) — data som Bruhn Jensen
(2010) kallar f6r “hittad” (snarare dn den “skapade” data som kommer ur enkitun-
dersokningar och intervjuer).

Samtidigt maste vi fraga oss: Vad spelar det fér roll att foreliggande studie visar
hur ett system av trosforestdllningar korresponderar med skillnader i levnadsfoérhal-
landen snarare dn hur faktisk nyhetsanvindning gér det? Ar inte reproduktionen av
granserna klasserna emellan lika verkliga oavsett om det metodologiska uppligget
fangat ett system av trosforestdllningar snarare an ménniskors faktiska praktiker? Vi
far minnas Thomas teorem som lyder: "Om ménniskor definierar situationer som
verkliga sa blir de verkliga till sina konsekvenser”.

Kén och etnicitet? Mot ett intersektionellt perspektiv

Denna studie har fokuserat pa hur en central aspekt av social ojamlikhet — klass -
genererar olikheter i ménniskors val och virderingar bland nyheter. Genom socialt
nedérvda kulturpraktiker och preferenser har vi sett hur klassférhallanden uttrycks i
manniskors val och véirderingar bland nyheter. Ojamlikheten i dagens Sverige dr dock
mangdimensionell - samhallet dr inte enbart segregerat utefter en klassdimension.
Ko6n och etnicitet formar i allra hogsta grad vara livschanser, och med sakerhet ocksa
hur vi forhaller oss till medier.

Det samhillsvetenskapliga program som Bourdieu presenterade i Distinction och
som samtida sociologer forfinat (Bennett et al., 2009; Rosenlund, 2015) ar kanske
for upptaget av hur klass - tillgangen till ekonomiskt och kulturellt kapital - formar
forhallningssitt gentemot den sociala vérlden. Detsamma kan i sa fall sigas gilla
ocksa for foreliggande studie. Uttryckt med Bourdieus termer ar risken for att andra
symboliska kapital inte fangas upp eftersom praxis har varit att fokusera pa ekonomiskt
och kulturellt kapital (jfr Skeggs, 1999).

Ett intersektionellt perspektiv har som ambition att ta grepp om ojamlikhetens
mangdimensionalitet (Crenshaw, 1991). Méanniskors klassposition avgor, tillsammans
med deras etnicitet och kon, huruvida de ar féremél for inkludering eller exklude-
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ring i olika sociala filt. Den som &r intresserad av att forsta ojamlikhet maste dérfor
ta hdnsyn till alla faktorer som foranleder den (ibid). Detta perspektiv mojliggor ett
fokus péd hur exempelvis invandrargrupper och/eller médnniskor i samhillets geogra-
fiska och sociala periferi — inte minst storstddernas fororter — navigerar bland medier
och nyheter. Vilka exkluderings- och inkluderingsprocesser ager till exempel rum i
motet mellan den ensamkommande flyktingen och de férvantningar och normer som
rader i relation till nyheter och journalistik i det svenska samhéllet? Hur ser det ut for
kvinnor respektive médn? Forskning kring dessa fragor utgor viktiga komplement till
denna studie. Det intersektionella perspektivet har dock kritiserats, inte minst for att
sakna tydliga metodologiska verktyg (Nash, 2008). Ett forslag dr darfor att anvdnda
Bourdieus féltteori med ett bredare grepp om symboliska kapital och skapa statistiska
rum over intersektionella positioner — ett rum vars struktur byggs upp av manniskors
klass, kon och etnicitet. Pa sa vis kan ett breddat grepp om ojamlikhet och médnniskors
val och vérderingar av medier, nyheter och journalistik tas.

Klassreduktionism? Tillbaka till individen och frégan om arv och miljo
Bourdieus svar pa fragan om “varfor vi gor som vi gor” dr habitus - en socialt nedarvd
forvantningshorisont som ar installd pa att reproducera sig sjilv (Bourdieu, 1990).
Bourdieu dr dirmed mottaglig for kritik om att gora sig skyldig till klassreduktionism.
I en intervju om sitt samarbete med Bourdieu i arbetet med Distinction sager Luc
Boltanski att "vi hade svart att gora oss av med forestallningen att klass verkligen ar
den faktor som formar vér relation till omvarlden” (citerad i de Saint Martin, 2015:
25). Aven om resultaten i denna studie ger stod for hypotesen att habitus formar
manniskors val och virderingar bland nyheter maste samspelande faktorer betonas.
Ghersetti och Westlund (2016) och Bolin (2017) har till exempel visat hur svenskars
medieanvindning fordndras med dlder och blir specifik fér ménniskor ur samma
generation.

Det dr ocksa viktigt att som samhillsvetare slappa forestillningen att ett givet
fenomen - exempelvis nyhetskonsumtion - uteslutande ar ett resultat av sociala, mil-
jorelaterade processer. Archer uppmuntrar samhaillsvetare att undvika en “sociologisk
imperialism” som ersitter — eller fyller — det kroppsliga och biologiska med ett “socialt
skum” (Archer citerad i Sayer, 2005: 33). Samhéllsvetare maste inse att ménniskor
(biologiskt) drver egenskaper och formagor som kan ligga till grund for, exempelvis,
ett intresse eller ointresse for omvirlden och nyheter. Aven om samtalen i fokusgrupp-
intervjuerna pa det hela taget korresponderar med de ménster som framkommit i de
statistiska analyserna inrymmer materialet givetvis individuella variationer som kan
tankas bryta mot idén om klasshabitus och hur det formar instéllningen till nyheter och
journalistik. Mot slutet av sitt liv uppmanade Bourdieu (2000) till en utvidgad dialog
mellan sociologer och psykologer, och pé senare tid har klass och social ojamlikhet
kallats for psykologins nya front (Kraus et al., 2012). Intressanta svar ldr finnas att
hémta ur det faktum att manniskan ér en produkt av bade arv och miljo.
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Andra medievetenskapliga perspektiv pd klassamhdllets reproduktion

Att jag i foreliggande studie utgér fran att det samtida medielandskapet utgor ett
“méngkanalslandskap” ska inte forvaxlas med forestillningen att nyhetsmedierna bistar
med en mdangfald av perspektiv. Samtida medieforskning vittnar om att den idévarld
som formedlas i svenska medier tillhor medelklassens domén, och den politiska
fargen hos nyhetsmediernas agare och ledarsidor 4r dominerande bla (Allern, 2018).

Viénder vi oss till tevens varld visar forskning att arbetarklassen dr underrepresen-
terad och séllan far komma till tals. Detta géller d&ven SVT, som trots den egna policyn
och riktlinjer om méngfald ar sdémre &4n andra kanaler p4 att slappa fram arbetarklassen
irutan, sarskilt i nyhetssandningar (Jacobsson & Stiernstedt, 2018; se ocksa Jakobsson
& Ekstrom, 2016; Stiernstedt & Jacobsson, 2017). Jacobsson och Stiernstedt beskriver
denna mediala franvaro i det storsta mediet i Sverige som en “symbolisk utplaning av
arbetarklassen”. Via diskursanalyser visar Eriksson (2015, 2016) att dokusapan som
genre utgor en arena i vilken arbetarklassen hénas och avlegitimeras. Inte sillan ut-
gors narrativen i dessa program av att representanter ur arbetarklassen har placerats i
olika scenarier for att géra bort sig, eller av att medelklassen ska fostra arbetarklassen
genom att hjalpa dem ur sin forkastliga livsstil.

En enfald i form av medelklassig och borgerlig dominans i den svenska nyhetsbran-
schen och franvaron (eller den kollektiva mobbningen) av arbetarklassen i teveutbudet
spelar roll. Denna likriktning utgor ytterligare en forklaring till varfor arbetarklassen
vander nyheter ryggen, dr misstinksamma mot journalister, och utgér den klass som
i lagst utrackning tar del av Sveriges Radio och Sveriges Television. Jag har i denna
studie forklarat arbetarklassens sjalvexkludering fran det av samhillet forvantade
forhallningsattet gentemot nyheter med begrepp som socialisation och habitus. Denna
forklaring maste kompletteras med det faktum att mediernas innehéll tenderar att tala
till en medelklasspublik.

Avslutningsvis: Nyheter som kollektiv nytta
eller instrument i symboliska strider?

Bourdieu vidholl att samhallsvetare maste "konstruera” sitt studieobjekt (Bourdieu
etal, 1991). Med det menade han att forskare méste avmystifiera den forgivettagna
uppfattningen av det aktuella fenomenet for att pé riktigt kunna forsté det. Samhalls-
vetaren maste bryta med “den vardagliga forestallningen” (Danielsson, 2014: 56). Pa
ett 6vergripande plan har detta handlat om att lyfta blicken fran det individuella till
det samhilleliga for att blottldgga klasspecifika forhallningssétt (Mills, 2000). Genom
den forgivettagna eller "doxiska’, férstdelsen — som ofta delas av medieforskare, jour-
nalister och medborgare — utgor nyheter en kollektiv nytta (Allern & Pollack, 2016;
Bergstrom, 2016) och ses som samhéllets D-vitamin (Anderson, 2016). Vi forestaller
oss att nyheter informerar oss om aktuella handelser, hjdlper oss att vara delaktiga
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i demokratiska processer och skapar en kénsla av samhorighet manniskor emellan.
Det rader ingen tvekan om att nyheter kan och borde vara en sadan kollektiv nytta.
Fragan dr om de ér det.

Mot bakgrund av resultaten som presenterats i denna studie maste vi fraga oss
vilken funktion nyheter och journalistik de facto spelar i dagens klassamhaélle. Genom
att forsta nyheter som ett kulturellt gods bland andra, mer eller mindre véirderade
sddana, och genom att studera dess plats i ett rum av klasspositioner dar symboliska
granser kontinuerligt dras mellan olika segment, bryter denna bok med den vardagliga
forestallningen om nyheters plats och funktion i samhéllet. Smaken f6r nyheter fung-
erar som en klassmarkar, just for att nyheter tillhor den av samhallet virderade kultur
som klasserna, genom sina habitus, 4r olika rustade infér. Mangkanalslandskapet utgor
ett symboliskt universum som tillhandahaller en mangd praktiker och gods. Denna
studie visar att praktiker och preferenser gentemot medier inkorporeras for att befasta
klasspositioner och for att markera avstdnd gentemot andra grupper. Nyheter och de
bredare livsstilar de 4r inbdddade i mojliggor en “legitimering av skillnader mellan
grupper” (Bourdieu, 1984: 8). Inte minst manifesteras detta i klassernas forestallningar
om hur andra Klasser beter sig i forhéllande till nyheter och journalistik.

Medieforskare och politiker maste géra upp med myten om den svenska
jamlikheten och forestallningen att vi lever i en "medievalfardsstat” (Syvertsen et
al., 2014) ddr betydelsen av klass ar marginell. Denna bok hoppas kunna inspirera
till att styra samhallet i en annan riktning och fa fler forskare som intresserar sig for
politik, journalistik och demokrati att ta grepp om nyhetskonsumtionens och sam-
héllsengagemangets sociologi. Detta f6ljer av insikten om att Sverige ar ett samhille
dar klassgrinser uppratthalls genom vardagliga praktiker och preferenser, inte minst
genom ménniskors forhéllningssétt gentemot nyheter och journalistik.
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Efterord
Mot 6kad jamlikhet och medie- och informationskunnighet

En kritisk samhallsvetenskap inrymmer utgangspunkten att en kritik av det sociala
livet, &ven en indirekt sadan, tillhandahaller mojligheten och 6nskan om ett béttre
samhalle. (Sayer, 2005: 140)

De flesta av oss kan samlas kring idén om att det gér samhillet gott om medborgare
tar del av kvalitativ journalistik. En sadan idé far stod i empirisk forskning som tydligt
visar ett samband mellan kunskapsnivaer och konsumtion av nyheter (Curran, 2011).
Nér formagan, viljan och motivationen att ta del av nyheter dr avhangig méanniskors
klassposition star vi darfor infor ett samhilleligt och demokratiskt problem. De ma
ha utgjort en kollektiv nytta men det tycks idag som att nyheter och journalistik
framforallt dterfinns pa de priviligierades horisont. For att motverka klassklyftor i en-
gagemanget i nyheter och for att stivja en utveckling mot att ménniskor inackorderas
och inackorderar sig sjilva i “sociala 6ar” — dér befolkningarna delar klassposition,
medierepertoar, livsstil och politiska askadningar — kan politik och policy formas
enligt f6ljande principer.

o Klassklyftorna maste minska.
o Medie- och informationskunnigheten maste 6ka.

o Journalister och nyhetsformedlare maste bli battre pa att inkorporera och for-
medla ett arbetarklassperspektiv.

Gallande den forsta punkten har denna studie visat att manniskors levnadsforhéllanden
formar deras installningar till nyheter och journalistik. Om vi vill att fler medborgare
deltar i offentliga och samhilleliga angeldgenheter kan inte stora delar av befolkningen
kinna sig frankopplade samhillet och "det offentliga”. I Sverige har de ekonomiska
klyftorna okat i internationell rekordfart sedan 1980-talet. Samhallet méste kunna
garantera en grundtrygghet for den vixande andelen svenskar som befinner sig i eko-
nomiskt utsatta livssituationer. Grundtrygghet ar en forutsattning for att manniskor
ska kunna vanda blicken fran "det n6dvandiga” till "det samhilleliga” (Bourdieu, 1984;
Hoggart, 2009). Viander vi oss till det kulturella kapitalet ser vi att det reproduceras
bland annat genom klasspecifika val pa utbildningsmarknaden. Barn ur arbetarklas-
sen ar Overrepresenterade i skolmiljoer ddr engagemanget i nyheter, samhéllet och
politiken har stagnerat. Medelklassen, 4 sin sida, 4r istéllet overrepresenterad i miljoer
dér de blir "ett” med den socialt erkdnda kulturen, diar engagemanget i nyheter 4r en
del. Mot den bakgrunden &r det ldge att repetera en ofta forekommande kritik mot
utbildningsvasendet - ndmligen att skolan inte ska utgéra en plats dar klassamhéllet
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reproduceras. Skolan bor vara en milj6 som tillgodoser varje individs potential sam-
tidigt som den ger alla medborgare de verktyg som kravs for att pé ett produktivt satt
kunna delta i samhéllet och offentliga angeldgenheter.

Medie- och informationskunnighet bor utgora en central del i den samhillsve-
tenskapliga undervisningen, inte minst pa grundskolan déar elever annu inte, genom
sitt gymnasieval, hunnit inta en mer eller mindre nischad plats i utbildningsystemet.
Den andra punkten betonar saledes vikten av att forsoka stavja forekomsten av klas-
specifika nyhetsrepertoarer genom en likvardig kunskap om medier, demokrati och
samhallsinformation skapad i skolan.

Med den tredje punkten ror vi oss mot medierna och deras ansvar. Tidigare
forskning har visat att mediernas idévérld 4r en vérld som tilltalar medelklassen och
later medelklassen tala (Jakobsson & Ekstrom, 2016; Stiernstedt & Jacobsson, 2016;
Allern, 2018). Journalister och nyhetsférmedlare bor bli bittre pa att inkorporera
och formedla ett arbetarklassperspektiv pa omvirlden. Anledningen till varfor det
framforallt 4r arbetarklassen som vinder nyheter och journalistik ryggen &r inte
bara att deras habitus inte ar konfigurerat mot dessa praktiker och preferenser,
och att detta habitus genererat en annan infallsvinkel pa det som sker i samhallet.
Det faktum att medierna rent innehdllsmdssigt tycks frankopplade arbetarklassens
levnadsforhallanden &r en annan viktig forklaring. Om nyhetsformedlare vill leva
upp till forestdllningen om att de utgor en kollektiv nytta bor hela samhéllet och det
kollektiv som medborgarna utgor — dven arbetarklassen — fi gora sin rost hord och
fa sina perspektiv representerade.

Att lagga fram 6vergripande politiska forslag och normativa idéer for hur skolan
bor fungera och hur journalistik bor utdvas ar lattare dn att realisera dem i praktiken.
Bourdieus sociologi framhéver ju samhallets trogrorlighet och att social forandring
utgdr undantag snarare dn regel. Habitusbegreppet framhaver hur méanniskor bar
det sociala med sig och att de sjdlva — genom sina praktiker, val och vérderingar -
reproducerar sin position i den samhalleliga hierarkin. Det dr déarfor naivt att tro att
anstrangningar att exponera arbetarklassungdomar for den av medelklassen virderade
nyhetskulturen kommer att ge snabba, om nagra, resultat. Att introducera fler inslag
av medie- och informationskunnighet i yrkesprogrammens kursplaner kan métas av
motstand. I vérsta fall kan forsok att genom skolan “fostra” arbetarklassen in i det socialt
erkidnda och legitima forhallningsittet gentemot nyheter och journalistik reduceras
till det Bourdieu kallar fér symboliskt véld — en manifestation av férestillningen om
arbetarklassens moraliska underlagsenhet och kulturella eftersatthet.

Inte heller kan man forvinta sig att journalister — som ur sina medelklasspositioner
formar sina berittelser om samhallet — ska konfigurera om viasentliga delar av sitt
hantverk for att fa en arbetarklasspublik att kdnna att nyheter ér relevanta och véirda
att lagga tid pa. Aven om en majoritet bland svenska journalister skulle sympatisera
med en sadan idé vet vi att det inte &r upp till individuella journalister att bestimma
vad som blir en nyhet och hur nyheten framstalls (Shoemaker & Reese, 1996). I de
fall nyhetsformedlaren i frdga ar ett privat foretag — vilket inte séllan ar fallet — utgor
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tankar om bittre representation av arbetarklassen dessutom enbart 16sa och valme-
nande normativa ideal om en journalistik som pa riktigt utgor en kollektiv tillgdng.

Ett dilemma iterfinns i denna studies resultat. A ena sidan kan vi inte franse det
faktum att de kapitalsvaga fraktionerna i samhillet tycks ha en mindre informationsrik
nyhetsrepertoar. Vi har, med andra ord, anledning till att oroas &ver kunskapsklyftor
mellan samhillsklasserna. A andra sidan har denna studie belyst att kapitalstarka
fraktioner anvinder insikter och forestéllningar om arbetarklassens férhallningssatt
gentemot nyheter och journalistik for att markera sociala avstdnd och positionera sig
som moraliskt 6verldgsna arbetarklassen. Den som predikar om det "rétta” och pro-
duktiva” i kulturens vérld - ldraren, forskaren eller politikern som uppmanar till ett
engagemang i nyheter, samhélle och politik — maste vara vaken infor det faktum att den
“goda” kulturen inte sédllan ar de priviligierades kultur. I métet mellan kultursociologin
- inte minst Bourdieus perspektiv — och normativ journalistik- och nyhetsforskning
uppstér saledes en mycket svarnavigerad paradox. Det dr inte létt att som samhalls-
vetare blottlagga klasskillnader och samtidigt inta en normativ standpunkt som inte
inrymmer en viardering av de "klassade” preferenser och praktiker som studerats. Det
ar en anledning till varfor forskarkaren ofta undviker normativa stéllningstaganden,
eller forblir kryptiska i moraliska fragor om vad som ér bra eller daligt, rétt eller fel.
Konsekvensen av detta blir, som Sayer (2005) papekar, att grunderna f6r samhallsfor-
andring forblir outtalade eller vaga. Nar det géller nyhetskonsumtion ligger kruxet i att
forskare, genom att forespraka vissa nyhetsdieter ver andra, riskerar att gora precis
som de kapitalstarka fraktionerna (vilka forskaren inte séllan tillhor) — namligen att
reproducera de maktforhallanden som rader i det sociala rummet. Detta genom att
identifiera "det goda” i den kultur som empiriskt pavisats hora hemma hogt upp i den
sociala hierarkin och utpeka det forkastliga i arbetarklassens livsstilar. Samtidigt, och
hir blir dilemmat tydligt, kan man inte relativisera ett sa potentiellt sett viktigt gods
som nyheter genom att behandla konsumtionen av dem enbart som klassmarkérer.
Sayer (2005) menar att vi maste kunna gora varderingar om vad som ér “gott” trots att
praktiker och preferenser kopplade till "det goda” ar ojamnt férdelade i samhallet. Mitt
stallningstagande ar att nyheter och journalistik kan och bor utgora en kollektiv nytta
och att de politiska riktlinjer som utstakats har kan vara riktmérken for att realisera
den visionen sa att en informationsrik nyhetsrepertoar, som medelklassen lagt beslag
pé, kan dterfinnas i samhallets alla skikt.

Mot denna bakgrund - den sociala ordningens trogrorlighet — kan det inte nog
understrykas att forandringar i klasspecifika nyhetsrepertoarer i grund och botten har
att gora med ménniskors olikartade levnadsfoérhéllanden och de habitus som formas
under dessa villkor. Alla dtgarder och anstringningar som inte sker parallellt med
konkreta forsok att reducera den sociala ojamlikheten riskerar att bli verkningslosa.
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Bilaga 1. Information om enkaten och korrespondensanalyserna

Enkaten

Enkiten som anvinds for de statistiska analyserna i denna bok administrerades via
Kantar-Sifos webpanel och distribuerades till svenskar mellan 16 och 85 ér. Enkiten
lag i falt mellan 9 februari och 1 mars 2017. I genomsnitt tog det nitton minuter for
respondenterna att besvara enkiten. Svarsfrekvensen var 24 procent vilket motsvarar
totalt 3 850 svar.

Det sociala rummet - kapital som aktiva variabler

Detta rum utgor en statistisk representation av den svenska klasstrukturen. For att
skapa detta rum anvénds olika matt pa individers tillgang till kulturellt, ekonomiskt,
socialt och kosmopolitiskt kapital som aktiva variabler (Tabell 1). Nyhetspreferenser
och nyhetspraktiker projiceras sedan in i rummet som supplementdira variabler.

Tabell1. Variabler for att skapa det svenska sociala rummet

Rubrik Variabel Kategori N Procent

Institutionaliserat Ingen foralder med universitets-

kulturellt kapital Foraldrars utbildningsniva examen 2413 62,7
En foradlder med universitetsexamen 821 21,3

Bagge fordldrar med universitets-

examen 616 16,0
Utbildningsniva x utbildningstyp Grundskola (inkl. avhoppare) 167 4,4

Studier pa gymnasieniva 221 58

Gymnasieexamen 814 21,5

Eftergymnasiala studier (e]

universitet) 411 10,8

Studier vid universitet 699 18,4

Uni.-examen: samhallsvet. och

humaniora 568 15,0

Uni.-examen: medicin och halsa 242 6,4

Uni.-examen: teknik, konstruktion,

transport, logistik 180 4,7
Uni.-examen: naturvetenskap 228 6,0
Uni.-examen: pedagogik 262 6,9

Objektifierat och for-

kroppsligat kulturellt

kapital Antal bocker i hemmet 0-10 372 9,7
11-99 1285 33,4
100-199 771 20,0
200-399 685 17,8
>400 736 19,1
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Konsumtion av den "legitima” kultu-

Ingen géng de senaste tolv mana-

ren (index) derna 1249 32,4
”Séllan” 1403 36,5
”Ibland” 755 19,6
”Ofta” 443 11,5
Faderns yrke Tjdnsteman 606 16,3
Hogre tjidnsteman 781 21,0
Arbetare 1332 35,8
Arbetare: forman 226 6,1
Egenforetagare utan anstéllda 220 59
Egenforetagare med anstallda 344 9,3
Bonde 207 5,6
Socialt kapital Styrelsemedlemskap Inte styrelsemedlem 2777 72,1
Styrelsemedlem 1073 27,9
Ekonomiskt kapital Manadsinkomst (SEK) <10,000 403 10,5
10-19.999 733 19,0
20-29.999 1101 28,6
30-39.999 1000 26,0
40-49.999 326 8,5
>50.000 286 7,4
Boendeform Hyr bostad 1133 29,4
Ager bostad 2717 70,6
Sommarstuga Ager inte sommarstuga 3058 79,4
Ager sommarstuga 792 20,6
Vérde pa bil(ar) (SEK) Ager inte bil (inkl. vet ej vdrde p3 bil) 1033 26,8
0-40.000 648 16,8
41-150.000 1161 30,2
151-250.000 515 13,4
>250.000 492 12,8
Kosmopolitiskt kapital | Sprak Talar inte fler &n tva sprak flytande 2971 77,2
Talar fler &n tva sprak flytande 879 22,8
Utlandsvistelse Har inte bott utomlands 2666 69,3
Har bott utomlands 3-12 manader 777 20,2
Har bott utomlands langre an ett ar 407 10,6
Antal resor utanfor Norden under de
senaste tolv manaderna 0 1345 34,9
1 986 25,6
2 708 18,4
3 379 9,8
>4 433 11,2
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Tabell2.  Benzécri-justerade eigenvalues for de tio starkaste dimensionerna ur de aktiva variablerna
(socialt rum)
Justerad
Dimension eigenvalue % Kumulativ %
1 57,1 57,1
2 28,7 85,8
3 4,9 90,7
4 2,9 93,6
5 2,6 96,2
6 1,1 97,3
7 0,9 98,2
8 0,6 98,8
9 0,3 99,1
10 0,2 99,3

Det symboliska rummet - kulturpraktiker och preferenser

som aktiva variabler

Denna korrespondensanalys anvander en omvénd strategi om vi jamfor med strategin
som foranleder skapandet av det sociala rummet (Rosenlund, 2015). Hér utgor kul-
turpraktiker och preferenser (inkluderat nyhetsanvdndning och nyhetspreferenser)
de aktiva variablerna (Tabell 3). Séledes skapas ett symboliskt rum som visar hur
praktiker och preferenser forhéller sig till varandra. Utbildnings- och inkomstniva
har anvénts som supplementdira variabler (resultat redovisas i kapitel 3).

Tabell 3.

Variabler for att undersoka hierarkin bland kulturpraktiker och preferenser

Nyhetskonsumtion

Kulturpraktiker

Aftonbladet.se, Expressen.se, Aktuellt/Rapport (SVT),
Ekonyheterna (SR), SvD.se, DN.se, lokal morgontid-
ning (web), utlandsk nyhetssite (ospecificerad), SR.se,
SVT.se, nyheter via sociala medier, flashback.se,
nyhetsapp.

Hur ofta under de senaste 12 manaderna har du gjort
féljande: gatt pa opera, konstutstéllning, dans- eller
balettforestallning, museum, teater, klassisk konsert,
besékt Gekas-Ullared, spelat med pengar (ex. lotto,
trav), handlat alkohol utomlands.

Nyhetspreferenser

Kulturella preferenser

Hur intresserad ar du av nyheter om féljande @mnen

i olika nyhetstjéanster? (kultur, ekonomi, sport, vader,
brott, olyckor, politik, kéndisar, vadret, hélsa och livs-
stil, utrikesnyheter, vetenskap, krig).

Vad tycker du om féljande musikgenrer: jazz, dans-
band, klassisk musik.

Hur intresserad ar du av foljande aktiviteter: speed-
way, rally, segling, jakt, golf.

Tevepreferens

Vad &r ditt allmé@nna intryck av teveprogrammet
Paradise Hotel?

Kommentar: Samtliga variabler har kodats om sa att inget variabelvarde har farre dn fem procent av observationerna.
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Tabell4.  Benzécri-justerade eigenvalues for de tio starkaste dimensionerna ur de aktiva variablerna
(symboliskt rum)

Dimension Justerad eigenvalue % Kumulativ %
1 39,7 39,7
2 20,9 60,6
3 12,9 73,5
4 6,0 79,5
5 4,5 84,0
6 3,1 87,1
7 2,7 89,8
8 1,7 91,5
9 1,4 92,9
10 1,0 93,9
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Fokusgruppintervjuerna syftar till att lita ungdomar frén olika klasspositioner komma
till tals om sin nyhetskonsumtion och sina nyhetspreferenser. Intervjuer kompletterar
de monster som framkommer i analyserna av den statistiska distributionen av val
och vérderingar bland nyheter. Varje fokusgrupp bestar av individer som delar klass-
position i termer av tillgang till ekonomiskt och kulturellt kapital. Analysenheten &r
saledes inte varje individ i gruppen, utan den homogena grupp som intervjuas — som
representerar en viss position i rummet av sociala positioner som utforskas i kapitel 3.

Nio semi-strukturerade intervjuer (som varade mellan 36 och 85 minuter - i ge-
nomsnitt 56 minuter) har genomforts. Materialet bestar av totalt 56 deltagare. Sex av
intervjuerna genomférdes i maj 2015, och resterande tre i november och december
2015. Fragor stalldes enligt tre teman: “nyhetsanvdndning och attityder till nyheter”,
“nyheter i skolan och hemmet” samt politiskt engagemang och politiskt intresse”
Intervjuerna inleddes med en kort introduktion av studien och en presentationsrunda
ddr fritidsintressen och anledningarna till varfor de valt att ldsa vid det givna gymna-
sieprogrammet avhandlades. Darefter frigades om tillgang till smartphones och vad
ungdomarna anvinder den till. Syftet var att inleda intervjuerna med allminna fragor
och dérefter “tratta” ner diskussionen mot nyheter. Faltnoteringar skrevs bade under
besoken vid skolorna och efter intervjuerna agt rum. Intervjuerna transkriberades
och analyserades tematiskt. I boken har intervjudeltagarnas namn ersatts med pahit-
tade namn for att garantera anonymitet (nya namn anvinds for varje intervjuutdrag,
séledes asyftar inte de pahittade namnen en specifik intervjudeltagare dver de olika
intervjuutdragen). For att 6ka ldsvanligheten har intervjucitaten kortats ned och sprak-
ligt korrigerats nagot utan att for den skull ge avkall pa inneborden i det som sades.

Rekrytering av deltagare och fokusgruppernas klassammansattning

For att kunna skapa homogena fokusgrupper har forsta steget i rekryteringen av del-
tagare varit att besoka olika program vid gymnasieskolor i en mellanstor svensk stad.
Valet av gymnasieprogram utgjorde ett initialt steg i urvalsprocessen. Mot bakgrund
av Bourdieus teori om social reproduktion (Bourdieu & Passeron, 1990; Bourdieu,
1996a) och tidigare studier i Sverige (Ohlin, 2010; Horngvist, 2016; Bérjesson, 2016;
Lindell, 2016) var arbetshypotesen for rekryteringen av deltagare att olika samhalls-
klasser till viss del redan kommer att finnas representerade i skolklasserna i de olika
gymnasieprogrammen. Exempelvis har ett antagande varit att ungdomar vars foraldrar
aterfinns in arbetarklassyrken kommer vara overrepresenterade i de yrkesinriktade
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programmen (Fordons- och transportprogrammet, Platslagarprogrammet och
Barn- och fritidsprogrammet). I kontrast forvintades ungdomar med akademiskt
meriterade fordldrar framforallt aterfinnas i de hogskoleférberedande programmen
(hér Juridiska programmet, Humanistiska programmet, Business Programme och
Management/Communication Programme). Antagandet att klasshabitus formar valet
av gymnasieprogram har under arbetets gédng visat sig vara giltigt 6verlag. Darmed var
det forsta steget i urvalsprocessen lyckat som en instans i att konstruera homogena
fokusgrupper. Innan besoken vid gymnasieskolorna har respektive rektor kontaktats
for godkdnnande av intervjuerna, vartefter larare kontaktats for inplanering av besoket.
Det andra, och viktigaste, steget i urvalsprocessen var att dela ut en screeningenkat
(se nedan) till samtliga elever i en given gymnasieklass. Screeningenkéten fragade
eleverna om de ville vara med i en studie om medier och informationsinhdmtning,
och forklarade att de erbjods en biocheck vard 100kr for sitt deltagande. Svaren pa
samtliga fragor i screeningenkiten samt valet av gymnasieprogram ligger till grund
for att kunna positionera ungdomarna rummet av sociala positioner (Bourdieu, 1984;
se ocksa kapitel 3).

Enkat for rekrytering av deltagare till fokusgruppintervju.
1. Identifikation: fornamn, efternamn, alder, mobilnummer, e-post.

2. Vad anser du vara det mest troliga alternativet f6r vad du gor efter studenten?
Kryssa ett alternativ: studerar vid hogskola/universitet; arbetar; annat (vad?).

Ar det troligt att du ndgon gdng kommer lisa pa hogskola/universitet?: Ja/Nej.
Har din pappa studerat vid hogskola/universitet?: Ja/Nej.

Har din mamma studerat vid hogskola/universitet?: Ja/Nej.

AN

Arbetar din pappa?: Ja/Nej.
Om ja: Vad arbetar din pappa med?

7. Arbetar din mamma?: Ja/Nej.

Om ja: Vad arbetar din mamma med?

8. Hur nojd ar du med din familjs ekonomi?: Mycket n6jd; ganska nojd; ganska
missndjd; mycket missnojd.

9. Hur ofta under de senaste 12 manaderna har du last nagon bok (galler inte hem-
uppgift fran skolan)?: Ingen gang; nagon gang under de senaste 12 méanaderna,
nagon gang i halvaret; ndgon gang i kvartalet; ndgon gang i ménaden; nagon
gdng i veckan; flera ganger i veckan.

10. Hur ofta under de senaste 12 manaderna har du gatt pA museum, teater eller
opera?: Ingen gang; ndgon gang under de senaste 12 manaderna, nagon gang i
halvaret; nagon gang i kvartalet; ndgon gang i manaden; nagon gang i veckan;
flera génger i veckan.
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I tabell 5 redovisas klassammanséttningen f6r de nio fokusgrupperna. Den kulturella
medelklassen sticker ut i egenskap av sin tillgdng till kulturellt kapital. Overlag ar deras
foraldrar universitetsutbildade (21 av 26) och har bra position pa arbetsmarknaden.
De vill uteslutande resa och studera efter studenten. I jimforelse med de andra grup-
perna dr deras konsumtion av den legitima och socialt erkdnda kulturen (bokldsning
och besok vid museer, teater eller opera) hog. Dessa ungdomar édterfinns i Humanis-
tiska programmet och det Juridiska programmet — hégskoleforberedande program
pé tva olika kommunala gymnasieskolor. Den ekonomiska medelklassen befinner sig
pé en friskola, i antingen Business Programme eller i Management/Communication
Programme. Deras fordldrars ekonomiska kapital tycks dverviga deras kulturella
kapital. Vart att notera att tillgangen till ekonomiskt kapital har enbart méats med den
ytterst subjektiva frigan om nojdhet med familjens ekonomi. Overlag uppger samt-
liga grupper en nojdhet i svaret pa den frégan. Den ekonomiska medelklassen skiljer
sig dock fran 6vriga grupper genom att deras forédldrar tenderar att vara tjansteméan
i den privata sektorn och att de sjélva befinner sig i pa ett “affirsgymnasium” som
ar inriktat mot forvarvsarbete eller vidarestudier inom just ekonomi, foretagande
och administrationssektorn. Méanga uppger att de vill bli revisorer, ekonomer eller
maiklare. Bendgenheten hos ungdomar ur bide den kulturella och den ekonomiska
medelklassen att uppge en vilja att resa och studera efter studentexamen vittnar om
den expanderade karta av mojligheter som ar typisk for samhillets priviligierade. Har
har man “rdd” att bibehalla ett utforskande och lekfullt férhallningssatt gentemot sin
omvirld (Lareau, 2011).

Fjorton av sexton de ungdomar som hir representerar arbetarklassen uppger att
de vill arbeta efter gymnasiet — i ett antal fall ser de sig sjilva som arbetslosa efter
studenten. Ingen av de tvd som uppgett att de vill studera har vid intervjutillfillet sokt
nagon utbildning. Vidare dgnar de inte sin fritid at den legitima kulturen, och inte
heller uppger de att de "vill ut och resa” efter studentexamen. Deras foréldrar utgor
en outbildad arbetarklass — enbart fyra av 28 fordldrar har studerat vid hogskola eller
universitet, och aterkommande yrken ar lokalvérdare, lastbilschauftér och vardbitrade.
Detta ar saledes en kapitalsvag grupp med sérskilt brist i tillgang till kulturellt kapital.
Uppatstrivarna éterfinns i hogskoleférberedande gymnasieprogram men till skillnad
fran den kulturella medelklassen har de sitt sociala ursprung i kulturellt kapitalsvaga
hem (jfr Danielsson, 2014). Detta har skapat ett habitus vars effekt aterspeglas i nagot
mer ansprakslosa framtidsaspirationer och lagre konsumtion av den erkdnda och
kanoniserade kulturen. Dessa ungdomar ér kapitalsvaga med en sarskild brist pa
ekonomiskt kapital. Sist finner vi en kapitalsvag grupp i Barn- och fritidsprogrammet.
De kommer fran hem som forfogar 6ver mer kapital an dem i arbetarklassen men
mindre d4n dem i medelklassen. Vidare har de inte samma framtidsaspirationer som
uppdtstrdavarna — de aterfinns i ett yrkesforberedande gymnasieprogram och efter
studenten vill de ut i arbetslivet.
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Det ar jobbigt att prata om klass. Men faktum ar att Sverige ar ett klassamhalle dar
manniskor med olika tillgang till ekonomiskt och kulturellt kapital konkurrerar om posi-
tioner, inflytande och status. Vi lever i ett samhélle dér klass ger upphov till specifika

livsstilar och kompasser.

Smaken for nyheter utforskar relationen mellan klass och manniskors val och varderin-
garidet samtida nyhetslandskapet. | kontrast till den gangse bilden - att nyheter utgor
en kollektiv nytta som hallerihop samhallet - visar boken att manniskor ar olika rustade
for att navigera bland nyheter. Tillsammans med kanslan av att vara allmanbildad och
delaktig i samhalleliga angelagenheter har nyhetskonsumtion gatt fran att fungera
som kollektiv nytta till att bli en individuell resurs. Frdgan om nyhetskonsumtion har

blivit en klassfraga.

Detta medfor att vi str infor en brannande demokratisk utmaning. Nar manniskor som
delar levnadsforhallanden och nyhetsvarldar distanserar sig fran andra grupper, deras
livsstilar och preferenser, ar risken namligen stor att samhallsklyftorna fortsatter att

vaxa. Snarare an att forena blir nyheter nagot som drar isar.

Johan Lindell ar filosofie doktor och universitetslektor i medie- och kommunikations-
vetenskap vid Karlstads universitet. Han ar ocksa verksam som larare vid Sodertérns

hogskola.
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